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C O L A B O R A D O R E ST H E  M A G A Z I N E

R
obb Report has posi-
tioned itself as the glob-
al expert on the luxury 
market for more than 
35 years, in the process 
becoming the most 
influential publication 
for high-end readers. Its 

philosophy is summed up by the phrase “liv-
ing life to the fullest”.

With a presence in 12 countries, Robb 
Report’s leadership shines through in each 
monthly edition due to signature titles that 
speak for themselves, like “Car of the Year”, 
“Best of the Best”, “Culinary Masters Compe-
tition”, and “Ultimate Gift Guide” that attract 
high-profile readers and first-class luxury 
brands.

Robb Report Mexico, a domestic version 
of the world-famous luxury magazine, has 
been published since May 2014. As well as fa-
miliar international topics, here we find exclu-
sive local articles and stories to satisfy the high 
expectations of the Mexican audience.
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{EDITORIAL}ROBB 
REPORT 

IN 
MEXICO

Robb Report USA’s 
monthly captive audience 
is 400,000 people, and 
with the addition of the 
international editions, the 
magazine’s readership 
soars to 1,500,000.  With a 
print-run of 40,000 copies, 
Robb Report Mexico joins 
this significant number of 
connoisseurs of elegance 
and good taste with a 
publication containing the 
finest regional offerings 
that address the topic of 
luxury from a Mexican 
perspective.

C O L A B O R A D O R E SM E X I C O C O L A B O R A D O R E SC O N T E N T

MÉXICO

THE ULTIMATE

GIFT

PERFUMES HECHOS 
A LA MEDIDA, AUTOS 
EDICIÓN ESPECIAL Y 

EL MÁS ALTO LUJO EN 
TECNOLOGÍA, EN ESTA 

EXCLUSIVA GUÍA

EXCEPCIONALES
REGALOS
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TRAVEL 
ISSUE

SELECCIÓN
FIRST CLASS

A L T A  R E L O J E R Í A  B A S E L W O R L D  2 0 1 4

SIMILAN, 
LAS ISLAS 

TAILANDESAS 
SINÓNIMO 

DE PARAÍSO

RESORTS 
EXCLUSIVOS: 

LAS APERTURAS  
MÁS IMPORTANTES 

DEL AÑO

ESTILO 
AL VIAJAR

16 ELEGANTES 
MALETAS PARA 

CADA TIPO 
DE TRAVESÍA

 

LUJO TOTAL
A 30 MIL PIES 
DE ALTURA
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Editorial content is chosen by a group 
of writers who specialize in all things 
luxurious: foodies, gourmets, experts 
on automobiles and aeronautics, in ad-
dition to contributors writing stories 
about automobiles, travel, technology, 
watches, jewelry, fashion, yachts, fine 
dining, aviation, real estate, wine and 
interior design, among others. Each 
and every one of its pages is embel-
lished with elegant, aesthetic, attractive 
designs.  It goes without saying that 
the publication’s content will show the 
most prized luxury items from a purely 
local perspective.
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Duffy london (www.duffylondon.com) se ha hecho de un nombre gracias 
a sus notables diseños de mobiliario que, de alguna manera, desafían a la gra-
vedad: la mesa sostenida por globos llamada Up Table, la Flying Carpet Table 

que, cual alfombra voladora, se cierne sobre la tierra misteriosamente, además de la 
Swing Table o la Shadow Chair. Para variar un poco, este otoño Duffy desvió su mirada 
de las alturas para dirigirla a las profundidades del océano, como inspiración de su 
espectacular nueva mesa de centro Abyss Table (5 800 libras esterlinas), que introduce 
la majestuosidad del gran azul al interiorismo y, que de paso, brinda una experiencia 
totalmente nueva al ritual de beber una taza de café.

Mientras que las obras anteriores jugaban con la gravedad, este nuevo diseño se con-
centra en la profundidad, al proyectar un corte 
geológico transversal tan 

Como todos los diseños de duffy, la mesa abyss no es sólo una pieza 
que da de qué hablar, sino que tiene un CaráCter funCional. 

AL BORDE DEL ABISMO

la mesa abyss está heCha 
a mano por enCargo en 

londres Con materiales 
sostenibles, y se limita 

a una ediCión de 25.

d e s i g n  p o r t f o l i o
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fascinante como el mar. “Estaba buscando hojas de cristal grueso en la fábrica de cristal 
con la que trabajo —explica Christopher Duffy, el diseñador de la Abyss Table—, y me di 
cuenta de cómo se oscurecía el material conforme se añadían más capas, de la misma 
manera que el mar cuando se vuelve más profundo. Quise usar este efecto para replicar 
una auténtica pieza del fondo del mar. Como si un poder mítico hubiera cortado un rec-
tángulo perfecto directo de la corteza de la Tierra para usarlo como adorno personal.”

El equipo de diseño pasó un año desarrollando la mesa en su estudio de Londres. 
Experimentó con cristal esculpido, plexiglás y madera, dispuestos como una represen-
tación en 3D de un mapa geológico, hasta que pudieron recrear un poco del abismo 
hipnótico que había capturado la imaginación de Duffy. —alfredo sÁnchez m.
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The cover story is the heart of 
the magazine, where in-depth 
content is prepared in keeping 

with the seasons of the year.  Topics 
are always focused on the best of the 
best luxury items from a regional and 
national perspective; we take a Mex-
ican look at good taste.  This story is 
written for Robb Report Mexico by 
its editors and expert contributors in 
areas ranging from “The Travel Issue”, 
“The Fashion Issue”, “Fine Watches 
and Jewelry”, “The Ultimate Gift”, 
among others.

A look at new industri-
al design and artistic 
products including 

furniture, watches, jewelry and 
cars, among others, where we 
can find items from the 1923 As-
ton Martin to the magnificent 
pipe crafted by Dunhill in the 
shape of the Eiffel Tower: an 
ode to art and aesthetic values.
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What’s new in the world 
of gadgets, automo-
biles, real estate, fine 

watches, cameras, wine cellars, 
yachts and so on?  In Lux Report, 
you will find the most important 
high-end developments, together 
with international and domestic 
trends in luxury.

This section is dedicated to 
reviewing luxury items 
or experiences first hand. 

Throughout these pages, Robb 
Report Mexico addresses topics 
such as: antiques, art, automo-
biles, aviation, sailing, cigars, fine 
dining, gadgets, fashion, golf, 
health, real estate, interior design, 
jewelry, motorcycles, pens, travel, 
watches and wine.
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Los ingleses ahora tienen un nuevo contendiente que pretende dar un golpe fuerte dentro del argot de la re-lojería, al ofrecer estilo de una forma sofisti-cada y casual. Knock Out, como su nombre lo indica, es una marca que trae un concepto vanguardista de diseño y manufactura.
Su primera colección R1 o Round One está inspirada en el concreto, los callejones abandonados, estructuras oxidadas y des-gastadas de las grandes metrópo-

lis. Esta nueva línea cuenta con una 
variada gama de colores de su caja 
ultradelgada de acero inoxidable 
de 45 mm o 50 mm, según sea el caso, y de cada una de sus correas intercambiables. La carátula reproduce los antiguos números ro-manos con un aplique luminiscente que hace legible su lectura tanto a la luz del día como en la oscuridad. Mientras tanto, para que sea resistente y duradero, la firma agregó cristal de zafiro para evitar los rayones comunes, además de ser antirreflejante. Y por si fuera poco, se sumerge hasta 10 ATM (100 metros) bajo el agua.

PúgiL 
británico

Knock Out
www.knock 
outko.com

Hace 10 años, tres hermanas con experiencia en artes visuales, diseño, moda y mercadotecnia lanzaron Pantera, una marca enfocada en productos hechos a base de pieles exóticas provenientes de criaderos estrictamente regulados y certificados, y amparados conforme a la Convención sobre el Comercio Internacional de Especies Amenazadas de Flora y Fauna Silvestres (cites). Sus artículos tienen una propuesta innovadora y son elaborados de forma manual. Pero no fue sino hasta 2011 cuando presentaron la división de-nominada Pantera Home, una línea de accesorios para el hogar que conserva los preceptos que dieron identidad a la misma: variedad de texturas y tonalidades. Tras consolidar la división, presentan un tablero de backgammon o chaquete de 51 por 40 cm en diferentes colores (lizard taupe, lizard azul marino, print croc gris y print choco-late), revestimiento de piel estampada y fichas de piel exótica, que en conjunto rebasan los 9,500 pesos con un tope de 10,500. 

JuEgo dE 
TExTurAS

Pantera
www.pantera.

com
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El Continental GT3-Rtiene el mismo esquema de pinturaque el auto de carreras Bentley GT3. 

DICIEMbrE 2014    ROBB REPORT  MÉXICO

Un tornado está tomando forma cerca de la costa del Golfo de Texas, específicamente en la ciudad de Sealy, donde el Hennessey Venom F5 se está desarrollando. El sucesor del Venom GT –que alcanzó una velocidad máxima de 270.49 mph, un 
récord mundial no oficial para un auto de producción comercial– es llamado así debido 
al tornado más fuerte según la escala Fujita. La velocidad máxima proyectada del nuevo Venom es de 290 mp, y estará propulsado por un motor V-8 turbo que produce 1,400 caballos de fuerza. Hennessey dice que el precio del Venom F5 excederá los 1.2 millones de dólares del Venom GT. Se espera que la entrega comience en 2016. –l.b.

Una tOrMEnta 
sE avECIna

Hennessey 
Venom

www.venomgt.
com

El Venom F5 
pesará no más 
de 2,900 libras.
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T
hierry Stern, presidente de la fa-

brica de relojes Patek Philippe con 

sede en Ginebra, enfurece cuando 

recuerda las desalentadoras palabras 

que una vez oyó como aprendiz en la 

compañía que ahora dirige. “Me dijeron: 

‘Buena suerte. Todo se ha hecho antes, y 

no tienes chance de hacerlo mejor’”, dice. 

“Todavía me hace enojar, pero desde en-

tonces, no he tenido miedo en nada que 

tenga que ver con diseño.” 

Stern está consciente de que los obser-

vadores de la industria relojera medirán 

agudamente las nuevas piezas de Patek 

Philippe que celebran su 175 aniversario. 

Su grado de aprobación servirá no sólo 

como una medida que demuestra la fe que 

tuvieron en la visión del diseño de Stern, 

sino también como una valoración del 

éxito de la empresa en la transición de li-

AnillO dE 
AnivERsARiO

Patek Philippe marca 
175 años con su reloj más 

sofisticado hasta la fecha. 

derazgo entre una generación y otra. Des-

pués de todo, el padre de Stern, Philippe, 

deslumbró a los aficionados cuando intro-

dujo el reloj más complicado del mundo, 

el Calibre 89, para el último gran aniversa-

rio de la marca hace 25 años. 

Mientras que el Reference 5175 Grand-

master Chime —la pieza relojera más 

importante en la colección del aniversa-

rio— carece del generador principal de su 

predecesor, el reloj (el más complicado de 

la compañía hasta la fecha) es, no obstan-

te, una importante hazaña de la relojería 

contemporánea por más razones que sólo 

sus asombrosas 1,366 partes. Mientras que 

algunos podrían tener la tentación de ver 

este modelo como representante de Pa-

tek Philippe en la época de Thierry Stern, 

el Grandmaster Chime en realidad ejem-

plifica la continuidad de la gestión entre 

generaciones, que ha conservado el buen 

funcionamiento de los recursos técnicos 

y creativos de la compañía y ha permitido 

construir el reloj repique más sofisticado y 

eficiente jamás producido. 

“Cuando empezamos hace ocho años, 

mi padre nos dirigió para que fuera un 

reloj de gran sonería, no lo habíamos he-

cho y debía ser delgado y usable”, explica 

Stern, quien sucedió a su padre en 2009. 

“Después de eso, el reloj de pulsera fue 

evolucionando en nuestras reuniones se-

manales con el equipo técnico.”  

Además de la repetición de minutos y 

la gran sonería, el equipo de desarrolla- FO
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ELEMENTS 
OF STYLE

LEISURE

The latest haute 
couture tips ap-
pear in these il-

lustrated pages, where 
we show trends aimed at 
our audience. We always 
use language that always 
pays heed to and under-
stands Mexican readers 
who have a sense of style 
and like to dress well.
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HACIENDAS EN YUCATÁN

Inicio un viaje al Mayab inspirado por las litografías del inglés Frede-rick Catherwood. El artista reali-zó una expedición en el siglo xix y plasmó en su obra todo el romanticismo y la decadencia de una gran civilización envuelta por la selva y el olvido. En ese mismo siglo nació el turismo moderno. Fue una época de grandes exploraciones, motivadas por la misma curiosidad que nos caracteriza a los viajeros contem-poráneos: el deseo de vivir experiencias auténticas e historias inspiradoras que te 

Ma’ya’ab
Ma’ya’ab es el nombre real de Yucatán.Explorar la selva en busca de uncenote u hospedarse en las haciendas querestauran a la comunidad maya es vivirlo.

TExTo Y FoToS  |  Alonso VerA CAntú

permitan volver a casa para mirarlo todo como si fuera la primera vez. 

Mérida: La Ciudad BLanCa
El viaje se inicia en la capital de un estado que comparte nombre con la península del sureste mexicano cuya altitud pro-medio son los 6 metros sobre el nivel del mar. Fundada sobre la ciudad maya T’Hó  —contracción de Ichkansihó—, su centro histórico es un colorido punto de encuen-tro en donde, para aminorar los efectos 

del calor, hay que tomarse una tradicional “champola”, hecha con helado de coco y leche desde hace 107 años, en la antigua Dulcería y Sorbetería Colón.
El vecino Paseo Montejo recuerda el nombre del conquistador de Yucatán. Es la avenida principal de Mérida, inspirada en los bulevares franceses. Cinco kilóme-tros decorados con rotondas, camellones y mansiones del siglo xix, muchas de ellas restauradas como museos, oficinas y hoteles boutique como Rosas & Xoco-late. La propiedad ocupa dos casonas con  

Atrio del 
convento de 
San Antonio 
de Padua en 
Izamal.
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L E I S U R E
E S c a p E S      a v E n t U R a S      v I a J E S

POR | JOSEPH ESTAVILLO

IN BERLIN

GUTEN
APPéTIT Dinámica, cosmopolita, diversa y en constantetransformación, la capital alemana es famosa por suestilo bohemio, trendy y vanguardista, y un ambienterelajado. aunque tiene una parte no tan conocida:su escena culinaria y los 15 restaurantes de esta urbeque están reconocidos con 20 estrellas Michelin.

El chef 
catalán Paco 
Pérez del 
restaurante 
Cinco.

ROB08LEI.BErlin.indd   147
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This is the art of living 
well, a space where we 
review unique experi-

ences for the bon vivant in the 
spheres of fine dining, wine, 
cigars and spirits.
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The editor’s choice of the most im-
portant openings of the month 
where we get to know the best 

restaurants, hotels, spas and museums in 
Mexico. In this section, we may profile the 
“in” bar in New York, as well as new and 
exclusive treatments in Swiss spas.

GRAND OPENINGS

TRAVEL

We discover and explore the 
most exotic and luxurious 
destinations to impress 

the reader with novel travel experi-
ences from around the world.



C O L A B O R A D O R E S C O L A B O R A D O R E S

AIR & SEA

Whether by air or sea, 
Robb Report Mexico 
brings news on yachts, 

private aviation, jets, boats and cat-
amarans.

Interior design, technology, 
decoration and real estate 
are set out in a section with 

the most luxurious properties.  
We go from the most beautiful 
properties in Careyes or Miami 
to the most elegant apartments 
in Paris.

ULTIMATE 
HOME

T O P I C S T O P I C S

ENGINES

This section is filled 
with news on the 
premium world of 

motorcycles and cars, as well 
as the most luxurious experi-
ences behind the wheel.
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18-24
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20%

• Robb Report 
México tiene un 
tiraje de 40,000 
ejemplares.
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relojes prototipo: 7 ideas revolucionarias

la automotriz británica 

rolls-royce llega a méxico 

EL LUJO SE
ABRE CAMINO

robb rePort méxico

mayo 2014
méxico s 59.00 la historia de la carrera de 

bólidos más bella del mundo
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WHAT 
SHE 

WANTS

TenTación 
en pares

Las mascadas son sinónimo de 
feminidad, al ser un accesorio 
sencillo, pero que al instante 

agrega sofisticación al look con 
sus toques de color, estampado 
y suavidad a los que ninguna 

mujer se resiste. Tan tentadoras 
para ellas como sus inseparables 
bolsas, aquí algunos juegos que 

seguramente le encantarán.

estilismo Laura Arnáiz   fotos Aintza Udaeta

Etro
Bolso shopping Bag

Modelo hecho en algodón 
y poliéster con asas de piel y dos 

mascadas de seda integradas 
al bolso con opción a 

intercambiarse. 
Precio: 1 700 dólares

www.etro.com

ROB04.FEA.Mascadas.indd   136 11/07/14   11:31
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Cartier 
Bolso Jeanne ToussainT

Elaborado en piel de becerro color bordeaux 
con detalles metálicos en paladio y laca negra. 

Forro interior en alcántara negro. 
Precio: 5 000 dólares

Mascada suMMer Feel 
En color durazno y con estampado 

de joyería clásica de la marca.
Precio: 600 dólares
www.mx.cartier.com

ROB04.FEA.Mascadas.indd   137 11/07/14   15:57

Robb Report Mexico readers are successful 
Mexican professionals, opinion leaders, 
decision makers and high-level executives 

who appreciate deluxe experiences.  Their incomes 
are significantly higher than average and their 
purchasing power allows them to connect with 
extraordinary brands.

The Mexican audience has a great relation-
ship with first-class firms, exotic destinations, fine 
dining, high-quality watches and haute couture.  
They are constantly on the lookout for unique 
experiences that allow them to discover the most 
exclusive cars, yachts, motorcycles, jewelry and 
interior design. Their passion for travel and good 
taste leads them to consume the very best the world 
has to offer.

The Robb Report Mexico man is the perfect 
target for premium and deluxe Mexican brands, 
as the magazine will be a reliable and effective 
marketing tool for those who seek to promote 
their products and services.



C O L A B O R A D O R E ST O P I C S

Our advertisers’ lines of business are: groom-
ing products for men, beauty products for 
women, department stores, shopping malls, 

wines and spirits, travel, automobile brands, gadgets, 
electronics, technology, banks, fashion products, fine 
jewelry and watches, as well as accessories.

{ADVERTISERS’ 
LINES OF 

BUSINESS}
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JANUARY

LUXURY PREVIEW
Our perspective on the year that is about to begin, 
in which we reveal the best of what is to come. We 
highlight the most interesting and eagerly awaited 
cars, boats, watches, jewelry, wines and resorts, 
among others.

FEBRUARY

ELITE MACHINES
This is a celebration of cutting-edge designs and 
technologies. In this issue, we examine the most 
prominent deluxe developments in automobiles, 
watches, home electronics and more.

MARCH

“TOP 50 HOTELS & RESORTS”
Robb Report Mexico travels the globe to perform 
this annual countdown of the most exclusive and 
exceptional hotels in the world.

{PUBLISHING 
CALENDAR}

APRIL

ULTIMATE HOME ISSUE
Robb Report Mexico gets house proud to show 
the most outstanding things in luxury homes, 
including the most spectacular real estate.

MAY

MEXICAN LUXURY IN THE WORLD
In our anniversary edition, we profile the com-
panies and personalities that have forged and 
made a name for themselves in Mexico, as well 
as those who have taken the name of Mexico 
beyond our borders.

JUNE

TRAVEL ISSUE
Robb Report Mexico explores the best des-
tinations in the world, as well as first-class 
private travel experiences, not to forget plac-
es for adventure.



JULY

BEST OF THE BEST
Our signature “Best of the Best” issue represents 
the culmination of an entire year of seeking ex-
cellence in all aspects of the luxury lifestyle. This 
issue is internationally known and renowned for its 
exhaustive in-depth review of all categories of first-
class automobiles, the most extraordinary jewelry, 
the best watches and the most important hotels, 
among others.

AUGUST

LUXURY SPORTS
We get our game on in this issue to explore the best 
items for playing polo, discover the most spectacular 
golf courses, as well innovations in sailing and some 
of the most extraordinary adventure experiences.

SEPTEMBER

FASHION ISSUE
This issue is an annual photo shoot, in which Robb 
Report Mexico displays the best autumn trends for 
the sophisticated gentleman.

C O L A B O R A D O R E S2 0 1 5 C O L A B O R A D O R E S2 0 1 5

OCTOBER

CAR OF THE YEAR
Our annual race, in which we pitch the best 
automobiles against each other in different cat-
egories. All the new and spectacular sports and 
deluxe models from the automobile industry 
analyzed in depth in this competition for the 
title of Robb Report Car of the Year.

NOVEMBER

FINE WATCHES & JEWELRY
Our annual report on fine jewelry and watches 
shows the best designs of esteemed companies in 
the world of haute horlogerie and fine jewelry. 
This issue is our acclaimed showcase of the most 
exclusive items in this area of luxury.

DECEMBER

THE ULTIMATE GIFT
A Christmas tradition, this issue presents a 
countdown of the most extraordinary deluxe 
gifts: an exclusive and imaginative collection 
that is a guide to answer the question of what 
to give when money is no object.
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