ie heilt es so sinnig? Wenn man
WGold zu verschenken hat und

niemand weil}, wo man es ab-
holen kann, hilft das niemanden. Das
ist beim Wein nicht anders, was zahlt,
ist gutes Marketing. Konsumenten sind
immer wieder auf der Suche nach Inno-
vationen - und das nicht nur in der di-
gitalen und beruflichen Welt, sondern
auch in der Kulinarik. Im Bezug auf die
Weinkultur sind Winzerinnen und Win-
zer dazu angeregt, Neues auszuprobie-
ren und mit innovativen und trendigen
Angeboten sowohl| Stammkunden, als
auch Neukunden positiv zu Gberra-
schen und von sich zu liberzeugen.

Auch in der Weinwelt sind
Innovationen gefragt

Durch die steigende Konkurrenz am
Weinmarkt werden Winzerinnen und
Winzer mehr denn je gefordert, um
eine individuelle, relevante Marke zu
kreieren. Es geht vor allem um das
Alleinstellungsmerkmal, um USP = im
englischen unique selling proposition
oder unique selling point.

Die eigenen Produkte und die ange-
botenen Dienstleistungen miissen die
Starken und Kernkompetenzen des
Weinbaubetriebs widerspiegeln. Die-
se gilt es auch in der Kommunikation
zu transportieren. Weine miissen nicht
nur den geschmacklichen Grundbe-
dirfnissen des Kunden entsprechen,
sie sollen ihn auch emotional anspre-
chen und begeistern. Um dem Endver-
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Innovation in der Weinwelt? Wenn es
um die Vermarktung von Wein geht,
liegt Innovation voll im Trend, denn
hohe Weinqualitat wird vorausgesetzt.
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braucher einen Mehrwert zu bieten, ist
es unabdingbar, seinen Weinen eine
starke Identitat zu geben. Weiriquali-
tat, Verpackung, Design, Preisgestal-
tung, die (Werbe-)Botschaft und der
gesamte Auftritt - nach innen und
nach auBlen - helfen, eine persénliche
Marke, ein Personal Brand, aufzubau-
en. Das fordert das Vertrauen in das
Produkt und zum Produzenten,

Ein (Gast-)Geschenk, das viel
Freude vermittelt

Jeder von uns stellte sich bereits ein-
mal die Frage: Was bringe ich zur Fir-
men-, Familien-, Geburtstagsfeier oder
als Gastgeschenk zu einer privaten
Einladung mit? Warum nicht eine gute
Flasche Wein? Der Wert reicht von-bis
und gibt nicht nur Aufschluss Gber

die eigene vinologischen Vorlieben,
sondern zeigt auch, dass man es ver-
steht, andere zu verwéhnen. Und wer
genielt nicht gerne eine gute Flasche
Wein, die er von einem lieben Mitmen-
schen geschenkt bekommen hat? 67%
der Steirerinnen und Steirer charakteri-
sieren sich als Genussmenschen - also
der perfekte Grund, seine Liebsten mit
Gaumenfreuden zu verwéhnen. 30%
der Steierinnen und Steirer bezeichnen
sich dar(iber hinaus als Weinliebhaber/
Weinexperten, die sowohl gerne Weine
verkosten als auch kaufen. Zu diesem
Schluss kommen zwei reprasentative
bmm-Eigenstudien.

Wer also einen guten Wein zu schétzen
weil3, geniel3t ihn nicht nur selbst, son-
dern verschenkt ihn auch, um ihn mit
anderen zu teilen. Denn geteilte Freu-
de ist bekanntlich doppelte Freude.

Mit dem
Kaufeiner
guten Fla-
sche Wein
macht man
nicht nur
sich selbst
eine Freude,
| sieist auch
{ ein ideales
Gastge-
schenk fiir
viele Gele-
genheiten.
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