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01 La campagne mondiale d’invitation

Les réseaux sociaux : un moyen incontournable d’inviter aux Parcours Alpha

Ces demiéres années ont vu s'opérer une transformation des modes de communication. En
2016, 2,34 milliards de personnes dans le monde entier ont un profil sur I'un ou I’autre des
différents réseaux sociaux, c’est-G-dire prés de 40% de la population mondiale !

C’est une opportunité incroyable pour les chrétiens de propager le message d’amour du
Christ d’une maniére bien plus rapide qu’auparavant. C'est aussi un moyen efficace de
pouvoir inviter & des Parcours Alpha des personnes que nous n“arrivions pas & toucher
jusqu’ici.

Les réseaux sociaux permettent de diffuser de I'information instantanément & un grand
nombre de personnes par un phénoméne de viralité.

C’est donc chaqgue parcours qui doit & présent se doter de comptes et de pages sur les
différents réseaux sociaux pour pouvoir toucher plus de jeunes et de moins jeunes, et de
pouvoir évangéliser par le numérique. Pour y parvenir, il faut bien faire attention a respecter
les différentes régles qui régissent les réseaux sociaux et de le faire en coordination avec
Alpha France.

« Allez | De toutes les nations faites des disciples. »

Mt 28, 19
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Explication de la campagne d’invitation sur les réseaux sociaux

Ceftte nouvelle campagne d’invitation repose largement sur |’ utilisation des réseaux sociaux
pour toucher plus facilement les générations plus jeunes et leur permettre de participer plus
facilement & un Parcours Alpha.

La premiére phase de la campagne se déroulera entre mai 2017 et décembre 2017 et lancera
la thématique de la « plus grande aventure », autour du témoignage de I'aventurier Bear
Grylls.

La plupart des utilisateurs des réseaux sociaux les utilisent pour raconter leurs aventures

personnelles aupres de leurs proches. Nous voulons utiliser les réseaux sociaux pour raconter
quelle a été notre plus grande aventure.

Cible Non-chrétiens entre 14 et 45 ans :
: Slogan Commencer la plus grande aventure

: Durée Avril 2017 - Décembre 2017 :
: Thématique L'aventure intérieure de la rencontre :

: avec le Christ
Réseaux sociaux Facebook, Twitter, Instagram, YouTube

Hashtag #ExploreAlpha
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Utilisation des réseaux sociaux

Pour vous aider d mieux faire connditre votre parcours et donner de la visibilité sur ce qui s’y
vit, nous vous proposons dans ce guide de mieux comprendre chacun des outils & votre
disposition et vous donnons des conseils pratiques pour créer vos pages et vos comptes.
Nous sommes également disponibles pour vous éclairer, vous renseigner ou vous
accompagner dans vos démarches si besoin.,

Community manager :
Mail : yves.toussaint@parcoursalpha.fr
Téléphone : 33 (0)1 82 28 75 86

Si vous souhaitez avoir des informations plus détaillées sur la campagne d’invitation, nous
vous invitons a télécharger le guide de presentation disponible sur amisdalpha.fr avec le
reste du materiel de la campagne.
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02 Présentation générale des réseaux sociaux

Qu’est-ce que sont les réseaux sociaux ?

Les réseaux sociaux sont des sites internet proposant aux internautes de créer des comptes
leur permettant de partager toute sorte d’informations. lls sont présents partout et vous y
avez sirement déjd été confrontés, peut-&tre méme & votre insu !

L’inscription se fait & partir de I'adresse mail de I'internaute qui peut également personnaliser
son compte, en gjoutant une photo, un Nom, ou encore une humeur.

La forme que prend chacun de ses réseaux est trés différente, mais tous ont en commun le
partage d’informations multimédias avec une audience plus ou moins large, ou avec des
réseaux de personnes choisies. Des services de messagerie instantanée sont aussi trés
souvent présents.

A qui s’adressent-ils ?

Le premier public visé par les réseaux sociaux est évidemment les particuliers, mais les
entreprises et les associations ont trés vite su y tfrouver un intérét particulier. Certains réseaux
sociaux comme LinkedIn ou Viadeo sont par exemples enfiérement consacrés au monde
professionnel.

Ainsi, le concept des Parcours Alpha trouve trés largement sa place au sein des réseaux
sociaux puisque ceux-ci permettent de faire le pont entre les particuliers qui cherchent un
sens & leur vie et la réponse que propose Alpha au sein de ses parcours.
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03 Facebook n

Qu’est-ce que c’est ?

Facebook est le plus ancien et le plus populaire des réseaux sociaux actuels, méme si sa
fréquentation est actuellement en Iégére baisse au profil d’autres réseaux, notamment chez
les jeunes. En France, il compte en 2016 environ 31 millions d’utilisateurs actifs, ¢’est-a-dire un
francais sur frois qui se connecte tous les jours. Il permet de partager des statuts, des photos,
des vidéos, de réagir aux statuts de ses amis et des pages aimées.

C’est pour qui ?

Facebook est d’abord un réseau pensé pour les particuliers. C’est un espace de partage
avec ses amis plus ou moins proches. Les abonnés partagent en général leurs centres
d’intérét, des moments vécus entre amis ou en famille.

Différents types de comptes existent afin de distinguer les mouvements, les entreprises, les
personnalités ou encore les particuliers qui sont présents sur Facebook.
- Les profils : c’est le type de compte le plus commun destiné aux particuliers. Votre
compte personnel sur Facebook sera un profil. lis sont limités & 5 000 amis.
- Les pages : c’est le type de compte utilisé par les entreprises, les associations, les
mouvements et les célébrités. lls n“ont pas de limite de personnes pouvant les suivre.
Votre Parcours Alpha peut ou pourrait étre enregistré comme une page.
- Les groupes : C’est un rassemblement de profils qui peuvent dialoguer et échanger
ensemble. lls ne sont pas limités en nombre et peuvent étre privés ou publics.

Comment ¢ca marche ?

Se créer un compte est tres simple sur Facebook, il suffit de rentrer les informations dont a besoin
Facebook pour générer votre compte (adresse mail, mot de passe, nom, prénom, date de naissance

)

2 espaces sont importants & connaitre lorsque |'on navigue sur Facebook :

- Lefil d’actualité : Le fil d’actualité est I’espace central sur lequel vous voyez toutes les
informations que partagent vos amis ou les pages que vous supportez. Vous pouvez « aimer »
ces publications pour montrer que vous les soutenez, les commenter, ou encore les « partager »
pour gque vos amis puissent voir ce que vous aimez. Vous pouvez par exemple partagez une
publication émise par la page nationale du Parcours Alpha Classic sur votre profil ou sur votre
page de parcours local pour que tous vos amis puissent la voir.

- Les murs : Les groupes, les profils personnels, les pages ont toutes un « mur », C’est un espace
presque similaire au fil d’actualité. Sa particularité est qu’il résume les informations relatives & un
compte (publication du jour, ce que vous avez aimé...). Par exemple, votre mur résume toutes
les informations vous concernant,

Le plus simple, c’est de commencer la plus grande aventure sur les réseaux sociaux. Lancez-vous,
nous mettons beaucoup de posts a dispositions sur la page nationale du Parcours Alpha Classic qui
sont trés appréciées et reposté par le grand public : humour, interpellation, questionnement.
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La présence des Parcours Alpha sur Facebook

Sur Facebook, il existe plusieurs pages pour les Parcours Alpha ;
1 Parcours Alpha Classic

Parcours Alpha Campus

Parcours Alpha Jeunes

Parcours Alpha Duo

= =4 -4 A

Parcours Alpha Couple

De plus, il existe un groupe privé qui réunit tous les amis de |’association qui de prés ou de
loin sont engagés dans le développement et I'organisation des différents Parcours Alpha :
Alpha Fr.

Comment peut-on I'utiliser pour la campagne ?
Facebook est le réseau principal de diffusion de la campagne.

L’enjeu principal est d’inviter largement aux Parcours Alpha. Voici quatres étapes simples pour y
parvenir

] Créez un profil personnel & I'aide de votre adresse e-maiil.

2 Aimez la / les pages nationales du Parcours Alpha que vous lancez
(Parcours Alpha Classic, Parcours Alpha Campus ...)

3 Créez une pqie pour votre parcours : appelez-la Parcours Alpha Classic +

Aimez
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