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Drømmecaset
Ullrutra
 Januar 2019 : Oppstartsmøte i nettverket

 Februar 2019 : Workshop og konseptualisering

 Infomateriell : 1. juni 2019

 Visningstur : Oktober 2019

 August 2020 : Bekreftet salg til turoperatør i UK

 September 2021 : Gjestene skulle kommet…

 September 2022 : Gjestene kommer!

http://visitbergen.no/


Arbeidet bak 
en kongress
 General Assembly & Congress of the International 

Tunnelling Association 

 Tidsrom : 09. – 15. juni 2017

 Deltakere : 1.600

 Expoareal : 3.500 kvadratmeter

 Omsetning : 44,8 MNOK

http://visitbergen.no/


 September 2012: Henvendelse fra TEKNA om å 
presentere Bergen på et møte i Oslo

 Februar 2013: Visningstur for komiteen

 April 2013: Søknad sendes

 Mai 2014: Norge og Bergen tildeles kongressen

 Vår 2015: Kongressbyråpresentasjon

 Høst 2015: Valg av kongressbyrå

 Mai 2015:  Kongressbyrå og Grieghallen 
observatører på kongressen i Kroatia.

 Vår 2016:  Visningstur og technical visits

 Høst 2016 – vår 2017: Detaljplanlegging med lokale 
samarbeidspartnere

 Juni 2017: Kongressen arrangeres

Arbeidet bak World tunneling congress 

http://visitbergen.no/


Mål: økt 
oppholdstid og 
verdiskaping 

https://www.visitbergen.com/


Følg oss gjerne 
på bransjenytt
Facebook.com/visitbergenBransjenytt
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