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KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA e VIESTI LUKIJALLE

Valeuutisten, kabinettipolitiikan ja valinpitdméattdman valtavirran varittdmassa maailmassa
tieto on valtaa. Samanaikaisesti kun maailma kohtaa valtavia haasteita, useat ihmiset
ovat tietoisia vain pienestd osasta siitd, mitd tapahtuu. Sama patee ilmastonmuutokseen,
joka on padosin itse aiheuttamaamme. Silti vain harvat tietévat, mitd se tarkoittaa tai
mita seurauksia silld on. Vield harvempi tietda tarkalleen, mitd meiddn on tehtava asialle.
Viestimme on: Kuunnelkaa tiedettd. Tieteen kautta on mahdollista ymmartaa tilannetta.

Mutta sen sijaan ettd keskustelua kdytaisiin eri tutkijoiden kesken, sitd kdydaankin eri
poliitikkojen valilla. llmastonmuutos on niin monimutkainen kokonaisuus, etta jopa
valtionjohtajilla on vaikeuksia ymmartaa sita. Kyky erottaa valeuutiset tosiasioista ja
valheet totuudesta on erittdin tarkeds, jotta pystymme sailyttdmaan selkedn nakemyksen
ja olemaan mukana, kun ihmiskunnan tulevaisuudesta paatetaan.

Samalla kun nuoret ympari maailman taistelevat ilmasto-oikeudenmukaisuuden,
yhdenvertaisuuden, demokratian ja tulevaisuuden puolesta, on tarkeaa, ettd nuorten
saatavilla on tietoa, jotta he voivat vaikuttaa ja sitoutua naihin isoihin asioihin.

lImastoaktivismissa on kyse vastuusta. Kyse on taistelusta valtamerten suojelemiseksi,
silla meret varmistavat sen, ettd voimme hengittda. Taistelusta luonnon
monimuotoisuuden turvaamiseksi, silld luonto tarjoaa meille ruokaa ja suojelee meita.
Taistelusta luonnonresurssien suojelemiseksi, silld ne pitdvat meidat hengissa.

Hyvien ldhteiden ja tosiasioiden tutkiminen ja etsiminen on etuoikeus, johon kaikilla ei ole
varaa.

Siksi tdman julkaisun kaltaiset aloitteet ovat tarkeitd, koska ne voivat antaa nuorille
mahdollisuuden ottaa tulevaisuuden omiin kasiinsa ja puolustaa oikeuksiaan.

Aivan ensimmaiseksi, ennen kuin kukaan tekee mitaan, tulee varmistaa, ettd ihmisilla on
tietoa. Silld kun ihmiset tietdvat missd mennaan ja mitd tapahtuu, he myds valittavat. Ja
kun he valittavat, he myds toimivat. Se johtaa muutokseen. Riippumatta siita, miten pieni
tai iso oma panos on, se vaikuttaa osaltaan muutokseen.

Ja sitd me nimenomaan tarvitsemme. Muutosta.

ANUNA DE WEVER

lImastoaktivisti




KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ ALKUSANAT

Arvoisat kollegat,

Me ihmiset olemme vastuussa monista toimista, jotka ovat aiheuttaneet vahinkoa planeetallemme ja
siten vaarantaneet tulevaisuutemme. Taman julkaisun valmistelun aikana on syntynyt ennenndkematon
terveyskriisi, joka ei vaikuta vain terveydenhuoltojérjestelmiin, politiikkaan ja talouteen, vaan myds
sithen, miten eldamme yhteiskunnassa, suhtaudumme toisiimme, tydskentelemme ja saamme tietoa.
Koronapandemia on yksi viimeisin esimerkki ihmisen vaikutuksesta biologisesti monimuotoisiin alueisiin
ja elinymparistoihin.

Maapallon tilalla on samanlainen vaikutus niin minun, kuin sinunkin tulevaisuuteesi seka tulevien
sukupolvien tulevaisuuteen. Eldinten, ihmisten ja koko ekosysteemin terveys ovat kaikki yhteydessa
toisiinsa, ja kun yksi niisté ei ole tasapainossa, se vaikuttaa myos muihin. Jos haluamme varmistaa
oikeutemme kasvaa ja elda turvallisesti sellaisessa ympaéristdssa, joka tukee hyvinvointiamme,

velvollisuutemme on kunnioittaa ja suojella eldimia ja luonnollisia ekosysteemeja.

Nuorisotydn ja nuorille suunnattujen tietopalvelujen kannalta on ratkaisevan tarkeaa sisallyttaa
kestava kehitys kaikkiin toimintoihin, toimintasuunnitelmiin ja strategiseen suunnitteluun. Pitkan
aikavalin yhdessa sovitut kdytdnnot varmistavat, etta toimet eivat j&& lyhytaikaisiksi. Meidan
tehtavamme nuorisotydn ammattilaisina on tukea nuoria, etenkin heita, jotka eivat vielad ole huolissaan
ilmastotilanteesta, jotta he ymmartavat kestavan kehityksen tarkoituksen ja merkityksen. Voimme
nayttaa heille esimerkillamme, miten toimia ja vaikuttaa omissa yhteisdissa.

Nuoret ovat monin tavoin tietoisempia ja avarakatseisempia kuin aiemmat sukupolvet, ja valmiita
ryhtymaan toimiin ympariston kestavyyden ja globaalin hyvinvoinnin suojelemiseksi. Mutta vaikka he
ovat tietoisempia, he eivét silti valttamattd paase kasiksi oikeaan tietoon tai luotettaviin tietolahteisiin.
Tehtédvamme tiedon tarjoajina on mahdollistaa nuorille tdsmallistd, saavutettavaa ja luotettavaa tietoa
heille tarkeista aiheista seka tukea heidan itsendista tiedonhakuaan. Kuten vuonna 2020 jarjestetyn
Euroopan nuorisotiedotuskampanjan tunnuslauseessa todetaan: "limasto muuttuu, totuus ei. Pysy ajan
tasalla ja tarkista faktat itse.”

Jotta kestavan kehityksen merkitys kasvaa ja muuttuu osaksi jokapaivéista eldmaamme ja nuorten
tieto- ja neuvontapalveluita, meidan on saatava nuoret mukaan aktiiviseen vuoropuheluun kestévan
kehityksen politiikasta. Meiddn on tarjottava heille laadukasta tietoa ja paikkoja, missa he voivat
ilmaista mielipiteitdan ja nostaa esiin huolenaiheitaan. Verkostojemme jasenet voivat nayttad esimerkkia
viestimalla nuorille, ettd myos aivan pienilld askelilla on merkitysta. Aloita paikallisella tasolla. Kun
tyoskentelet aktiivisesti nuorten kanssa, viesti heille, ettd olemme heidan tukenaan. Me valitdmme
heidén tulevaisuudestaan! Nain toimien tuomme nédkyvaksi myds tydbmme arvoja.

Ympaériston kestavyys on myos yksildiden valinta. Yhdessa voimme varmistaa vihreammaét nuorten tieto-
ja neuvontapalvelut. Tavoitteen saavuttamiseksi tarvitsemme kuitenkin kriittistd ldhestymistapaa. Hyvat
kaytannot, jaettu tieto ja tiedottaminen ovat vihreamman toiminnan kehittdémisen lahtokohta. Taméa
julkaisu antaa meille tukea juuri siihen!

Meidan tulee sitoutua toimiin, jotka varmistavat polkua kohti ymparistdystavallisempid nuorten tieto-
ja neuvontapalveluita ja vahvistavat rooliamme hiilineutraaleina palveluntarjoajina ja organisaatioina.
Taman julkaisun avulla alan kattojarjestd ERYICA ja Eurodesk tuovat esiin tahtotilansa ja yhteiset
arvonsa ja kannustavat teitd, jaseniamme ja sidosryhmiamme, siséllyttdmaan ymparistén huomioimisen
osaksi organisaation identiteettid, strategiaa ja toimintaa.

Tukekaa nuoria, jotta he saavat tietoa ja osallistuvat tdhan tyohon.
Olkaamme esimerkkeja hyvistd kdytannoista!

JAANA FEDOTOFF

ERYICAN hallituksen puheenjohtaja 2016-2022



KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ ALKUSANAT

Samalla kun tiimimme tyoskentelivat tdman julkaisun parissa, Eurooppaa ja muuta maailmaa kohtasi
ennennakematon kriisi, joka synnytti uuden terveyskriisin, iski maailmantalouteen ja pahensi ilmasto- ja
ymparistokriisejd. Kokonaisvaltainen ldahestymistapa on nyt ajankohtaisempi kuin koskaan aiemmin.

Covid-19 merkitsi Euroopalle tiettya risteyskohtaa: joko jatkamme ympéristotuhon linjalla ja l&hetdmme
lentokoneet takaisin ilmaan ja yritysten pyorat taas vinhaan vauhtiin tai tartumme Euroopan vihrean
kehityksen ohjelmaan ja alamme ratkoa hyvin vaikeita ja mutkikkaita haasteita. Haasteita, joista emme
edes tienneet joulukuussa 2019, ja Iahdemme muuttamaan niita ratkaisuiksi ja mahdollisuuksiksi.

Voiko kriiseja priorisoida? Jos voi, mika on siina tapauksessa meidan prioriteettimme? Yksi asia on
varma: kun kaikkea priorisoidaan - silloin ei priorisoida mitdan. Ei synnyteta moraalikriisia - tekemalla
vaaria asioita, vaikkakin oikeista syistd. Kansainvalisen Earth Dayn eli Maan péivan 50-vuotispdivana
Yhdistyneet kansakunnat totesi, etta aikaisempia talouskriisejd on usein seurannut “elpyminen”,
johon liittyy paastojen huomattavasti nopeampi kasvu verrattuna aikaan ennen kriisid. Euroopan
vihredn kehityksen ohjelma esiteltiin uutena kasvustrategiana. Tilanne on kuitenkin muuttunut paljon
nopeammin kuin olisimme osanneet kuvitellakaan, ja nyt ohjelma on siséllytettava osaksi “elpymista”.

Eurodeskissd uskomme vakaasti, etta liikkuvuus on tapa kasvaa ihmisena, mika vahvistaa
oppimismahdollisuuksia, itsendisyytta ja aktiivista kansalaisuutta. Niita tarvitaan niin vuorovaikutuksessa
muiden kanssa kuin kotona ollessa, monikulttuurisen yhteiskunnan tédhden. Liikkuvuus on myds
talouden kasvua. Siksi on tarkeda miettia edistamidmme asioita uudella tavoin - onko vastuullista, ettad
nuoria kannustetaan liikkkuvuuteen tavalla, joka on mahdollisesti yksi ymparistokriisiin vaikuttavista
tekijoista?

Sanotaan ettd ne, jotka huutavat danekkaimmin, ovat yleensa vaarassa, mutta Eurooppa on jo
myontanyt, ettd "aanekkaiden" ja suosittujen ilmastolakkojen (Fridays For Future) vaikuttimena on
nimenomaan totuus. "Valtd, muuta ja paranna" on yleinen ldhestymistapa, jolla liikkkuvuudesta tehddan
kestavaa. Tama opas auttaa sinua l6ytdmaan esimerkkeja siitd, miten sitd voi toteuttaa. Sen lisaksi
kutsumme sinut mukaan “innovoimaan”. Uskomme, ettd palveluiden vihreyttdminen ei ole mahdollisia
ilman digitaalista siirtymaa. Eurooppa haluaa olla digitaalinen johtaja, ja meidan on osallistuttava tahan
ajatukseen: vahvistamalla media- ja informaatiolukutaitoa ja rohkaisemalla nuoria toteuttamaan omia
start-up-yrityksia tai uusia palveluja yhteisoillemme.

Olemme iloisia siitd, ettd olemme saaneet tydskennelld ERYICA-verkoston kanssa tdman julkaisun
tekemisessa. Oppaan tarkoituksena on toimia kaytdnndn oppaana ensimmaisiin konkreettisiin askeliin

kohti vihreampia tieto- ja neuvontapalveluita ja kestavia paatoksia niin nuorisopalvelujen tarjoajille kuin
kayttajille.

INGRIDA JOTKAITE

Eurodeskin puheenjohtaja vuosina 2018-2022




KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ KIRJOITTAJISTA

EURODESK

Erasmus+:n tukiorganisaationa Eurodesk tekee oppimiseen ja liikkuvuuteen liittyvasta
tiedosta kattavaa ja saavutettavaa nuorille ja heidén kanssaan tydskenteleville. Yhteensa
36 eri Euroopan maasta koostuvan kansallisten koordinaattoreiden verkoston avulla
Eurodesk kasvattaa tietoisuutta oppimisen ja liikkuvuuden mahdollisuuksista seka
kannustaa nuoria aktiiviseen kansalaisuuteen. Eurodesk on nuorisotiedon keskeinen
toimija mita tulee eurooppalaiseen politiikkaan, liikkuvuustietoon ja -mahdollisuuksiin.

Eurodesk-verkosto vastaa kysymyksiin ja tarjoaa nuorille kaikkialla Euroopassa tietoa
likkuvuudesta heidan omalla kielellddn, nuorten tarpeet ja sosiaalinen tausta huomioon
ottaen. Eurodesk paivittda ja hallinnoi sisaltéad Euroopan nuorisoportaalissa, eurodesk.
eu-sivustolla, kansallisilla verkkosivustoilla ja nuorisoportaaleissa seka sosiaalisen
median kanavissa.

Eurodesk yhdistaa yli 1 600 paikallista nuorisotiedon tarjoajaa. Nama ovat alueellisia tai
paikallisia jarjestoja/toimijoita, jotka tydskentelevat nuorten parissa ja tarjoavat heille
tietoa (esimerkiksi nuorisokeskukset, nuorten tieto- ja neuvontakeskukset, yhdistykset,
kunnat). Moninaisuudestaan huolimatta toimijoiden ydintehtavana on tarjota nuorille
tietoa eri liikkuvuusvaihtoehdoista. Verkostoyhteistydn ja tiedotustyokalujen avulla
Eurodesk tarjoaa mukana oleville toimijoille laadukasta koulutusta ja tukea, seka padsyn
nuorten tieto- ja neuvontapalveluihin ja hyodyntamaan eri tydkaluja.

ERYICA

Eurooppalainen nuorten tieto- ja neuvontatyon kattojarjestd (ERYICA) on itsendinen
eurooppalainen voittoa tavoittelematon kansalaisjarjesto, joka on perustettu vuonna
1986, kotipaikka Luxemburgissa. Jarjestd koostuu 42 kansallisesta ja alueellisesta
nuorisotiedotusta koordinoivasta tahosta ja verkostosta (kolmannen sektorin toimijoita
ja julkisia toimijoita) yhteensa 26 eri maasta.

ERYICA tekee toiminnallaan nakyvaksi nuorten oikeutta kattavaan ja luotettavaan
tietoon. Tietoon, joka auttaa nuoria tekemaan elamassa valintoja edistden samalla
heidan itsendisyyttadn, kykyaan ajatella kriittisesti ja toimia aktiivisesti yhteiskunnassa.
ERYICAN tehtdvana on edistdd eurooppalaista ja kansainvalista yhteisty6ta yleisen
nuorten tieto- ja neuvontatydn ja -palvelujen alalla, kehittdd, tukea ja edistaa
laadukasta nuorten tieto- ja neuvontatyéta kaikilla tasoilla seka varmistaa, etta

nuorten tiedontarpeita ja nuorten tieto- ja neuvontatydn eurooppalaisia periaatteita
kunnioitetaan. ERYICA toimii myds tydmuodon puolestapuhujana kansallisella ja
Euroopan tasolla, jotta nuorten tieto- ja neuvontatyd sisallytettaisiin nuorisopolitiikkaan
ja muihin yleisiin politiikka-aloihin, jotka vaikuttavat nuoriin. Perustamisestaan lahtien
jarjestd on tehnyt tiivista yhteisty6td Euroopan neuvoston, Euroopan komission ja viime
vuosina myds Unescon kanssa.

Lisatietoja ERYICAN toiminnasta ja hankkeista 16ytyy osoitteesta eryica.org.
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KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ JOHDANTO

Qikeus tietoon mahdollistaa nuorten kykya tehda

tietoon perustuvia valintoja, kehittia itsendisyytts,

tukee ajattelemaan kriittisesti seka edistaa aktiivista
toimijuutta yhteiskunnassa. Nuorisotydssa nuorten tieto- ja
neuvontatyd tukee merkittavalla tavalla nuorten siirtymista
aikuisuuteen. Usein erilaisten haasteiden edessa nuoret
kaantyvat erilaisten tietoldhteiden puoleen, joista yksi on
erikoistuneet tai yleiset nuorten tieto- ja neuvontapalvelut.

Huolimatta erilaisista nuorisotiedotukseen liittyvista
politikoista Euroopassa, yhteinen kasitys on, ettd tieto on
osallistumisen ja osallisuuden mahdollistamisen edellytys.?
Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut takaavat tiedon
laadukkuuden, mikd on erityisen tarkeda tana aikakautena.
Ne tarjoavat kohdennettua ohjausta ja tukea nuorille, mika
auttaa nuoria tekemaan kestavia valintoja seka kehittamaan
kriittista ajattelua ja itsendista paatoksentekoa.®

Tama poliittinen painopiste heijastuu myds EU:n
nuorisostrategiassa (2019-2027), jonka Euroopan unionin
neuvosto hyvéksyi* vuonna 2018. Siina korostetaan,

miten tarkedd on tuottaa ja jatkokehittdad helposti
saavutettavia nuorten kohtaamispaikkoja, jotka voivat tarjota
monenlaisia palveluja ja/tai tarjota tietoa, ohjausta, tukea ja
mahdollisuuksia nuorille. Nuorten hyvaksymat ja strategiaan
litetyt EU:n nuorisotavoitteet korostavat tietoa tavoitteen
4. eli “Tiedonsaanti ja rakentava vuoropuhelu” kautta.

Nuorten tieto- ja neuvontatyon tarkoituksena ei ole vain
vastata nuorten tiedontarpeisiin, kiinnostuksen kohteisiin
ja kysymyksiin® - vaikka ne ovat keskeinen tavoite - vaan
my6s ennakoida nuorten tiedontarpeita ja kehittda sen
myo6ta ennaltaehkaisevid toimenpiteita. Jotkut naista
tiedontarpeista liittyvat nuorten mahdollisuuksiin kdyttaa
oikeuksiaan sekd keskeisiin globaaleihin tavoitteisiin ja
haasteisiin, kuten niihin, jotka on kirjattu YK:n kestavan
kehityksen tavoitteisiin (SDG).

Kestdvyyden kasite ei viittaa vain ymparistdasioihin.
Kestdvan kehityksen tavoitteissa ei kasitelld pelkastaan
ilmastotoimia tai kestdvaa ja vastuullista kuluttamista, vaan
my®ds monia muita ndkdkohtia, jotka ovat myos nuorten
tieto- ja neuvontatyon ydinta, kuten eriarvoisuuden
poistaminen, koulutusmahdollisuuksien takaaminen tai
terveydenhuollon ja hyvinvoinnin saatavuuden turvaaminen.

1 ERYICA & Euroopan neuvosto (2015) Compendium on National Youth
Information and Counselling Structures.

2 Yhdistyneet kansakunnat yhdessa Euroopan neuvoston ja Euroopan
unionin kanssa ovat kaikki korostaneet ja tunnustaneet, ettad laadukkaan
tiedon saatavuus on ihmisoikeus.

3 Nuorten tieto- ja neuvontatyo sai alkunsa vuonna 1960 palveluna,

joka tukee ja ohjaa nuoria tekeméaan tarkeitd paatoksia. Se oli ainutlaatuinen
tavassaan viestid nuorille heidan omalla kielelldén sellaisten kanavien ja
keinojen kautta, jotka kiinnostivat nuoria ja ottivat huomioon eri siirtymat
heiddn elamassaan; ERYICAN, EYCAN ja Eurodeskin yhteinen kannanotto
‘Engage. Inform. Empower.” 2016.

4 Euroopan unionin neuvoston ja neuvoston jasenvaltioiden hallitusten
edustajien paatoslauselma eurooppalaisen nuorisoalan yhteistyon puitteista:
Euroopan unionin nuorisostrategia 2019-2027.

5 4.2 Tarjolla oleva tieto kattaa kaikki nuorille merkittavat aiheet. (Nuorten
tieto- ja neuvontatyon eurooppalaiset periaatteet, 2018)
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Tassa julkaisussa keskitytdan kestavan kehityksen
ympadristéulottuvuuteen ja siihen, miten nuorten tieto- ja
neuvontapalveluiden tulisi tarttua ympariston kestavyyteen
liittyviin kysymyksiin ja ymparistdystavallisempiin
kaytantsihin. Yksi yhteiskuntiemme polttavimmista
haasteista on ilmastonmuutos, mikd on tunnustettu
korkealla poliittisella tasolla. Hyva esimerkki tasta on
Euroopan parlamentin hyvaksyma paatoslauselma

ilmasto- ja ymparistohatatilan julistamisesta Euroopassa ja
maailmanlaajuisesti vuonna 2019.¢

Tietoa ympaéristdasioista levitetddn usein epatasa-arvoisesti
eri puolilla Eurooppaa. Aihe on kuitenkin téarkea kaikille

eurooppalaisille

nuorille. Eurobarometri-
tutkimuksessa nuoret
mainitsivat, etta
ympadristdnsuojelun

ja ilmastonmuutoksen
torjunnan tulisi olla

yksi Euroopan unionin
tarkeimmista tavoitteista
(Eurobarometri 478).
Tuhannet nuoret
aktivistit protestoivat
ja vaativat toimintaa
erilaisten liikkeiden ja
maailmanlaajuisesti
jarjestettyjen
mielenosoitusten kautta.

Ajan myota

nuorten tieto- ja
neuvontatyon toimijat
ovat huomioineet
nuorten vaatimuksia
ja tiedontarpeita.”
Nuorten tieto- ja

TILASTOTIETOA

67 % nuorista ilmoitti
ympadristdnsuojelun

ja ilmastonmuutoksen
torjunnan Euroopan unionin
ensisijaiseksi ykkdsasiaksi
tulevina vuosina
(Eurobarometer 478)

58 % 18-24-vuotiaista
aikuisista suhtautuu
todennadkodisemmin
myonteisesti yritykseen,
jolla on ymparistoystavallisia
tuotteita

(Ad Impression Study

by ASI)

neuvontatyd on aina pyrkinyt vastaamaan paikallisiin ja
globaaleihin haasteisiin seka yhteiskunnallisiin, kulttuurisiin
ja teknologisiin muutoksiin ja uusiin tiedon vélittdmisen
tapoihin. Nama kaikki liittyvat kasvatuksellisen ohjauksen
ja nuorten tuen tarpeisiin sekd haasteisiin, joita nuoret
kohtaavat pyrkiessdan hahmottamaan paikkaansa

yhteiskunnassa.

Tyomuoto kehittyy ja muokkautuu jatkuvasti kuunnellen
uusien sukupolvien d&nta ja pitden mielessa paitsi
yhteiskuntamme olemassa olevat haasteet myds
tulevaisuudessa haamottavat haasteet.®

Euroopan parlamentti julistaa ilmastohatatilan, lehdistotiedote, 29.

6
marraskuuta 2019.
7

4.1 Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut perustuvat nuorten tarpeisiin.

(Nuorten tieto- ja neuvontatydn eurooppalaise

ot periaatteet, 2018)

8 ERYICA (2018) Liaisons - A toolkit for preventing violent extremism

through youth information.



https://static1.squarespace.com/static/59ab1130ff7c50083fc9736c/t/5a82caf38165f52c408837c6/1518521093273/2015_ERYICA_Compendium_of_national_youth_information_and_counselling_structures.pdf
https://static1.squarespace.com/static/59ab1130ff7c50083fc9736c/t/5a82caf38165f52c408837c6/1518521093273/2015_ERYICA_Compendium_of_national_youth_information_and_counselling_structures.pdf
https://issuu.com/eryica/docs/position_paper_print
http://(
http://).
Nuorten tieto- ja neuvontatyön eurooppalaiset periaatteet, 2018
https://www.eryica.org/publications/liaisons
https://www.eryica.org/publications/liaisons
http://(
https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/ResultDoc/download/DocumentKy/86163
https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
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JULKATSUN TAVOITTEET JA RAKENNE

Taman ymparistdystavallisia nuorten tieto- ja
neuvontapalveluja kasittelevan oppaan tavoitteena

on pohtia nuorten tieto- ja neuvontatydn roolia

tilanteissa, joissa on julistettu ilmaston hatatila seka

antaa konkreettisia vinkkeja ja esimerkkeja hyvista
kaytannoistd ymparistoystavallisempien nuorten tieto- ja
neuvontapalveluiden suunnitteluun ja toteutukseen. Opas
sisaltdd esimerkkeja nuorten tieto- ja neuvontatydntekijoille
siitd, kuinka viestia ja sitouttaa nuoria ympdristokestavyyteen
sekd vahvistaa heiddn osallistumistaan sen edistamiseen.
Tavoitteena on myds lisatd palveluntarjoajien ja paattajien
tietoisuutta vinredmpien nuorten tieto- ja neuvontatyon
strategioiden ja nuoriso-ohjelmien merkityksesta.

Nuoret eurooppalaiset tekivat monissa
yhteyksissa selvaksi, ettd ymparistdnsuojelun

ja ilmastonmuutoksen torjunnan pitaisi olla
EU:n tarkein tavoite. Euroopalla on tarvittavat
taidot, osaaminen ja tekniikka Euroopan

vihredn kehityksen ohjelman tavoitteiden
saavuttamiseksi. On yhteinen vastuumme

myo6s tehda se. Viherryttdmalla seuraavan
sukupolven Erasmus+-ohjelma ja Euroopan
solidaarisuusjoukot voimme auttaa kanavoimaan
varoja oikeaan osoitteeseen ja tarjoamaan
enemman mahdollisuuksia, jotka on suunnattu
ympadristdkoulutukseen ja innovaatioihin.
Nuorten tieto- ja neuvontapalveluilla on
keskeinen rooli hiilijalanjiljen pienentiamisessa
sekd mukauttamalla toimintatapojaan etta
levittamalla tatd sanomaa nuorten keskuudessa.

Themis Christophidou, Euroopan komission
koulutuksen ja kulttuurin padosaston paijohtaja

Luvussa 1 tarkastellaan nuorten tieto- ja
neuvontapalveluiden ja ymparistokestiavyyden tehtavaa,
laajuutta ja suhdetta. Luvussa analysoidaan kolmea
erilaista ndkdkulmaa, joiden kautta maaritelldan tieto- ja
neuvontatydn painopisteitd: Vahvistetaan media- ja
informaatiolukutaitoa ilmastonmuutosta koskevassa
kerronnassa - Vihred MIL (1.1), Aktiivisen kansalaisuuden
ja ympariston kestévyyden edistaminen (1.2) ja Ympariston
kestavyyden ja viherryttamiskaytantojen edistaminen (1.3).
Nadkokulmien jélkeen esitellddn innostavia esimerkkeja
nuorten tieto- ja neuvontapalveluilta, nuorisojarjestdilta ja
muilta sidosryhmiltd sekéd esitelldén, miten nuorten tieto- ja
neuvontapalvelut voivat toimia eri yhteyksissa.
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Luvussa 2 on vinkkeja ja oivalluksia vihrean strategian
toteuttamiseksi nuorten tieto- ja neuvontapalveluissa.

Se sisaltad keskeisia toimia kattavan vihredn strategian
suunnittelulle ja korostaa osallistuvien prosessien
toteuttamisen merkitysta eri toimijoiden kesken. Luvussa
kasitelladn myds syvillisemmin toimistovalineisiin,
energiankulutukseen, tapahtumiin ja kokouksiin, julkaisuihin
tai esitteisiin liittyvia kysymyksia.

Luvussa 3 keskitytdan poliittisiin suosituksiin ja korostetaan
laadukkaan nuorisotiedon merkitystd kaikille sekd nuorten
tieto- ja neuvontatyon ja vihreiden nuoriso-ohjelmien
osallistuvaa ldhestymistapaa.

Luku 4 sisaltaa tyokalupakin, jossa on esimerkkeja
epavirallisten koulutusten vihreisiin toimenpiteisiin, joita
voidaan kayttaa kestavaan ymparistoon liittyvien kysymysten
kasittelemisessad nuorten kanssa. Luku tarjoaa myds vinkkeja
ja suosituksia ympdristoystavallisempien koulutusten
toteuttamiseen.

Julkaisun lopussa on vihrea sanasto, jossa maaritellaan ja
havainnollistetaan tarkemmin tiettyja julkaisussa kaytettyja
k3sitteita, jotka ehka vaativat tarkempaa avaamista.

Tilastotietoa:

67 % nuorista ilmoitti ymparistonsuojelun ja
ilmastonmuutoksen torjunnan Euroopan unionin
ensisijaiseksi ykkosasiaksi tulevina vuosina.

58 % 18-24-vuotiaista aikuisista suhtautuu
todenndkdisemmin mydnteisesti yritykseen, jolla on
ympadristdystavallisia tuotteita.
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NUORILLE SUUNNATUN TIEDON
TEHTAVA JA ULOTTUVUUS

Nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden keskeinen

tavoite on ohjata nuoria kaikilla elamanaloilla tekemaan
itsendisia ja tietoon perustuvia paatoksia. Tama perustuu
lahtokohdalle, ettd padtdksenteon pohjaksi tarvitaan
tietoa myds eri vaihtoehdoista. Tiedon saanti on kuitenkin
vasta ensimmainen askel, jota seuraa kyky punnita eri
vaihtoehtoja, sijoittaa ne laajempaan asiayhteyteen sekd
suhteuttaa ne omiin kykyihin, taitoihin, toiveisiin ja jopa
uskomuksiin.?

Nuorilla on téna paivana kaytdssdan yha enemman
tietoa. Sitd on niin paljon, ettd tiedonmaara voi johtaa
harhaan ja olla vahingollista niille, joilla ei ole riittévia
taitoja kulkeakseen kaiken tiedon keskelld tai niille, joilla
ei ole paasya luotettavan tiedon ldhteille. Media- ja
informaatiolukutaidon merkitys nouseekin esiin yha
useammin. Nuorilla on oltava avaintaidot ja -osaaminen,
jotta he kykenevat erottamaan faktat, tarkoituksellisesti
harhaanjohtavan tai vaaran tiedon toisistaan asioissa, jotka
koskettavat suoraan heitd itsedan tai vaikuttavat heihin.
Tama koskee myos ilmastotilannetta.

NUORTLLE SUUNNATTU TIETO VIHERTYY

Vaikka tutkijat ovat varoittaneet ilmastonmuutoksen
vaikutuksista vuosikymmenien ajan ja vaikka vaikutukset
ovat yha nakyvampid, on yha epailevid ja kriittisia 3ania,
jotka kyseenalaistavat tai kieltavat ilmastonmuutoksen

perusteettomiin argumentteihin ja disinformaatioon vedoten.

Samaan aikaan myos sosiaalinen media ja internet ovat
tdynna harhaanjohtavaa ja suorastaan vaaraa tietoa ihmisen
vaikutuksesta ilmastoon ja luontoon. Nuorten tieto- ja
neuvontapalveluilla on keskeinen rooli tukea nuorten kykya
tulkita tietoa, tarkistaa faktoja ja haastaa perustelematon
tieto.

Nuorten tieto- ja neuvontatydlld on myds erittdin tarked
rooli siind, ettd se auttaa nuoria ymmartamaan ymparoivaa
maailmaa seka edistda arvoja ja aktiivista kansalaisuutta.
lImastohatatilanteessa nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen
olisi sen vuoksi pyrittava siséllyttamaan kestavaa kehitysta
edistavat asenteet, tietimys ja kdytannot; ei pelkastaan
omaan tydhdnsa, vaan myos erilaisten menetelmien
kehittdmiseen seka oleellista tietoa ja taitoja nuorille
valittdvien toimintojen kehittamiseen. Nuorten tieto- ja
neuvontapalveluilla on merkittdvd mahdollisuus lisata
tietoisuutta ja valistaa ymparistokestavyydests, edistaa
ymparistdystavallisia toimintatapoja seka kannustaa
merkitykselliseen lobbaustydhon ja aktivismiin.

9 ERYICA & Euroopan neuvosto (2015) Compendium on National Youth
Information and Counselling Structures.

Taman luvun tarkoituksena on tarkastella nuorille suunnatun
tiedon ja ymparistokestivyyden suhdetta, maaritella
nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden toiminnan painopisteita
ja tutkia tiedon tarjoajien, nuorisoalan ja muiden sidosryhmien
innostavia esimerkkejd ymparistoystavallisista kaytanndista.

1 g [ i SINPLET
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KESTAVEN
KEHITYKSEN
TAVOITTEET

Maailmassa on 1,2 miljardia 15-24-vuotiasta nuorta,

mika on 16 % maailman koko vaestosta. Nuorten

aktiivinen osallistuminen kestavan kehityksen toimiin on
keskeistd kestavan, osallistavan ja vakaan yhteiskunnan
luomisessa vuoteen 2030 mennessd ja kestdvan kehityksen
pahimpien uhkien ja haasteiden valttdmiseksi, mukaan

lukien ilmastonmuutoksen vaikutukset, tyottomyys, koyhyys,
sukupuolten epatasa-arvo, konfliktit ja muuttoliike. Tassa
raportissa todetaan, ettd kaikki kestavan kehityksen tavoitteet
ovat kriittisia nuorten kehitykselle. 20

lImastohatatila on todellisuutta. Kaikkien
sosioekonomisten alojen on pohdittava, miten
ne voivat siirtyd ymparistoystavallisempaan
yhteiskuntaan. Koulutus on tietysti kiistaton
perusta télle muutokselle. lIman, ettd

lisddmme nuorten tietoisuutta ja mukautamme
opetussuunnitelmia, meilld ei ole planeettamme
tarvitsemia tutkijoita, insindoreja, ajattelijoita,
rakentajia ja vastuullisia kansalaisia. Raportissani
Euroopan koulutus- ja kulttuuriohjelmien
integroimisesta vihredan sopimukseen korostin
eurooppalaisen liikkkuvuuden roolia Erasmus+:n
ja Euroopan solidaarisuusjoukkojen puitteissa,
jotka auttavat lisdédmaan tietoisuutta, tarjoamaan
koulutusta kestavasta kehityksesta, jakamaan ja
levittdmaan hyvia kaytantsja ja kehittdmaan uusia
taitoja.

Laurence Farreng

Euroopan parlamentin jasen ja

Erasmus +-ohjelman, Luovan Euroopan
ja Euroopan solidaarisuusjoukkojen
viherryttamiseen tihtdavien tehokkaiden
toimien raportoija

10 YK (2018) Nuoret ja kestavén kehityksen agenda 2030



https://www.eryica.org/publications/compendium-on-national-youth-information-and-counselling-structures?rq=Compendium%2520on%2520National%2520Youth%2520Information%2520and%2520Counselling
https://www.eryica.org/publications/compendium-on-national-youth-information-and-counselling-structures?rq=Compendium%2520on%2520National%2520Youth%2520Information%2520and%2520Counselling
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Toinen disinformaation aalto valtasi maailman
COVID-19-pandemian jalkeen. Mutta jo

kauan ennen sitd maailmaa on koetellut
ilmastonmuutosta koskeva disinformaatio.
Ihmiset reagoivat useisiin pandemioihin
samanaikaisesti, mukaan lukien siihen, mita
UNESCO kutsuu ‘disinfodemiaksi’. Maailman
tietoekosysteemin saastuminen on totta. Kun
ekosysteemi on saastunut, yritdmme puhdistaa
sitd ihmishenkien pelastamiseksi. Yhta térkeda on
se, kuinka voimme estda saastumisen niin, ettei
siitd tule kestamatonta kierretta. Yksi keino torjua
disinfodemiaa on varmistaa, ettd kaikki ihmiset
ovat media- ja informaatiolukutaitoisia. Media-

ja informaatiolukutaitoiset ihmiset arvioivat
kriittisesti tietoja, joihin he sitoutuvat; he
ajattelevat ja varmistavat ennen kuin kayttavat tai
jakavat tietoja. Nuorten vaikutusmahdollisuuksien
parantaminen media- ja informaatiolukutaidon
avulla on tehokas tapa torjua ilmastoon liittyvaa
disinformaatiota tuleville sukupolville*

Alton Grizzle
Ohjelma-asiantuntija, UNESCO

* Lainaus on kirjoitettu ohjelma-asiantuntijana Unescon media- ja
informaatiolukutaitoa ja mediakehitystd késittelevéissd jaostossa. Esitetyt ajatukset
ja mielipiteet eivdt ole kuitenkaan vdlttdmdttd Unescon ajatuksia ja mielipiteitd.

Teknologia on antanut meille aivan uudella tavalla paasyn
tietoon, ja se tuo mukanaan ennen nakemattdéman
kiinnostuksen tuottaa myos mediasisaltod, usein
subjektiivisella ja hallitsemattomalla tavalla.!* Tiedostavan
kansalaisuuden kannalta on tarkeda, ettd mediasisaltoa
tarkastellaan kriittisesti arvioimalla tiedontuottajien laatua,
luotettavuutta, strategisia tavoitteita ja kiinnostusta.*?
Median ja tiedon tarjoajat ovat keskeisessa roolissa
kansalaisten kasitysten, uskomusten ja asenteiden
muokkaajina.perceptions, beliefs and attitudes of citizens.t?

Tiedon ammattilaisina nuorisotiedottajat ovat valmiina
opastamaan nuoria tiedon ja mediasisallon luotettavuuden
selvittdmisessa, arvioinnissa ja arvostamisessa.** Tama
nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen keskeinen tehtava

on myos ratkaisevan tarkedssa roolissa ympariston
kestavyyteen ja ilmastotoimiin liittyvassa tiedossa. Vaikka
on tosiasia, ettd ihmisen toimintaan liittyva ilmastonmuutos
on vaikuttanut ekosysteemeihimme ja tapaamme elda jo
vuosikymmenten ajan, tdman kyseenalaistava tai kieltdva
disinformaatio, valeuutiset ja salaliittoteoriat ovat silti
levinneet laajalti. Nuorten tieto- ja neuvontapalveluilla on
hyvat mahdollisuudet rohkaista nuoria pohtimaan kriittisesti
kaikkea sita tietoa ilmastohatatilasta, johon he térmaavat
eri medioiden kautta.

Nuorten tieto- ja neuvontatydn eurooppalaisten
periaatteiden (periaate 5.2) mukaan nuorten tieto- ja
neuvontatydntekijoilld on tiedon tarjoajina vastuu opastaa
nuoria media- ja informaatiolukutaidossa.®

Mutta mitd media- ja informaatiolukutaito on ja miten se
liittyy ympariston kestavyyteen?

Media- ja informaatiolukutaito on perinteisesti nahty
erillisina ja omina aloinaan. UNESCO paatti yhdistda nama
kaksi yhdeksi kokonaisuudeksi (tieto, taidot ja asenne),
jotka ovat valttamattomia niin tydeldmassa kuin eldmassa
muutoinkin.¢ Media- ja informaatiolukutaidon kasite
yhdenmukaistaa ja ryhmittelee digitaaliseen aikaamme
liittyvien moninaisten lukutaitojen joukon, kuten uutis-,
televisio-, elokuva-, kuva-, tietokone-, internet- ja
digilukutaidon sekad muut esiin nousevat kasitteet, kuten
sosiaalisen median lukutaidon.t”

Media- ja informaatiolukutaito tehda tietoon perustuvia
paadtoksia tiedon ja mediasisallon kayttsjing ja tuottajina.®

14 8.2 Nuorten tieto- ja neuvontatyontekijat ovat media- ja

informaatiolukutaitoisia. (Nuorten tieto- ja neuvontatyén eurooppalaiset
periaatteet, 2018)
15 5.2 Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut tukevat nuorten media- ja

informaatiolukutaitoja, jotta he osaavat toimia turvallisesti ja vastuullisesti.

(Nuorten tieto- ja neuvontatyén euroopp set periaatteet, 2018)
- 16  UNESCO (2017) Media and Information Literacy as a Composite
11 ERYICA (2018) Liaisons - A toolkit for preventing violent extremism Concept
through youth information. 17  UNESCO (2013) Media and information literacy: policy and strategy
12 Landy N. & Letellier A. S. (2016) 'éducation aux médias a I'ére numérique guidelines
- entre fondations et renouvellement. Les Presses de I'Université de Montréal. 18 UNESCO (2017) Media and Information Literacy as a Composite
13 UNESCO (2011) Media and Information Literacy Curriculum for Teachers Concept

17


https://www.eryica.org/publications/liaisons
https://www.eryica.org/publications/liaisons
https://www.pum.umontreal.ca/catalogue/leducation-aux-medias-a-lere-numerique
https://www.pum.umontreal.ca/catalogue/leducation-aux-medias-a-lere-numerique
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000225606.locale=en
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000225606.locale=en
https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
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INFORMAATIOLUKUTAITO
Maarits Tiedon : Tiedon . Hyddynné
ja ilmaise paikan- Tiedon .T.'e.dof‘_ . eettinen T}g_dcin . ICT-taitoja
. taminen ja S jarjestami- T valittami- .
tiedon saavuttami- arviointi kayttami- tiedon
nen nen .
tarpeet nen nen kasittelyyn
MEDIALUKUTAITO
Ymmarra Ymmarra Arvioi media- Seuraa Ja ole Pivita tarwt—
. - s osa mediaa tavat taidot
median tehtava olosuhteet, sisaltoa kriit- ST )
o o ; T . itseilmaisun ja (ml. ICT)
ja toiminta joissa media tisesti median . .
. - R demokraattisen tuottaaksesi
demokraattisissa voi toteuttaa toimintojen . . s nlpa
) . AR e osallistumisen kayttajalahtoista
yhteiskunnissa tehtavaansa nakokulmasta T
nimissa sisaltoa

Lahde: UNESCO (2011) Media and Information Literacy Curriculum for Teachers

Media- ja informaatiolukutaidolla on merkittava rooli
ympariston kestavyyden ja vihreiden toimintatapojen
tukemisessa. Vihrea media- ja informaatiolukutaito
(vihrea MIL) viittaa keskeisiin taitoihin, jotka sisdltyvat jo
itse MIL:n maaritelmaan, mutta joiden tarkoituksena on
erityisesti tukea kansalaisten kykya selviytyd nykyisesta
ympdristdasioita koskevasta tietotulvasta.

Vihred media- ja informaatiolukutaito vahvistaa taitoja

ajatella kriittisesti. Sitd tarvitaan luotettavien, ajantasaisten ja
olennaisimpien ympadristda koskevien tietojen tunnistamiseksi,
valitsemiseksi, kdyttdmiseksi ja jakamiseksi. Se taas auttaa
nuoria tekemaan tietoon perustuvia paatoksia ja
ilmaisemaan mielipiteensa ilmastotoimista. Esimerkiksi
pohjaamalla mielipiteet uusimpaan tieteelliseen tutkimukseen
henkilokohtaisia ndkemyksia vélittdvien blogien sijaan tai
tutkimalla ilmastonmuutosta joko tukevia tai kyseenalaistavia
tietoldhteitd ennen niiden julkaisemista sosiaalisessa mediassa
itse.

Lisaksi vihred MIL auttaa kehittdmaan tehokkaampia
tiedonhaku- ja viestintatapoja, joilla voi vdhentaa
hiilijalanjalkea (esimerkiksi saamalla parempia hakutuloksia
lyhyemmassa ajassa tai vahentamalla aikaa, jota
kaytetdan tietokoneiden avulla tiedon hankkimiseen tai
vélittamiseen).'?

llman asianmukaista media- ja informaatiolukutaitoa ja
mediaosaamista nuoria voidaan helposti johtaa harhaan ja
vaikuttaa negatiivisesti heidan valintoihinsa, mielipiteisiinsa
ja kykyyn toimia aktiivisina kansalaisina ja kayttaa
oikeuksiaan.

19 Kurbanoglu, S. & Boustany, J. (2014) From Green Libraries to Gr

nformation Literacy. Springer International Publishing

een
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MIHIN MEIDAN TULISI KESKITTYA?

e Tarjotaan nuorille laadukasta, luotettavaa ja
nuorisoystavallista tietoa ymparistdasioista;

o Lisdtdan nuorten tietoisuutta faktojen tarkistamisen ja
ympadristdasioihin liittyvien tietolahteiden tarkeydests;

e Kannustetaan nuoria hankkimaan tietoa tuoreimmista
uutisista, faktoista ja ilmastotilanteeseen liittyvista
tutkimuksista;

e Hyddynnetddn menetelmid ja toimintoja, jotka edistavat
nuorten kriittistd ajattelua seka vihredd media- ja
informaatiolukutaitoa (katso luvun 4) esimerkkejs;

e Tarjotaan nuorille mahdollisuus vahvistaa kykyjaan,
tydkaluja ja resursseja oppia tarkistamaan tietoldhteita,
havaitsemaan disinformaatio ja haastamaan huhuja,
valeuutisia ja viherpesua;

e Lisatdan nuorten tietoisuutta tdsmaéllisen ja vastuullisen
tiedon ja median tuottamisen ja levittdmisen tarkeydests;

e Tarjotaan nuorille mahdollisuuksia toimia aktiivisesti
ilmastokriisia koskevan disinformaation torjunnassa ja
valeuutisten haastamisessa tosiasioihin ja luotettaviin
|ahteisiin pohjautuvien perustelujen avulla;

o Sisdllytetdan jatkossakin kriittisen ajattelun ja vihrean
media- ja informaatiolukutaidon vahvistamista omiin
kykyihin seka

e Tunnistetaan luotettavat iimastoa ja ymparistoa koskevat
tietoldhteet ja varmistetaan, ettd nuoret ovat tietoisia
niista.


https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
https://www.academia.edu/20699582/From_Green_Libraries_to_Green_Information_Literacy
https://www.academia.edu/20699582/From_Green_Libraries_to_Green_Information_Literacy
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MILLAISTA TOIMINTAA?

e Jarjestetdan yhteistydssa tai osallistutaan muiden
jarjestamiin ilmastonmuutosta kasitteleviin tilaisuuksiin
ja kampanjoihin oikean tiedon lisdamiseksi seka
salaliittoteorioiden ja huijausten torjumiseksi.

e Jarjestetdan tyopajoja, infotilaisuuksia ja muita
tapahtumia, joiden avulla nuoret voivat kehittdd media- ja
informaatiolukutaitojaan (ks. esimerkit luvussa 4),

e Suunnitellaan yhdessa nuorten kanssa tiedotusmateriaalia
ja kootaan lahteitd vihredn median ja media- ja
informaatiolukutaidon merkityksen lisdamiseksi (esim.
videot, podcastit, artikkelit);

e Tuodaan yhteen aktiivisia ja keskeisia sidosryhmia (esim.
tutkijoita, toimittajia ja muita kansalaisyhteiskunnan
toimijoita) ilmastonmuutoksen, ympariston kestavyyden
sekd median alalta toimimaan yhdessa.

* Tehdaan yhteistyotd oppilaitosten ja aiheeseen
erikoistuneiden jarjestojen kanssa viestidksemme nuorille
maapallon ymparistotilanteesta seké tarjotaan nuorille
tiloja mielipiteiden ja ideoiden jakamiseen (esim. koulun
tai nuorisotoimen ty6pajat, avoimet paivat).

HYVIA KAYTANTOJA JA ALOITTEITA

KESTAVAN KEHITYKSEN TAVOITTEET JA
DISINFORMAATIO

Red Municipal de Informacion Juvenil, Madridin alue - Espanja

17-ABRIL
La INFZ:RMA
Consigue el maximo de
de tu dia a dia, para luchar contra

el cambio climitico

e
~& T\ OFICINA DE ; ldjuva“t"ﬂ'
AUSCA TV AT
AN TUVENIL T
INFORMAL ON U VEl

SUMAELTUYC!

Oﬂéinas_;h
Informacion
juvenil

B | MADRID,

Kyseinen virasto on esimerkki innovatiivisista tavoista jakaa
luotettavaa tietoa ja lisata siten tietoisuutta meneilldan
olevasta ymparistokriisista.

"Nuorisotydn yksikkd toteutti yhdessa
yhteistydverkostojensa kanssa YK:n kestavan kehityksen
tavoiteohjelmaa koskevan tiedotuskampanjan. Jokaisena
paivana julkaistiin kuva, jossa oli kestavan kehityksen tavoite
ja siihen liittyva kiinnostava tieto. Kuvia julkaistiin yhteensa
17. Kampanja toteutettiin Twitterissa ja Instagramissa.
Lisaksi julkaistiin uutisia ja valeuutisia ilmastohatatilasta
sekd aihetta kasittelevista muista tiedotuskampanjoista.”
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FAKTOILLAVALEUUTISIA VASTAAN:
ILMASTONMUUTOS

Bundesnetzwerk Osterreichische Jugendinfos - Itdvalta

[tavallan nuorisotiedotuskeskuksissa kdynnistyi syksylla
2020 kampanja ilmastonmuutosta kasittelevia valeuutisia
vastaan. Osana kampanjaa julkaistiin nuorille sopiva
"argumentointiopas", jossa kumotaan ilmastonmuutoksen
vastaiset yleiset vditteet ja tarjotaan yleisid argumentoinnin
tapoja, joiden avulla nuoret voivat kasitelld aihetta ja
keskustella siitd. Toisena
painopisteend Itavallan
nuorisotiedotuskeskukset
julkaisivat aiheeseen liittyen
opettajille ja kouluttajille
suunnattua oppimateriaalia.
Niissd informaatiolukutaito
yhdistyy ilmastonmuutokseen;
mukana olevat harjoitukset
soveltuvat kdytettavaksi
luokkahuoneissa ja
tyopajoissa. Kampanjan
visuaalinen identiteetti

tehtiin yhdessa nuorten
kanssa. Avoin materiaalin
kuvitusilmoitus julkaistiin
Instagramissa. Sen voittajat
esitellaan kyseisessad oppaassa.

ILMASTO MUUTTUU, TOTUUS EI
Eurooppalainen nuorisotiedotuspdivd 2020, ERYICA

Eurooppalainen nuorten tieto- ja neuvontatyon kattojarjestd
(ERYICA) juhlii joka vuosi 17. huhtikuuta yhdessa

jasentensd ja sidosryhmiensa kanssa eurooppalaista
nuorisotiedotuspdivaa (EYID) kaikkialla Euroopassa. Paivén
slogan oli vuonna 2020 seuraava:

"llmasto muuttuu, totuus ei. Pysy ajan tasalla ja tarkista faktat.”

Kampanja kutsui nuoria mukaan rohkaistakseen heita
vaikuttamistydhon ja kriittiseen ajatteluun liittyen
yhteen kuluvan vuosikymmenen polttavimmista aiheista:
ilmastohatatilaan.

EYID 2020 -kampanjan tavoitteet olivat:

e Lis&td tietoisuutta media- ja informaatiolukutaidosta
sekd faktojen tarkistuksen ja tietoldhteiden
merkityksesta.

e Mahdollistaa nuorille tarkistaa itse tietoja
ilmastonmuutoksesta ja ettd he voivat seurata
tilannetta missa ovatkaan: omassa maassaan,
kaupungissaan tai kylassaan.



KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ LUKU 1

e Kannustaa nuoria hankkimaan itsendisesti tietoa
aiheeseen liittyvistd uutisista, tietoldhteists ja
tutkimuksista sekd siitd, mitd on mahdollista tehda.

e Tukea nuoria l6ytdmaan keinoja vahentda omaa
ekologista jalanjalkedan seka kannustaa heita
toimintaan ja viestin levittamiseen.

ERYICA toteutti kampanjan yhdesséd Euroopan eri maiden
nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen sekd nuorten kanssa.

Tag us @_eryica -.4

Use #EYID2020

Kampanjan aikana toteutettiin useita osallistavia sosiaalisen
median tapahtumia ja epavirallista koulutustoimintaa
yhdessa nuorten kanssa.

How To REDU(E Y
oN THE ENVIRONME

-

7] SING PUBLIC TRA
RECY(LING
VSING REVSABLE PRODUCTS

UNPLVGGING DEVICES

(VTTING oFF Foob WASTE!
BUYING SE(oND HAND PRODU(CTS
SLow TRAVELLING % FASHIoN

CLIMATE CHANGES
TRATH poes NeT

Tagus @ _eryica
Use #EYID2020

FAKTANTARKISTUS ILMASTONMUUTOKSEEN
LITTYVIEN VALEUUTISTEN VARALTA

Institut Valencia de la Joventut, Valencia - Espanja

Valencia de la Joventut -instituutti (IVAJ) on tehnyt
yhteisty6td faktantarkistaja maldita.es toimijoiden kanssa
jarjestden toimintaa yhdessa nuorten kanssa ja fasilitoiden
sessioita nuorten tieto- ja neuvontatyontekijoille faktojen
tarkistamisesta.

Maldita.es on voittoa tavoittelematon, riippumaton
journalistinen verkkosivusto, jonka tarkoituksena on

tarjota kansalaisille tyokaluja, joiden avulla he oppivat
havaitsemaan disinformaation ja valeuutiset. Yksi maldita.
es-sivuston tavoitteista on seurata sosiaalisessa mediassa
esiintyvaa poliittista puhetta ja disinformaatiota seka
analysoida viesteja datajournalismin tekniikoita hyddyntden.

Maldita Ciencialla on tarkea rooli tieteellisiin faktoihin,
ilmastohatatilaan ja ymparistokysymyksiin liittyvan
disinformaation ja valeuutisten tunnistamisessa. Tutkimusta
ja tieteellistd nayttod hyoddyntden verkkosivusto pyrkii
todistettavissa olevien faktojen avulla selittdmaan sosiaalisen
median kaikkein suosituimmiksi nousseet valeuutiset ja
vaarat faktat.

ALS/VERDAD

LSUFREN LAS PLANTAS?
Son capaces de detectar y
responder a estimulos
negativos, dafios o heridas. Sin
embargo, carecen de sistema
nervioso y no poseen una
capacidad sensorial como la
nuestra

Yhteistydn ansiosta Valencia de la Joventut valmisteli
nuorisoldhettildille suunnattua kampanjaa, jossa
kasiteltiin valeuutisia ja disinformaatiota terveys-, tiede- ja
sosiaalikysymyksiin liittyen ja hyddynnetiin maldita.es-
sivuston artikkeleita ja faktantarkistusmenetelmia. Lisaksi
maldita.es-verkoston asiantuntijat tarjosivat perehdytysta
media- ja informaatiolukutaitoon alueen nuorten tieto- ja
neuvontatydntekijoille.
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https://maldita.es
https://maldita.es/malditaciencia/20191207/crisis-climatica-bulos-y-mitos-sobre-el-cambio-climatico-que-te-estan-intentando-colar/
https://maldita.es/
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1.2

lImastokriisi huolestuttaa nuoria erittdin paljon,
silla terveellinen ympdristd on ehdoton edellytys
sille, ettd planeetallamme on elaméaa ja taten myos
sille, ettd pddsemme nauttimaan ihmisoikeuksista
Euroopan ihmisoikeussopimuksen mukaisesti.
Nuorisotiedotus on avainasemassa, kun tuetaan
nuoria ja annetaan heille tietoja, taitoja, asenteita
ja arvoja, joiden avulla he paésevét toteuttamaan
ihmisoikeuksiaan ja sosiaalisia oikeuksiaan

seka aktiivisen kansalaisen velvollisuuksiaan
nadiden oikeuksien ja demokratian edistdmiseksi.
Demokraattiset instituutiot luottavat nuorten
sitoutumiseen ja osallistumiseen tehdessaan
kestavaa politiikkaa nyt ja tulevaisuudessa.

Antje Rothemund
Nuoriso-osaston johtaja
Euroopan neuvosto

lImastohatatilan ollessa todellisuutta nuorten tieto- ja
neuvontatydntekijoilla on velvollisuus kuunnella nuoria,
ymmartaa uusia sitoutumisen muotoja ja kannustaa nuoria
aktiiviseen kansalaisuuteen ja osallistumiseen. Tama
nakokohta heijastuu hyvin Nuorten tieto- ja neuvontatyon
eurooppalaisissa periaatteissa, joissa todetaan kohdassa
5.3, ettd nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen tulee edistaa
aktiivista kansalaisuutta ja osallisuutta.?®

[Imastokriisistd on tullut keskeinen toiminnan,
tyytymattémyyden ja protestien kohde nuorten
keskuudessa maailmanlaajuisesti. Fridays for Future

ja Youth For Climate, -aloitteiden kautta nuoret ovat
ottaneet asian omakseen ja johtaneet mielenilmauksia,
joissa on kritisoitu ilmastonmuutoksen hillitsemiseen

ja ympadristénsuojeluun liittyvien toimien puutetta.
Nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden tulee kasitelld
nuoria kiinnostavia aiheita ja huolia seka tukea aktiivisen
kansalaisuuden erilaisia ilmaisumuotoja. Palveluiden tulee
kannustaa nuoria I6ytdmaan oma tapansa ilmaista itsedan ja
saada danensa kuuluviin.

20 5.3 Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut edistavat nuorten aktiivista
kansalaisuutta ja osallisuutta. (Nuorten tieto- ja neuvontatyén eurooppalaiset

Nuorten osallistumisprosesseissa voidaan tunnistaa

kaksi erilaista tapaa, joita tulee my6s yhteensovittaa.
Nuorten tieto- ja neuvontapalveluilla on selked rooli
ndissa molemmissa toimintatavoissa. Yhtaalta nuorten
motivaatio liittya osallistaviin prosesseihin ja heidan
aktiivisuutensa herdavat vasta, kun nuoret tuntevat itse
huolta jostakin asiasta ja kun he kokevat tulevansa vakavasti
otetuiksi ja heidan viestintansa kayttotavat ja -kanavat
otetaan huomioon?!. Toisaalta taas, kuten kohdassa 1.1
mainitaan, ilman oikeaa tietoa ja taitoja nuoret voivat olla
alttiita erilaisille median kayttoon liittyville riskeille, kuten
henkildkohtaisten tietojen jakamiselle, disinformaatiolle tai
manipuloinnille.??

Jotta voidaan varmistaa nuorille merkityksellinen aktiivinen
kansalaisuus ja osallisuus, nuorten tulee saada saavutettavaa
tietoa siitd, miten ja missa he voivat osallistua, mista
asiassa on kysymys ja mitd mahdollisuuksia heilld on. Tieto
siitd, mitd on kdynnissd ja tapahtumassa, on ensimmainen
askel kiinnostuksen herdamiseen ja tietoisiin valintoihin
osallistua.?® Aina nuoret eivat sitoudu osallistumaan,

mutta syyna ei ole se, ettei heilld ole kiinnostusta, vaan
yksinkertaisesti se, ettd heilld ei ole tietoa olemassa olevista
osallistumisen mahdollisuuksista.2* Ennen liittymista
esimerkiksi nuorisotoimintaan on tarkeaa, ettd nuoret
ymmartavat toiminnan edustamat arvot ja kokevat ne
omakseen.

Nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden keskeinen rooli

on tarjota nuorille tukea ja tietoa seka tiloja, joissa
keskustella ja suunnitella, miten osallistua ja mita toimia
he voivat millakin tasolla toteuttaa. On olemassa erilaisia
innostavia toimintoja ja aloitteita, joiden tarkoituksena

on edistdd vihreda aktiivista kansalaisuutta ja tukea
ympadristdnsuojeluun sitoutumista. Erilaisia toimia voidaan
kehittaa eri tasoilla, ja niihin voi sisaltya eri ulottuvuuksia,
kuten poliittiset aloitteet, lainsdddantduudistukset tai
monialainen yhteistyo.

21 Schols, M. (2015). Young, online and connected. The impact of
everyday Internet use of Dutch adolescents on social cohesion. Rotterdam:
Median, viestinnan ja kulttuurin Erasmus-tutkimuskeskus.

22 Livingstone, S., Mascheroni, G., Olafsson, K. & Haddon, L. yhdessi EU
Kids Online and Net Children Go Mobile -verkoston kanssa (2014) Children’s
online risks and opportunities: Comparative findings from EU Kids Online and

Net Children Go Mobile.
23 ERYICA, SEGA, and UMKI (2017) Youth Information Workers fit for
Youth.

24 Euroopan neuvosto (2015) Have your say! Manual on the revised
European Charter on the Participation of Young People in Local and R

periaatteet, 2018)

Life.


https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://www.fridaysforfuture.org/
https://youthforclimate.be/
https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://onderwijsdatabank.s3.amazonaws.com/downloads/Proefschrift-Young-Online-and-Connected_compleet.pdf
https://onderwijsdatabank.s3.amazonaws.com/downloads/Proefschrift-Young-Online-and-Connected_compleet.pdf
https://eprints.lse.ac.uk/60513/
https://eprints.lse.ac.uk/60513/
https://eprints.lse.ac.uk/60513/
https://drive.google.com/file/d/1mRoh1Q_vg0VrZ-UOB7tTp2sPDdaFTvSX/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mRoh1Q_vg0VrZ-UOB7tTp2sPDdaFTvSX/view?usp=sharing
https://www.coe.int/en/web/portal/home
https://www.coe.int/en/web/portal/home
https://www.coe.int/en/web/portal/home

KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ LUKU 1

TOISIAAN TAYDENTAVIA OSALLISUUDEN TASOJA

Tasot

Mikrotaso

Mesotaso

Makrotaso

Vaikutukset

Henkildkohtaisten tapojen muuttaminen ja
ekologisempien jokapdivaisten kdytantojen ja
ajattelutapojen sisdllyttdminen; seka tietoisuuden
lisddminen ikdtovereiden ja sukulaisten keskuudessa.
Tata tasoa kasitellddn myods kohdassa 1.3.

Paikallisiin ympdristéryhmiin liittyminen, vihreampien
(ekologisempien) kaytantojen edistaminen suhteessa
kiinnittdminen paikalliseen asioihin tai l&hiymparistoon
vaikuttavissa asioissa toimiminen.

Toiminta maailmanlaajuisella, eurooppalaisella tai
kansallisella tasolla liittyy globaaleihin kysymyksiin eri

Esimerkit

Kannustetaan jatteettomaan zero waste
-toimintatapaan kotona, lihansy6nnin
vahentamiseen, paikallisten luomutuotteiden
ostamiseen, julkisilla liikennevalineilld kulkemiseen
tai lyhyempiin suihkuihin ja siten veden
sadstamiseen.

lImansaasteiden vahentdminen kaupungissa
kayttamalla julkista liikennetta tai pyorailemalla,
vapaaehtoisty® paikallisen kansalaisjarjeston kanssa
muovin kerddmiseksi vesistostd, puiden istuttaminen
tai rannan siivoaminen.

Eturyhmiin liittyminen, toiminta laajemmalla tasolla,
liikkeet verkossa tai liittyminen maailmanlaajuiseen

tasoilla

MIHIN MEIDAN TULISI KESKITTYA?

e Tiedon hankkiminen nuorten osallisuuden uusista
muodoista, nuorten johtamista liikkeista ja
ilmastotoimia koskevista kampanjoista paikallisella ja
maailmanlaajuisella tasolla;

e Nuorille tiedottaminen eri tavoista osallistua
nuorisoliikkeisiin tai organisaatioihin, jotka toimivat
aktiivisesti ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi sekd
ympadriston kestavyyden ja vihredn toiminnan
edistamiseksi;

» Nuorten johtamien kampanjoiden tukeminen seka
kestavyyden ja ilmastotoimien edistaminen;

e Nuorten osallisuuden ja vapaaehtoistyon
mahdollisuuksien edistdminen ymparistonsuojelutoimissa
eri tasoilla;

¢ Nuorten tukeminen ja osallistaminen mukaan
ilmastotoimia ja ympdriston kestavyytta koskevien
hankkeiden ja toimintojen suunnitteluun ja johtamiseen;

e Nuorille tiedottaminen ja heidan tukemisensa siten, etta
nuorten dani tavoittaa myos paattajat (esim. nuorten
ilmastoneuvostot) ja nuorten tieto- ja neuvontatydn
toimijat;

e Yhteistyd asianomaisten viranomaisten, koulujen ja

keskeisten sidosryhmien kanssa ympdristdnsuojelun
alalla®;

e Ympadristonsuojeluun liittyvien politiikkojen ja
viimeisimpien kehityskulkujen seuraaminen asiasisaltéjen
ymmartamiseksi?é; ja

e Nuorten tulevaisuuden tiedon tarpeiden ja trendien
ennakoiminen ilmastohatatilaan linkittyvista
yhteiskunnallisista ja taloudellisista muutoksista oikea-
aikaisten vastausten ennakoimiseksi.

25 8.3 Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut toimivat yhteistyossa
tarkeimpien sidosryhmien kanssa nuorten tiedontarpeiden ja
yhteistydmahdollisuuksien tunnistamiseksi, asiantuntijuuden jakamiseksi seka
nuorille suunnatun tiedon nakyvyyden lisadmiseksi. 8.4 Nuorten tieto- ja
neuvontatyontekijat tekevat yhteistyota paikallisella, alueellisella, kansallisella,
eurooppalaisella ja kansainviliselld tasolla seka jakavat hyvia kdytantoja ja
osaamista. (Nuorten tieto- ja neuvontatydn eurooppalaiset periaatteet, 2018)
26 9.2 Nuorten tieto- ja neuvontatydntekijat ovat tietoisia uudenlaisesta
tydmuotoon liittyvasta kehityksestd ja olennaisista laeista, ja he pitavat
itsensé ajan tasalla nuorten trendeista. (Nuorten tieto- ja neuvontatyon
eurooppalaiset periaatteet, 2018)
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mielenilmaukseen.

MILLAISTATOIMINTAA?

e Tarjotaan nuorille
laadukasta tietoa,
konkreettisia
mahdollisuuksia
toimia seka osallistua
hankkeisiin ja toteuttaa
niita;

e Suunnitellaan ja
jarjestetdan yhdessa
nuorten kanssa
tyopajoja, keskusteluja,
tiedotuspaéivia, vierailuja,
pop-up-kampanjoita ja
muuta toimintaa, joissa
keskitytdan ympariston
kestavyyteen (katso
esimerkkeja erilaisista
toimista, joita endotetaan
luvussa 4);

e Tarjotaan tiloja ja
mahdollisuuksia nuorille
pohtia ja keskustella
ymparistokysymyksista,
myos yhdessa
asiantuntijoiden,

ILMASTONMUUTOS:
NUORTEN
TOIMINTAOPAS

Taking TGlobal on kehittanyt
oppaan Climate Change
Youth Guide to Action, jonka
tarkoituksena on innostaa,
tiedottaa ja saada nuoret
mukaan ilmastonmuutoksen
torjuntaan. Vaikka oppaan
jokaisessa eri osassa
korostetaan tiettyja vaiheita
toiminnan toteuttamisessa,
my06s muut osat saattavat
osoittautua erityisen
hyodyllisiksi (omista tiedoista
ja tarpeista riippuen).
Oppaassa kasitelldan kuutta
eri ulottuvuutta ja tarjotaan
myos tietoldhteitd kunkin
osan tukemiseksi.

kansalaisjarjestojen, aktivistien ja paattajien kanssa; ja

o Sisdllytetdan luontoaktiviteettejd paivittiiseen
nuorisotydn toimintaan ja tarjotaan mahdollisuus nuorille
omakohtaisia kokemuksia luonnosta. Edistetdan néin
luonnossa vietettavaa aikaa, mika voi herattad myos
nuoren kiinnostuksen ymparistokysymyksiin.


https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
https://www.tigweb.org
https://store.tigweb.org/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
https://store.tigweb.org/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
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POHDI + INSPIROIDU
o Lainaukset
« lImaise itsedsi

TEE PYSYVA VAIKUTUS
» Arvioi edistyminen
o Jatka toimintaa

e o « lImastonmuutos - tilannekatsaus
TUNNISTA + HANKI TIETOA
o Mistd ilmastonmuutoksessa on
kyse?
SUUNNITELMA +  Perusteet: lImastonmuutos 60
RYHDY TOIMEEN sekunnissa.
* Hankeidean valitseminen o Mit3 seuraavaksi?
 Aseta jarkevia tavoitteita e e « Lieventdminen ja sopeutuminen
e Tee oma « lImastomuutoksentorjunta:
toimintasuunnitelma v ) Nuoret ja politiikka
« Laita toimintasuunnitelma « Miti politiikka on? (Ja miksi
taytantoon tarvitsemme sitd?)

* Muutosten tekeminen
e Tunnista itselle tarkeat
. R : k kset
LUO YHTEYKSIA [4) [3) yoYmyISe
o Mita verkostoituminen on?
» \erkostojen tunnistaminen ja kartoittaminen JOJH:%A: OZ;:\LL_ISTATOtliETKIN MUKAAN
* Yhteenliittyminen merkitys * K(Z)koaa oarr?a ﬁeirensi‘ menestykseen

Lahde: TakinglTGlobal (2011) Climate change Youth Guide to Action

e e e o e 18-25-vuotiaat nuoret
HyVIA KAyTANTOJA JA ALOITT&ITA valitsevat festivaalin
vuosittaisesta tarjonnasta
dokumenttielokuvan, jonka
NUORET KESKUSTELEVAT ILMASTONMUUTOKSESTA, he haluavat esitelld ja kayda

TERVEYDESTA JA RUOASTA ALIMENTERRE- yhteista keskustelua. Nuoret
FESTIVAALEILLA saavat tukea keskustelujen
valmistelemisessa ja sellaisten
PlJ Pleyben Chadteaulin Porzay, Ranska puhujien etsimisessa, jotka
keskustelevat yleison kanssa ja
Chateaulinin nuorisotiedotuskeskus (P1J) jarjestaa toimintaa opettavat animaatiotekniikoita.
nuorten kanssa Alimenterre-festivaalin yhteydessa
yhteistydssa RITIMO verkoston kanssa. Ranskalaisen Vuonna 2019 nelja nuorta
festivaalin tarkoituksena on lisatd yleista tietoisuutta osallistui festivaaliin, ja heita
terveelliseen, kestavaan ja kaikkien saatavilla olevaan avusti nuorisotiedotustydntekija
ruokaan liittyvista haasteista. lapi koko tapahtuman.

Audrey, 21, kay tdissa

ja hdnen vanhempansa
ovat maanviljelijoita.
Bastien, 27, tyGskentelee
perheyrityksessa. Gwendoline, 18, opiskelee lukiossa.
Mélina toimii vapaaehtoisena konserttisalissa. Nuorisotiedon
ammattilaisen tavoitteena on tarjota nuorille mahdollisuus
puhua heitd kiinnostavasta asiasta (ilmastonmuutos, terveys,
ruoka) ja auttaa heita itse johtamaan projektia sen alusta
loppuun saakka antamalla heille tydkaluja johtaa itsendisesti
tapahtumaa. Nuoret valmistelivat yhdessa keskustelun

ja loysivat luomuviljelijan, joka tuli kertomaan omista
kokemuksistaan. Valtaosa osallistujista tuli I3hialueelta:

noin 35 ihmista, joista 12 oli nuoria yhdessa vanhempiensa
kanssa. Keskustelun lopussa varsinaisen tapahtuman
henkildkunta kutsui nuoret illalliselle, jossa tunnelma oli
erittéin hyva.

23


https://www.ritimo.org/
https://store.tigweb.org/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
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GREEN AGENT: NUORTEN JOHTAMIA KESTAVAN
KEHITYKSEN TOIMIA

Eurodesk Provincia Verbano Cusio Ossola Vedogiovane, Italia

Green Agent -hankkeen tarkoituksena on tarjota Piemonten
vuoristoalueen nuorille avaintaitoja ymparistonsuojeluun ja
kestavaan kehitykseen liittyvaan aktiviseen osallistumiseen
ja yrittdjyyteen. Osallistujat kasittelivat eri aiheita kuten
ympdristdkasvatusta ja viestintad, tietoista kulutusta,
kierratysta, taidetta luonnossa, sosiaalista innovaatiota seka
vihreaa taloutta.

Hanke on toteutettu useiden nuorisovaihtojen ja
kansainvélisten ympdristokoulutusten/-seminaarien avulla,
ja se on luonut vapaaehtoistydn mahdollisuuksia. Vaihtoon
osallistuneet nuoret ovat suunnitelleet ja johtaneet 18
erilaista tapahtumaa, ja kilpailuihin lahetettiin yli 100 videota
ja artikkelia. Green Agent -hanke voitti Eurodesk-palkinnon
vuonna 2017 innovaatiostaan, jossa ympadristdkasvatus
otetaan mukaan nuorisotiedotukseen ja aktiiviseen
kansalaisuustoimintaan.

YMPARISTOKESTAVYYTTA EDISTAVAN
VAPAAEHTOISTYON JA NUORTEN JOHTAMIEN
HANKKEIDEN EDISTAMINEN

Eurodesk UK

24

Eurodesk UK on mahdollistanut ymparistonsuojelusta
kiinnostuneille nuorille vapaaehtoisille mahdollisuuden
jakaa kokemuksiaan Youth Storiesin kautta. Se oli
verkkosivusto, jossa nostettiin nuorten nakemyksia ja
ajatuksia aiheesta. Tarinoita keréttiin Eurodesk UK:n
edustajien ja kumppaneiden seka niiden nuorten kautta,
jotka ottavat yhteyttd Eurodesk UK:hon. Nuoria tuettiin
koko kirjoitusprosessin ajan, ja kun tarina julkaistiin verkossa,
se jaettiin laajasti sosiaalisessa mediassa. Samalla nuorille
tarjottiin mahdollisuus osallistua ympaéristdaiheiseen
vapaaehtoistydhon kansallisella ja kansainvaliselld tasolla.
Nuorten merkitykselliset kokemukset innoittivat myds muita
nuoria hankkimaan uusia taitoja ja kannusti seuraamaan
samaa polkua.

ERASMUS-METSA
ESN Aveiro, Portugali

Vouzela on Viseun alueella sijaitseva pieni portugalilainen
kaupunki. Vuonna 2017 tulipalot tuhosivat valtaosan sen
luonnosta. Siitd 1dhtien Vouzelan kaupunki, ESN Aveiro ja
Aveiron yliopiston kansainvaliset opiskelijat ovat joka lukukausi
ponnistelleet yhdessa korjatakseen vahingot ja palauttaakseen
Vouzelan luonnon kauneuden.

Se on ollut rikastuttava oppimiskokemus kansainvélisille
opiskelijoille, vapaaehtoisille ja paikallisyhteisolle. Osallistujat
ovat keskustelleet palontorjunnasta ja eri puulajien roolista
siing; heilld on ollut myds mahdollisuus vierailla Portugalin
maaseudulla. Kansainvilisille opiskelijoille on ja&nyt tasta
kaikesta tunne osallisuudesta. ESN Aveiro uskoo, ettd nuorten
kokemuksen kannalta on ratkaisevan tarkeda osallistua
vapaaehtoistydhon paikallisyhteisdn rinnalla ja auttaa eritoten
ymparistdnsuojelussa, koska eldmme monin tavoin haastavaa
aikaa. Tama on yksi keino osallistua ja oppia eri tilanteissa.
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Euroopan unioni ja muut kansainvéliset elimet, kuten
Euroopan neuvosto tai YK, tarjoavat avustuksia ja/tai
mahdollisuuksia nuorille ja nuorisojarjestoille toteuttaa
hankkeita ja aloitteita sekd osallistua kestdvan oppimisen
liikkuvuushankkeisiin ulkomailla. Lue lisda: luku 3, Vihreampia
nuoriso-ohjelmia - Taloudelliset kriteerit (s. 55).

EUROOPAN UNIONI

EU tarjoaa erilaisia rahoitusmahdollisuuksia nuorille ja
nuorisojarjestaille. Vaikka suurin osa ohjelmista koskettaa
laajempia kokonaisuuksia kuin vain ilmastonmuutos, myds
sen teeman alla on mahdollista toteuttaa hankkeita?”:

e Euroopan solidaarisuusjoukot: 18-30-vuotiailla
nuorilla on mahdollisuus osallistua eurooppalaista
solidaarisuutta ja yhteenkuuluvuutta vahvistaviin
projekteihin. Nuoret voivat antaa kdytannon panoksensa
useilla aloilla, mukaan lukien ymparisténsuojelu.

e FErasmus+-vaihto-ohjelmat: tarjoaa 13-30-vuotiaille eri
maiden nuorille mahdollisuuden tavata, asua yhdessa ja
tyodskennelld yhteisissa projekteissa lyhyita jaksoja
(5-21 paivaa).

e Erasmus nuorille yrittajille: vaihto-ohjelma, joka antaa
uusille tai tuleville yrittajille mahdollisuuden oppia
kokeneemmilta yrittdjiltd, joilla on oma pienyritys
toisessa osallistujamaassa.

e LIFE-ohjelma: LIFE-ohjelma on EU:n ainoa yksinomaan
ymparistolle, luonnonsuojeluun ja ilmastotoimiin
kohdistuva EU-rahoitus. LIFE-ohjelman tavoitteet,
talousarvio, EU-rahoituksen muodot ja rahoitusta
koskevat sdannot maaritelldan LIFE-asetuksessa seka
monivuotisessa tydohjelmassa.

EU:n toimielimilld on vuoropuhelumekanismeja nuorten
kanssa, kuten kansalaisvuoropuhelut, neuvoa-antavat
ryhmat ja tapaamiset erilaisten nuorisoryhmien kanssa. Tassa
muutamia esimerkkeja:

e EU:n nuorisodialogi: nuorten ja paatoksentekijéiden
valinen vuoropuhelu, jota toteutetaan EU:n
nuorisostrategian puitteissa. Jos haluat liittya
mukaan prosessiin, kannattaa olla yhteydessa
oman maan kansalliseen tyéryhmaan tai Euroopan
nuorisofoorumiin, jos oma maa ei ole mukana
prosessissa.

27  Lahde: Euroopan

nuorisoportaali.
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e Debating Europe: Internet-foorumi, jolla EU-kansalaiset
voivat keskustella heille tarkeistd kysymyksista
eurooppalaisten poliitikkojen ja asiantuntijoiden kanssa.

EUROOPAN NEUVOSTO

Euroopan nuorisosaatio (European Youth Foundation, EYF)
on Euroopan neuvoston vuonna 1972 perustama saatio,
joka tarjoaa eurooppalaiselle nuorisotoiminnalle taloudellista
ja koulutuksellista tukea. Nuorten kansalaisjarjestot
Euroopan neuvoston jasenvaltioista ja Euroopan
kulttuuriyleissopimuksen allekirjoittaneet valtiot voivat hakea
saatiolta tukea.

Saation tavoitteena on saada nuorten dani kuulluksi
ylimmalla paatoksentekotasolla, tukea eurooppalaisia
kolmannen sektorin nuorisojarjestoja ja -verkostoja sekéa
edistaa rauhaa, ymmarrysta ja kunnioitusta.

Saation budjetti on noin 3,7 miljoonaa euroa vuodessa.
Vuodesta 1972 ldhtien yli 300 000 15-30-vuotiasta nuorta
on hyotynyt suoraan saation tukemasta toiminnasta.

YK

Yhdistyneiden Kansakuntien (YK) Nuorisotoimintaohjelma
(WPAY) ohjaa YK:n nuoriso-ohjelmaa. Se tarjoaa poliittisen
kehyksen ja kdytdnnon suuntaviivoja kansalliselle toiminnalle
ja kansainvaliselle tuelle nuorten tilanteen parantamiseksi
ympari maailman.

Vuodesta 1999 ldhtien tatd ohjelmaa on edistetty
Kansainvalisen nuorisopdivan yhteydessd, jota vietetdan
vuosittain aina 12. elokuuta.

YK johtaa myés YK-nuorisodelegaatti -ohjelmaa, joka edistaa
nuorten osallistumista paatoksentekoon. Nuorisodelegaatit
voivat osallistua useisiin hallitustenvalisiin kokouksiin YK:ssa.



https://www.oph.fi/fi/kehittaminen-ja-kansainvalisyys/eu-ohjelmat-nuorisoalalle/euroopan-solidaarisuusjoukot
https://www.oph.fi/fi/kehittaminen-ja-kansainvalisyys/erasmus-ohjelma-2021-2027
https://www.erasmus-entrepreneurs.eu/
https://ym.fi/eu-n-life-ohjelma
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/video/I-172131?lg=OR&sublg=undefined
https://youth.europa.eu/eu-youth-dialogue_en
https://youth.europa.eu/d8/node/12891_en
https://www.youthforum.org/
https://www.youthforum.org/
https://youth.europa.eu/home_en
https://debatingeurope.eu/
https://www.coe.int/en/web/european-youth-foundation/
https://www.un.org/development/desa/youth/world-programme-of-action-for-youth/html
https://www.un.org/development/desa/youth/world-programme-of-action-for-youth/html
https://www.un.org/en/observances/youth-day
https://social.desa.un.org/issues/youth/un-youth-delegate-programme
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UNESCO

YK:n koulutus-, tiede- ja kulttuurijarjestd Unesco
tydskentelee nuorten kanssa ja on sitoutunut tukemaan
heitd ja tydskentelemaddn yhdessa sosiaalisen innovaation

ja muutoksen edistamiseksi, osallistumaan téysimaaraisesti
yhteiskunnalliseen kehitykseen, kdyhyyden ja eriarvoisuuden
poistamiseen ja rauhan edistdmiseen.

Se muun muassa johtaa Youth Spaces -aloitetta, jossa
edistetddn nuorten osallistumista yhteisdihinsa, koordinoi
Unescon Nuorisofoorumia ja tarjoaa nuorille innovatiivisen
mahdollisuuden vuoropuheluun sekd keskendan etta
Unescon kanssa. Se on myds taho, joka toteuttaa
kansainvalistd nuorison paivaa. Nuoret voivat liittyd mukaan
verkkoyhteis6on ja pysya siten ajan tasalla tulevasta
toiminnasta.

Toinen YK:n aloite eli Unescon ilmastoverkosto (YoU-CAN)
kdynnistyi vuonna 2019 Madridin COP25-konferenssissa.
Sen mottona oli “Changing Minds, Not the Climate”.

Sen tavoitteena on nuorten johtamien ilmastotoimien
vahvistaminen tukemalla nuorisoa ja olemassa olevia
nuorisoverkostoja rakentamalla siltoja niiden valille.
[Imastoverkosto YoU-CANin visio on maailma, jossa
nuoret ovat tietoisia yhteisesta tulevaisuudestaan ja
vuorovaikutuksesta planeettamme kanssa ja osallistuvat
aktiivisesti menestyvien, oikeudenmukaisten ja kestavien
yhteiskuntien rakentamiseen osallistumalla UNFCCC:n
Pariisin sopimuksen tavoitteeseen vahentad merkittavasti
ilmastonmuutoksen riskeja ja vaikutuksia. Verkosto
osallistuu Unescon ohjelmiin ja hyddyntaa sen koulutus-,
tiede-, kulttuuri- seké viestinta- ja tiedostusosaamista
mahdollisuuksien mukaan.

UNICEF

UNICEF Voices of Youth on nuorten verkkofoorumi,

missa he voivat oppia lisdd heiddn eldméaansa vaikuttavista
aiheista. Foorumilla nuoret ympari maailman voivat ilmaista
nakemyksidan, tutkia, keskustella ja toimia globaalien
ongelmien ratkaisemiseksi.



https://en.unesco.org/youth
https://www.unesco.org/en/youth/forum
https://www.facebook.com/UNESCOyouth/
https://www.unesco.org/en/youth/climate-action-network
https://www.voicesofyouth.org/
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1.3

Meidan on oikeasti kuunneltava nuoria ja
suhtauduttava kriittisesti omaan rooliimme
nuorille suunnatun tiedon tarjoajina, esimerkiksi
siihen, miten toteutamme tapahtumia,
tyoskentelemme tydpaikoilla ja miten kuljemme
téihin. Mielestani kyse ei todellakaan ole minkdan
uusien tapahtumien suunnittelusta, vaan siita, ettd
|ahestytddn nuoria tasa-arvoisina ja kunnioitetaan
heidan huolenaiheitaan, unelmiaan ja toiveitaan.
Voimme oppia heiltd paljon ja he voivat oppia
meiltd. Pidan paljon tulevaisuuden laboratoriot
-kasitteestd, jossa nuoret voivat ajatella ja
‘suunnitella’ sellaisen tulevaisuuden kuin haluavat,
vaikka utopistisenkin.

Alena Brunner

Nuorisotiedotustyodntekija ja Eurodesk
Kansallinen koordinaattori, Nuorten tieto- ja
neuvontakeskusten kansallinen verkosto,
BOJI, Itivalta

Nuorten tieto- ja neuvontatydn keskitssa tulee olla
vihreampien kaytiantojen, tilojen, tydkalujen, toimintojen
ja palvelujen edistaminen ja samalla nuorten aktiivisen
kansalaisuuden ja kriittisen ajattelun kannustaminen mita
tulee ympaéristdn kestavyyteen ja ilmastotoimiin.

Tehdessaan valintoja koulutuksestaan tai urapolustaan
nuoret valitsevat samalla myos elamantapaa, joka
madrittelee heidan elamaansa. Itse asiassa yksildlliset
valintamme ja eldmantapamme viitoittavat myds tapaa,
jolla suhtaudumme ympdardivaan maailmaan, ja joilla
on merkittava vaikutus paitsi omaan yhteis6dmme,
myds ymparistdon ja koko yhteiskuntaan. Siksi ndiden
ensimmaisten itsendisten paatosten tulee perustua
kattavaan, puolueettomaan, kokonaisvaltaiseen ja
todennettuun tietoon.?®

Helpottamalla nuorten mahdollisuutta saada tietoa
kestavaan kehitykseen sitoutumisesta ja vihreista
kaytannoista heille annetaan samalla tydkaluja toimia
itsendisesti ja paremmat valmiudet tehda tietoisia paatoksia

28 1.1 Tarjottava tieto on kattavaa, antaa yleiskuvan saatavilla olevista

vaihtoehdoista ja perustuu moniarvoisiin ja luotettaviin lahteisiin. (European

Youth Information Charter, 2018)
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siitd, miten he haluavat elda ja millaisen ekologisen jalanjéljen
he haluavat jattda. Nuorisotiedotuksen perusperiaate on,
ettd oikea paatds on mahdollista tehda vasta silloin kun on
tietoa eri vaihtoehdoista. Tama koskee my&s vihredmpia
eldamantapoja ja kulutusvalintoja.

Lisaksi nuorten tieto- ja neuvontapalveluilla voi olla

tarkea rooli siind, ettd ne tukevat nuorten ymmarrysta
ilmastohétatilaan ja ympariston kestavyyteen liittyvista
keskeisista periaatteista, asioista ja kasitteista. Kun
puhutaan ekologisuudesta nuorten ja erityisesti nuorempien
nuorisoryhmien kanssa, on tarkeda pitda mielessa,

ettd nuorilla voi olla voimakastakin tunneherkkyytta
ymparistdasioihin Siksi on hyva keskustella heidan kanssaan
naista aiheista maalaamatta kuitenkaan liian synkkia
tulevaisuudenkuvia.

Ympéristo- ja ilmastoahdistus
ovat nyky-yhteiskunnassamme
yleisid ilmi6ita, joten on
tarkeaa viestia huolenaiheista
rakentavasti ja herkalla tavalla
varmistaen samalla sen,

ettd ymparistdystavalliset
kaytannot ja toimet koetaan
myo&nteisind asioina ja ettd ne
valittavat toivoa ja innostavat
muutokseen.

Ymparistd, ympariston
kestavyys, ekologia ja
ilmastonmuutos ovat kasitteita,
joita joidenkin ikdryhmien voi olla vaikea ymmartaa.
Nuorisotiedotustydntekijan rooli on siis avata niita
mahdollisimman paljon selittdmalla asiat konkreettisesti,
jotta kasitteet ymmarretaan ja sisdistetaan. Tyontekija

voi jarjestdd luonnossa toimintaa, joka tarjoaa nuorille
omaehtoisen kokemuksen luonnosta ja tekee heistad avoimia
luonnonsuojelulle.

Epavirallisten koulutusmenetelmien kdyttaminen vihreiden
kaytant6jen edistamiseen on erittiin konkreettinen ja
hyddyllinen tapa lisdtd nuorten tietoisuutta ympariston
kestavyydesta, varsinkaan jos ne eivét ole heille tuttuja
(katso esimerkkeja luvusta 4). Ympéaroivan maailman
hyddyntaminen nuorten ympadristdkiinnostuksen
herattdmiseksi, uusien henkildkohtaisten tapojen
omaksumiseksi ja kestdmattomien kaytantojen
ehkaisemiseksi on tehokas tapa ldhestya aihetta.


https://www.eryica.org/charter
https://www.eryica.org/charter
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Painopisteen tulisi olla myos luonnon kauneuden
kokemisessa omakohtaisesti ulkoilusta nauttien. N&in
nuorissa herda herkkyys luontoa kohtaan ja aito halu suojella
sitd. On tarkeaa tarjota nuorille mahdollisuuksia viettda aikaa
ulkona luonnossa ja auttaa heitd pohtimaan kokemuksiaan
sekd yhteyttdan luontoon. Heidan kokemuksensa tulisi liittya
valittdmaan ymparistdon: mitd vahemman abstrakti tuo
kokemus on, sitéd ldheisemmaksi he sen kokevat. Kun tama
yhteys on luotu, oppiminen voidaan siirtda kognitiiviselle
tasolle linkittdmalld se laajempaan asiayhteyteen ja
selittdmalla nuorille se, mihin heidan tulee kiinnittaa
huomiota, miksi se on tarkeda ja miten tulee toimia.

Ollessaan péivittdin yhteydessa nuoriin
nuorisotiedotustyontekijoiden tulisi toimia roolimalleina.
Tapa, jolla teemme tydtdmme, huolehdimme
tydympaéristdsta tai jarjestdmme tapahtumia, on viesti myos
nuorille. Tata kasitelldan luvussa 2.

Oikeudenmukaisemman, rauhallisemman ja
kestdvamman maailman luomiseksi kaikilla yksil6illa
ja yhteiskunnilla on oltava kaytdssaan tarvittavat
tiedot, taidot ja arvot, ja heidan tietoisuuttaan
tulee vahvistaa muutoksen mahdollistamiseksi.
Koulutuksella on tassa tarkea tehtava.

Unescon kestidvaa kehitysta edistavan
koulutuksen maailmanlaajuinen toimintaohjelma
(Global Action Programme on Education for
Sustainable Development), Unesco, 2014

Muista, etta et ole yksin! On lukuisia nuorten tai muiden
ryhmien johtamia aloitteita ja jarjestdja, jotka taistelevat
planeettamme puolesta. Jos haluat tarttua tiettyyn
aihekokonaisuuteen, kannattaa selvittaa ketka toimivat
aktiivisesti juuri siind kysymyksessa, keskustella heidan
kanssaan ja suunnitella yhteistyota.

MIHIN KESKITTYA?

e Ehdota hauskoja ja luovia tapoja vahentda
nuorten ekologista jalanjalked esimerkiksi kdymalla
kierratyskeskuksissa ja korjauspalveluita tarjoavissa
yrityksissa tai opettelemalla lajittelemaan jatetta
pelien avulla osana epavirallista koulutustoimintaa ja
-hankkeita;

e Kannusta nuoria toimimaan ekologisesti ja viestimaan
aiheesta (esim. vihreit nuorisolahettildat tai
-kampanjoijat);

e Edista nuorten omakohtaisia kokemuksia luonnosta
viettdmalla heidan kanssaan aikaa ulkona ja luonnossa,
jarjestamalla vierailuja tai aktiviteetteja, kannustamalla
vapaa-ajan harrastuksiin;

e Anna nuorille mahdollisuus itse tutkia ihmisen
vaikutusta luontoon ja ymparistoon, ole 1dsné ja tukena,
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olematta liian pessimisti tulevaisuuden suhteen varsinkin
nuorempien kanssa, miettikdan yhdessa ratkaisuja;

o Ota kayttoéon ymparistoystavallisia kdytantdja ja toimia
osana jokapaivaistad toimintaa ja ota nuoret mukaan
prosessiin. Nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen ja
-keskusten tulisi toimia inspiroivana esimerkking nuorille
niin, ettd he itse pyrkisivat pienentdmaan ekologista
jalanjalkedan (ks. luku 2).

e Kannusta nuoria hankkimaan tietoa siita, mitd he voivat
tehda ymparistonsuojelun tukemiseksi ja miten he voivat
ehkaistd kestamattomia kaytantoja.

MILLAISIATOIMIATULISI TOTEUTTAA?

e Kannusta terveelliseen ja planeettaystavalliseen
ruokavalioon ja selitd, miksi se on suositeltavaa ja
tehokasta (suosi esim. ymparistoystavallisia ateriapalveluita
eri tapahtumissa tai jarjesta infotilaisuus/piknik, jossa
tarjoillaan kasvisruokaa).

o Tue lyhytvideoprojekteja, joissa esitellddn hyvid esimerkkeja
ymparistdystavallisyydesta, kyseessa voi myods olla kilpailu.

e Jarjestd tiimipaivia ja koulutuksia, jotka perustuvat
ulkoiluun, kuten patikointiin tai pydrailyyn, ja kannusta
uusiin kestaviin tapoihin ja tekemalld oppimiseen.

o Pida innostavia tydpajoja ja jarjestd toimintaa yhdessa
nuorten ja aiheen asiantuntijoiden ja aktivistien kanssa
(esim. tavaroidenvaihtopaivat, tavarankorjauskahvilat).

o Jarjestd tietystd teemasta tydpajoja kuten ekologisista
kuluttajatottumuksista, ruoanlaitosta, muodista,
viherpesusta jne. Niissd nuoret voivat 10ytdad uusia tapoja
toimia ekologisemmin samalla, kun se on myds hauskaa (ks.
esimerkkeja luvussa 4).

o Toteuta toimintaa, jossa voi mitata oman hiilijalanjaljen,
vaikutuksen ilmastonmuutokseen seké tarkastella omia
kulutustottumuksia ja hyddynna tassa pelillistamista.
Muutamia valmiita peleja, verkkosivustoja ja sovelluksia on
jo olemassa ja hyddynnettévissa. Joitakin koulutuksellisia
resursseja on esitelty jaljempana ja sivulla 32.

ILMASTONMUUTOKSEEN LIITTYVIA
KOULUTUSRESURSSEJA

Kouluttajien kaytettavissd on monia kaikille avoimia
koulutusresursseja, joita voi kayttdd yhdessa
nuorten kanssa. Kansallisen tarjonnan ohella

on myo6s kansainvalisten jarjestdjen toteuttamia
koulutuskokonaisuuksia:

e Meiddn planeettamme, meidén tulevaisuutemme:
Euroopan komission kehittama opetusvéline.
Se perustuu julkaisuun “Meidan planeettamme,
meidan tulevaisuutemme: yhdessa
ilmastonmuutosta torjumaan”.



https://ec.europa.eu/clima/sites/youth/node_en.html
https://climate.ec.europa.eu/document/download/a8964b99-9a96-4bc9-a5eb-d07bc292901d_en
https://climate.ec.europa.eu/document/download/a8964b99-9a96-4bc9-a5eb-d07bc292901d_en
https://climate.ec.europa.eu/document/download/a8964b99-9a96-4bc9-a5eb-d07bc292901d_en
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Kyprokselle, Kreikkaan, Liettuaan, Irlantiin, Romaniaan ja
Bulgariaan. Pagtavoitteena on vahentaa opiskelijoiden
energiankulutusta ja energiariippuvuutta, mika hyodyttaa
sekd maapalloa ettd opiskelijoiden omaa taloutta.

o NASA Kids Club: foorumi, joka sisaltaa tietoa,
pelejd ja muita ilmastonmuutokseen liittyvia
koulutuksen apuvalineita.

 WMO for Youth: Maailman ilmatieteen jarjestén https:/saves.nus.org.uk/
kehittdma alusta nuorille, joka siséltada peleja,
apuvalineitd, tarinoita ja paljon muuta.

MINUN PLANEETTANI,

¢ NASA Global Climate Change -sivusto: foorumi
tarjoaa erilaisia tyokaluja ilmastonmuutoksen wcg&wE?rAl\L/jlcsF’T;:)GE) MY PI-ANET
todisteiden havainnoimiseksi, kuten vertailevia Mv plEDGE
kuvia, iimastoaikakoneen, globaaleja Youth Work Ireland, Irlanti Environment and Climate Change
jadnakymia, reaaliaikaista tietojen visualisointia, ’ Activity Resource

koulutusvideoita, interaktiivisia tietokilpailuja ja

. N . Youth Work Ireland -jarjeston
muita tyokaluja.

Consensus Process 2019
aikana nuoret kertoivat, etta
ymparistd ja ilmastonmuutos
olivat avainkysymyksia, joista

" uUn "y NTA he halusivat saada lisda tietoa
HyVIA KAyTANTOJA JA ALOITTEITA ja kampanjoida muutoksen
puolesta. Nuoret ovat
eturintamassa korostaessaan
ilmastonmuutoksen torjunnan valttamattomyytta ja
pyrkiessdan varmistamaan, ettd ymparistoa suojellaan myos
tuleville sukupolville.

SAVES2 & STUDENT SWITCH OFF -KAMPANJA

Kansallinen opiskelijaliitto, Iso-Britannia

My Planet My Pledge -toimintapaketti kehitettiin alun

perin toteutettavaksi ryhmatyoskentelyssd, mutta
koronapandemian vuoksi nuorisoryhmien tapaamisten
siirtyessd nettiin se on mukautettu toimimaan
verkkotyokaluna. Paketin tehtavia voidaan tehda ilman
suuria ennakkovalmisteluja tai materiaaleja, ja niita voivat
tarjota niin nuorisotydntekijat kuin vapaaehtoisetkin. Kukin
tehtava on saatavilla ladattavassa muodossa. Tehtéviin on
liitetty hakemisto termeista ja taustatiedoista, joihin on hyva
tutustua ennen tehtévén aloittamista.

Water-saving tip #1

F Taking just one
minute off your
shower time can _
save 10 litres of [
water!

¥ Shorter showers
save water and

energy

https:/www.youthworkireland.ie/what-we-do/my-planet-
my-pledge

VAATTEIDENVAIHTOTAPAHTUMAT

LOGO jugendmanagement, Itdvalta

student g h I ﬁ
swrtc U Kestava kehitys — etenkin kestavét vaatteet - on ollut

Steiermarkin nuorille jo pitkdadn erittdin tarkeaa. Steiermarkin
nuorten tieto- ja neuvontapalvelu LOGO halusi yhdistaa
aihetta kasittelevan tiedon levittdmisen ja nuorille

SAVES 2 tukee opiskelijoita kaikkialla Euroopassa
vahentdmaan asumisen hiilijalanjalked, lisddmaan tietoisuutta
energiatehokkuudesta ja dlykkaasta mittauksesta seka
noudattamaan hyvia kestévan kehityksen tapoja, jotka
kestavat paljon opiskeluaikaakin pidempaan. SAVES 2

saa rahoituksensa Horizon 2020 -hankkeesta ja perustuu
EU:n Alykas energiahuolto Euroopan rahoittamalle SAVES-
hankkeelle (2014-2017), joka laajensi Student Switch Off
(SSO) -kampanjan kasittamaan myos Kyproksen, Ruotsin,
Liettuan ja Kreikan.

Nykyisen rahoituksen kautta kumppanit laajentavat Ison-
Britannian Student Switch Off -kampanjaa edelleen

29


https://www.nasa.gov/learning-resources/nasa-kids-club/
https://youth.wmo.int/en
https://science.nasa.gov/climate-change/
https://saves.nus.org.uk/
https://www.youthworkireland.ie/2020/04/my-planet-my-pledge/
https://www.youthworkireland.ie/2020/04/my-planet-my-pledge/
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jarjestettavat innovatiiviset tapahtumat. Niinpa LOGO alkoi
vuonna 2015 jarjestdmaan nuorisotiedotuskeskuksessa
vaatteidenvaihtotapahtumia kahdesti vuodessa. Tapahtumiin
osallistui noin 100 ihmista. Ne saivat verrattain paljon
kiinnostusta myds paikalliselta ja alueelliselta medialta.

Vaatteidenvaihtotapahtuman idea on melko yksinkertainen:
nuoret voivat tuoda tapahtumaan enintdan kymmenen
hyvakuntoista vaatekappaletta, joita he eivat enda kayta ja
vaihtaa ne tapahtumassa toisiin. Nuori vaatesuunnittelija
auttaa nuoria muokkaamaan ja “tuunaamaan” vaatteitaan.

Vuoden 2020 alusta ldhtien tdmé projekti on saanut uuden
ulottuvuuden Erasmus+-tuen ja kestévien vaatteiden
Wear(e)able-hankkeen ansiosta. Hanketta koordinoi bit
Schulungscenter.

EUROOPPAA ETSIMASSA VIIDAKOSTA
(SEARCH FOR EUROPE IN THE JUNGLE)

Jekabpils NVO resursu centrs, Latvia

Yhdessa olemme voima, joka voi tehdd maailmasta
paremman paikan! Jekabpils NVO, Eurodesk Latvian
jasen, haluaa ndyttaa nuorille, ettd me pystymme, jos vain
haluamme!

"Tassa hankkeessa kerromme nuorille patikoinnin ja
vaelluksen lomassa erilaisista mahdollisuuksia Latviassa

ja Euroopassa. Vaelluksen avulla halusimme saada nuoret
tietoisiksi ympadrillamme olevasta ympdristosts ja sen
rikkaudesta. Vaelluksen aikana eurooppalaiset vapaaehtoiset
ja nuorisovaihdon osallistujat kertoivat kokemuksistaan ja
siitd, mitd osallistuminen eurooppalaiseen ohjelmaan heille
merkitsee. Jokainen tarina oli suunniteltu esiteltavaksi yhdessa
liikkumisen lomassa. Ndin nuoret saatiin ymmartamaan, ettd
he voivat tehda paljon enemman kuin osaavat ajatellakaan.”

VAHEMMAN & VAIN KESTAVIA
MARKKINOINTITUOTTEITA

Eurodesk UK

Marraskuussa 2018 Eurodesk UK selvitti, millaisia tuotteita
verkostossa oli ja millaisia tuotteita haluttaisiin ndhda
tulevaisuudessa. Vastanneista valtaosa katsoi, ettd oli syyta
tuottaa vain kestavia tuotteita kahdestakin syysta: jotta
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voidaan toimia ymparistoystavéllisesti ja jotta voidaan
|&hettdd nuorille viesti siitd, miten tarkeda on kayttaa
kierratettyja ja kierratettavia materiaaleja. Eurodesk otti
neuvosta vaarin ja he selvittivat kattavasti eri toimittajia
ja ideoita ottaen huomioon toimituspalvelun pakkaus- ja
hiilijalanjaljen.

Eurodesk UK paatti myos tuottaa vdhemman tuotteita,
mutta korkeampaa laatua, jotta se pystyisi vastaamaan
kysyntaan. Tama laski tilauskohtaisia kustannuksia, joten
loppujen lopuksi vuosina 2019 ja 2020 sijoitettu maara

oli sama ja tilaajilla oli tarpeeksi materiaalia tapahtumiaan
varten. Palaute oli ja on edelleen erittdin positiivista, mika
“varmistaa, ettd investointimme kannattavat”, sanoo Eva de
Luis, Eurodesk UK -verkoston kansallinen koordinaattori.

UNESCON GREEN CITIZENS -HANKE

Kestavaa kehitysta edistavan koulutuksen (ESD) tavoitteena
on vahvistaa tietoja, taitoja, asenteita ja arvoja, jotka ovat
tarpeen kestavan tulevaisuuden luomiseksi.

Foorumi tarjoaa tietoalueen, jossa tuodaan esiin ESD:n
tarinoita ympari maailman. Tarkoituksena on innostaa muita
osallistumaan ilmastonmuutoksen torjuntaan kannustamalla
lukijoita jakamaan omia kokemuksiaan. Nama tarinat
sisaltavat esimerkkeja uusista kdytannoista kestavan
tulevaisuuden takaamiseksi. Foorumi vahvistaa Unescon
Green Citizens -hankkeen saavutuksia. Pathfinders for
Change oli kiertdva nayttely, jossa kunnioitettiin yhdeksan
erimerkkikoulutushankkeen kautta niitad naisia ja miehia, jotka
vievat ESD-aloitteita eteenpdin globaalisti.

https:/en.unesco.org/greencitizens/green-citizens



https://en.unesco.org/greencitizens/green-citizens 
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T-KIT KUMPPANUUS -
KESTAVA KEHITYS JA NUORISOTYO

Euroopan komission ja .
Euroopan neuvoston

valisessa nuorisoalan :
kumppanuudessa kehitettiin o4
kestavan kehityksen :
koulutuspaketti Kestava
kehitys ja nuorisoty®
(2018). Julkaisu on o
tarkoitettu ensisijaisesti mE
nuorisotyontekijoille ja

kouluttajille, jotka haluavat

tutkia kestdvan kehityksen kokonaisuutta
yhdessa nuorten kanssa epavirallisemmissa
toimintaymparistoissa.

Julkaisu sisaltdd seuraavia aihekokonaisuuksia:

o FErilaiset teoreettiset ndkdkohdat ja késitteet;

o Kestdvan kehityksen opettaminen ja
yleisimméat menetelmat;

o Erilaiset epaviralliset koulutusmenetelméat,
jotka toteutetaan yhdessa nuorten kanssa;

e |deat, joiden avulla nuoria voi rohkaista
vaikuttamaan; ja

e Tarkistuslista ja ideat
ymparistonsuojelutoimenpiteiden
toteuttamiseksi.

VIHREIDEN NUORTEN TIETO- JA

NEUVONTAPALVELUTDEN PERTAATTEET

VAHVISTETAAN VIHREAA MEDIA- JA
INFORMAATIOLUKUTAITOA

1.

Raise awareness of the importance of checking

facts Lisataan tietoisuutta ympariston kestavyyteen

liittyvien faktojen tarkistamisen ja tietolahteiden
huomioimisen tarkeydesta.

Tarjotaan nuorille tarvittavat kyvyt, tyokalut
ja resurssit oppia tarkistamaan tietoldhteet,

havaitsemaan disinformaatio ja levittamaan tietoa

ilmastonmuutoksesta vastuullisesti.

3. Kannustetaan nuoria hankkimaan tietoa aiheeseen
liittyvistd uusimmista uutisista, faktoista ja
tutkimuksista ja siitd, mita tilanteelle on mahdollista
tehda.

TUETAAN NUORTEN TIETO- JA
NEUVONTATYONTEKIJOIDEN ELINIKAISTA
OPPIMISTA

1. Hankitaan tietoa nuorten osallisuuden uusista
muodoista, nuorisoliikkeistd ja ilmastotoimia
koskevista kampanjoista eri tasoilla.

2. Seurataan ympariston kestavyyteen liittyvaa
politiikkaa ja viimeisimpia kehityskulkuja
kokonaiskuvan ymmartamiseksi.

3. Nuorten tulevaisuuden tiedon tarpeiden ennakointi
ilmastotilanteeseen linkittyvien yhteiskunnallisista ja
taloudellisista muutoksista oikea-aikaisten vastausten
ennakoimiseksi.

KEHITETAAN ORGANISAATIOIHIN VIHREAA
STRATEGIAA

1. Mitataan organisaation hiilijalanjalki ja kehitetdan
konkreettisia toimia sen pienentamiseksi osana
vihreaa strategiaa.

2. Otetaan kayttoon vihreitd ja ymparistoystavallisia
kaytantoja jokapaivaisessa toiminnassa ja
tydympaéristdjen hallinnassa. Toimitaan myds
roolimallina ndyttadmalla esimerkkia nuorille
vahentamalla omia ekologisia vaikutuksia.

3. Tehdaan yhteistyota asianomaisten viranomaisten,
koulujen, kansalaisyhteiskunnan ja keskeisten
sidosryhmien kanssa ymparistonsuojelun alalla.


https://pjp-eu.coe.int/en/web/youth-partnership/t-kit-13-sustainability-and-youth-work
https://pjp-eu.coe.int/en/web/youth-partnership/t-kit-13-sustainability-and-youth-work
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VATHEET OSALLTISTAVAN
PROSESSIN TOTEUTTAMISEKST
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Tassad osiossa annamme vinkkeja organisaation vihredn
strategian toteuttamiseksi. Mitd organisaatio, olipa se
nuorten tieto- ja neuvontakeskus, kansalaisjarjesto,
kunta tai oppilaitos, voi tehda vihredmpien kdytantojen
toteuttamiseksi?

ASKEL 1: SUUNNITTELE VIHREA MUUTOS
OSALLISTAVALLA LAHESTYMISTAVALLA

Tavoitteiden saavuttaminen edellyttas, ettd koko
henkilokunta ymmartaa, miten organisaatio on
sitoutunut muutokseen ja mitkd ovat sen toiminnan
ympadristdvaikutukset organisaatiossa ja myds sen
ulkopuolella jokapaivaisessa elamassa.

Taté varten on madriteltéva selkeat vaiheet kohti yhteisen
strategian luomista. Vihredn strategian onnistuminen
edellyttaa, ettd koko tiimi on mukana alusta alkaen!

Vaikka nuorten tieto- ja neuvontakeskusten resurssit
eivat valttamatta ole yhta merkittavat kuin suurilla
yrityksilla, ne voivat kuitenkin luottaa siihen, etta suurin
0sa nuorisotydntekijoistd on myds muutoksen tekijoita.
Osa kollegoista on varmasti jo ymparistotietoisia ja

voi auttaa sinua l6ytdmaan ratkaisuja ja vahvistamaan
sitoutumista, jota tarvitaan jokaisen yksilén tottumusten
muuttamiseen. Muiden osaamista kannattaa hyddyntaa ja
nain voimaannuttaa omaa tiimia!

Tama osa kattaa pienen osan niin kutsutusta “vihreésta
henkildstohallinnosta”. Se keskittyy paaasiassa
vihreisiin toimitiloihin, mutta samoja prosesseja voi
hyddyntaa myods suunnitellessa muiden ohjeiden
vihreyttamista kuten vaikkapa tapahtumien jarjestamista
ympadristdystavallisemmin tai ymparistoystavallisten
esitteiden jakamista.
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ASKEL 2: ATVORIIHI

Hyva ratkaisu on ehdottaa tiimille aivoriihikokouksia,
joissa voidaan keskustella strategiasta ja toteutettavista
toimenpiteistd. Monet yritykset ovat perustaneet verkkoon
alustoja kannustaakseen tyontekijoitd jakamaan ideoitaan.
Tallaisia ovat erilaiset verkkofoorumit tai blogit. Kuten
luvussa “Pienenna digitaalista jalanjalkedsi” todetaan,
suosittelemme kuitenkin henkildkohtaisia kohtaamisia.

Yhdessa voidaan sopia konkreettisista toimenpiteista

oman toiminnan ymparistokestivyyden parantamiseksi
kasittelemalld esimerkiksi liikenteeseen, energiaan ja veden
kayttoon seka kierrdtykseen ja muovijatteisiin liittyvia
kysymyksia. Kaytettavissa olevista resursseista riippuen tama
harjoitus voidaan joko tehdi itse tai kdyttaa ulkopuolista
asiantuntijaa, joka suorittaa toiminnan kokonaistarkastuksen
ja kdy lapi prosessin, mukaan lukien oppimisen ja/tai
tiimihengen vahvistamisen ulottuvuudet.

HIILIJALANJALJEN
MITTAAMINEN

Hiilijalanjalki mittaa organisaation koko toiminnan
(organisaation hiilijalanjalki) tai tietyn tuotteen

tai palvelun kasvihuonekaasupaasttja. Sen

avulla voidaan tunnistaa ja mitata térkeimmat
padstolahteet. Taman perusteella voidaan maaritelld
ratkaisuja, asettaa tavoitteita hiilidioksidipaastdjen
vahentdmiseksi ja seurata toimien vaikuttavuutta.
Organisaation hiilijalanjalked laskettaessa voidaan
kayttaa useita kansainvalisia standardeja, kuten
ISO 14064-1, GHG Protocol Corporate Standard
ja GHG Protocol Value Chain Standard. Sité varten
tarvitaan asiantuntija-apua.

Verkossa on myos ilmaisia tyokaluja, joiden avulla
voi mitata oman yksiléllisen hiilijalanjélien. Eco
Footprint, Carbon Footprint ja Water Footprint
-laskinten avulla voi selvittda omien toimiensa
vaikutuksen ymparist6on. Huomioi, ettd nama
tydkalut koskevat jokapaivaistad eldmadmme eika
vain tydymparistdamme. Niiden avulla voidaan
lisata tiimin jasenten tietoisuutta aiheesta ennen
varsinaisen aivoriihen aloittamista. Ks. myds luku 4
ja harjoitus 9.



https://www.footprintnetwork.org/resources/footprint-calculator/
https://www.footprintnetwork.org/resources/footprint-calculator/
https://www.carbonfootprint.com/calculator.aspx
https://www.watercalculator.org/
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Keskustelut voidaan kayda myos yksittain eri osatekijoista,
jotka yleensa kuuluvat tallaisen harjoituksen sisaltéon.

Keittio/yhteistilat Paperi/tulostus

Jatteen maaran vahentaminen Digitaalisuus & IT-laitteet

Hankintapolitiikka

© N o

1
2
3. Energiatehokkuus
4

Liikennevalineet Henkildstéresurssit ja koulutus
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OHESSA JOITAIN ESIMERKKEJA TOIMENPITEISTA,
JOISTAVOIDAAN KESKUSTELLA:

e Jokainen sammuttaa tietokoneen ja muut elektroniset
laitteet ja irrottaa matkapuhelimen laturit ennen
toimistosta poistumista.

e Valitaan yksi pdiva viikossa, jolloin kaikki sydvat
kasvisruokaa - ks. \Vegemaanantai. Ruoka pyritdan
hankkimaan niin, ettad se on paikallista ja ekologista.

e Selvennetaan kierratysohjeet ja jarjestetdan
kierratykselle sopiva tila: sen tulee olla toimistossa
nakyvalla paikalla, mukaan lukien laatikko kaytettyjen
paristojen ja pienelektroniikan kierratykseen seka
paperinkierratyslaatikot tulostimien I&heisyyteen ja
tyohuoneisiin.

e Kannustetaan henkildkuntaa kayttdmaan
kertakayttoisten sijaan “oikeita” mukeja, laseja, astioita
ja ruokailuvilineitd sekd kangaspyyhkeita tai kuivaajia
paperipyyhkeiden sijaan.

e Sitoudutaan yksilo- ja tiimitasolla pullotetun veden
kayton lopettamiseen; sen sijaan jaetaan tydntekijoille
0,5 litran lasit tai uudelleenkaytettavat pullot, jotka

taytetdan vesijohtovedella (ks. oheinen video pullotetun

veden tarinasta).

o Kaytetdan kierratetystd paperista valmistettuja
kahvisuodattimia tai hankitaan kahvinkeitin, joka ei
vaadi kahvisuodattimia tai -kapseleita. Kompostoidaan
kahvinporot, jos mahdollista.

e Sammutetaan valot huoneista (mukaan lukien
vessat), kun niissé ei olla seka yon ajaksi; harkitaan
energiansadstdantureiden kayttdonottoa.

e Kannustetaan kaikkia kdyttdmaan portaita hissin sijaan
aina kun mahdollista ja ollaan tietoisia lammityksen ja
ilmastointilaitteiden kaytosta.

o Vidhennetdan digitaalista jalanjalked lopettamalla
uutiskirjeiden ja ei-toivottujen sdhkopostien tilaaminen
ja valttamalla tarpeettomien sdhkdpostien ldhettdmista
(tiesitkd, ettd 2 % maailman hiilidioksidipaastoista tulee
Internetin kulutuksesta?)

e Sen sijaan, ettd lahetetddn sahkdpostia kollegalle, joka
istuu samassa toimistossa, kaytetdan tilaisuutta hyvaksi
jaloitteluun ja kdydaan juttelemassa hanen kanssaan.

MUITA VINKKEJA, JOITA ESIHENKILO VOI HARKITA:

e Plstutetaan pieni kasvi tai yrttipuutarha, jos
toimistossa on siihen tilaa; erilaisia vaihtoehtoja on
aina yksinkertaisesta ruokapuutarhasta vesiviljelyyn
(jarjestelma, jossa perinteinen vesiviljely yhdistyy
hydroviljelyyn eli kasvien kasvatukseen vedessa
ilman multaa). Se voi olla myos loistava tapa rakentaa
tiimihenkea.

e Varmistetaan, ettd toimistossa on ainakin yksi oikea
kasvi. Kasvit eivat vain lisda toimiston viihtyisyytta; ne
ovat erinomainen tapaa pudistaa ilmaa.

e Varmistetaan, ettd ympaéristda vahingoittamattomien
ekologisten tuotteiden kayttd on edellytys
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siivousyritysta valittaessa ja puhdistusaineiden
ostamisessa.

* Vaihdetaan tavalliset hehkulamput pienikokoisiin
loistelamppuihin tai LED-lamppuihin aina kun
mahdollista (sdastetdan 75 % energiaa verrattuna saman
valotehon perinteisiin lamppuihin).

e Tunnistetaan vaihtoehtoisia kulkuvalinemahdollisuuksia
sekd tarjotaan kannustimia henkildstolle esimerkiksi
polkupydrien kayttdon.

*  Tydmatkojen osalta kannustetaan valitsemaan
lentokoneen sijaan juna aina kun se on mahdollista. Jos
lentdmista ei voida valttaa, organisaation tulee ottaa
osaa hiilidioksidipaastodjen kompensointiohjelmaan.

e Jos toimistossa on viheralueita, kuten sisépiha,
hyddynnetédan tilaa. Kalustetaan se penkein tai sohvin
niin, etta siitd tulee kodikas ja tiimi haluaa viettds siella
aikaa, olla yhdessé ja hengittaa raitista ilmaa taukojen
aikana. Jarjestetdan saannollisesti kokouksia talla
vihrealla ulkoalueella. Jos kiinnostusta l6ytyy, siella
voidaan jarjestda myos taukoliikuntaa.

Kun toimenpiteistd on sovittu, voidaanko maaritella
myos tavoitteet, joihin pyritdan? Tama auttaa mittaamaan
edistymistd ja muistuttamaan tiimia tehdyista sitoumuksista.

Lopuksi kannattaa muistaa, ettd nama toimenpiteet ovat
hyvid myo6s tiimin hyvinvoinnille! Harvardin terveyden

ja globaalin ympariston keskus on julkaissut tutkimuksia
ymparistdn huomioivien rakennusten vaikutuksesta
ihmisten kognitiivisiin toimintoihin. Tutkimukset osoittavat,

ettd rakennukset vaikuttavat positiivisesti terveyteen ja
kognitiiviseen toimintaan!

@Ciel mon Radis

ASKEL 3: YHTEISET SITOUMUKSET JA
VISUAALTSUUS

Kun olette sopineet yhteisista tavoitteista, ne voidaan kirjata
Vihredksi suunnitelmaksi. Todennetaan, ettd ehdotukset on
huomioitu ja koottu yhteen! On tarkeaa, ettd tama tehdaan
mahdollisimman konkreettiseksi tiimin asettamia tavoitteita
hyodyntaen.

Taman jalkeen on hyvéa tehda visuaaliset
viestintdmateriaalit muistuttamaan tavoitteista arjessa. Voit
joko kayttaa olemassa olevia julisteita tai luoda omia.


https://www.mondaycampaigns.org/meatless-monday
https://www.storyofstuff.org/movies/story-of-bottled-water/
https://www.storyofstuff.org/movies/story-of-bottled-water/
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0360132316304723?via=ihub
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0360132316304723?via=ihub
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UNDP:N JA UNEP:N VISUAALIT

UNDP ja UNEP ovat tuottaneet joukon julisteita ja
tarroja, jotka ovat vapaasti kaytettavissa (ranskaksi
ja englanniksi).

ST T i rintiy st e
e e

FRINT DOUBLE-SIDND s
lleenfiiie

P e e
ENERSY SAVIND ot

Ldhde: UN Greening The Blue

ASKEL 4: SEURAA, MUISTUTA JA
PALKITSE

Lopuksi on tarkeda seurata tiimin ja organisaation asettamien
sitoumusten ja tavoitteiden toteutumista. Jos tavoitteet

ovat konkreettisia (esim. muovin kdyttd puolitetaan), muista
viestia tuloksista ja kannustaa kaikkia jatkamaan!

Jotkut tydnantajat tarjoavat palkintoja hyvin edenneille
vihreille tyontekijille. Kyseessa voi olla mutkikkaampi
jarjestelma (esim. henkil®, joka on saanut eniten pisteita
ympdristoystavallisistd teoista, voi voittaa illallisen

kahdelle luomuruokaa tarjoavassa ravintolassa) tai jokin
suoraviivaisempi tapa, kuten kuukausittainen haaste

(esim. henkilo, joka onnistuu olemaan kayttdmattd muovia
kokonaisen kuukauden voittaa pienen palkinnon). Jotkut
organisaatiot hyddyntavat myos sovelluksia. Tamé voi toimia
erinomaisena kannustimena joillakin tydpaikoilla, mutta ideaa
kannattaa testata aivoriihivaiheessa ennen toteutusta.

Ja tdman kaiken pitaa tietenkin olla hauskaa! Tiimin jasenten
ei tule kokea tatd yhtend uutena tyotehtavana TO DO
-listallaan. On tarkeaa tehda tasta tyontekijoille miellyttavaa

&

W/
\l/
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HYVIA KAYTANTOJA JA ALOITTEITA

VIHREA SUUNNITELMA EKOLOGISEN JALANJALJEN
PIENENTAMISEKSI

Agenzija Zghazagh, Malta

Jarjestd on laatinut vihrean suunnitelman ekologisen jalanjaljien
pienentamiseksi.

Ohessa muutamia toteutettuja toimia:

Paperin ja muun materiaalin kulutuksen vahentadmiseksi tietoa
jaetaan verkossa, ja yhteydenpito palveluntarjoajiin ja nuoriin
toteutetaan lahinna sahkdpostein, puheluin ja kasvokkain.

Palveluntarjoajina kdytamme julkista liikennetta aina, kun
matkustamme tapahtumiin tai kokouksiin.

Varmistamme, ettd suunniteltu markkinointimateriaali on
ympadristoystavallistd ja etta silla on merkityksellinen tarkoitus.
Kayttamalla ymparistoystavallisia tuotteita edistdmme
ympdristotietoisuutta ja toimimme vastuullisesti ympéristoa
kohtaan samalla kun herdtdmme positiivista vastakaikua
kohderyhmassamme, joka eld jo ekologisesti. Esimerkkina
alumiinista valmistetut pillit (samalla kannustamme nuoria
kayttamaan kierratyspulloja ja juomaan hanavettd pullotetun
veden sijaan).

Rakennuksemme on varustettu erilaisilla jate- ja
kierratysastioilla.

Valtamme muovipakkauksia ostaessamme materiaalia,
jota kaytetdan ruoan jakamiseen tapahtumien yhteydessa.
Kéytamme biohajoavia orgaanisia tuotteita muovin sijaan.

ZERO WASTE JATEHOKAS
ENERGIANKAYTTOPOLITIIKKA

BDK Bodrum, nuorisokulttuuri- ja taidekeskus, Turkki

Tuemme jatteettomyyttd, kestavan kehityksen tavoitteita ja
tehokasta energiankayttda. Siksi olemme ottaneet kayttoon

joukon perussaantoja, joita toteutetaan keskuksessamme.
Ohessa muutamia toimenpiteité:

Kaytdmme puhdistukseen etikkaa ja luonnonlisdaineita.

Meilld ei ole henkildkohtaista roskakoria tyopisteilld, vaan
yksi yhteinen ulko-oven lahettyvilla.

Kierrdtamme muovin, paperin ja orgaanisen jatteen ja
kuljetamme ne viikoittain kunnallisiin loppusijoitusyksikaihin.

Emme kaytd muovituotteita toimistossa.

Luemme dokumentit enimmakseen verkossa ja kdytamme
sahkoistd allekirjoitusta, jotta emme tuhlaa paperia.

Syémme vegaanista ruokaa kerran viikossa lihan kulutuksen
vahentamiseksi.

Valitsemme joka kuukausi yhden nuoren “vihreimmaksi
jaseneksi”.

Suunnittelemme valojarjestelmamme LED-tekniikkaan
perustuen ja kdytdamme myds aurinkopaneeleja.


https://drive.google.com/drive/folders/1RFpuGAJKsMqDnsqdIUMRDogp1xyfzPGG
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PAPERIPOSTIN JA TULOSTEIDEN VAHENTAMINEN
CRIJ Auvergne-Rhone-Alpes, Ranska

Alueellinen nuorten tieto- ja neuvontakeskus (CRIJ)
Auvergne-Rhéne-Alpes toteuttaa edistyksellista strategiaa
paperijatteen vahentamiseksi ja poistamiseksi kokonaan.

“Tuotamme tiedotusmateriaalia nuorille ja nuorisoalan
toimijoille, jotka ovat nuorten mukana yksilo- tai
ryhmahaastatteluissa. Nama materiaalit |ahetetdan kaikille
alueemme nuorisotiedotuksille paperimuodossa. Pyrimme
kuitenkin vahentamaan ldhetettyjen paperikopioiden maaraa.
Lopullinen tavoite on p&astd eroon kokonaisuudessaan
paperipostituksista ja muuttaa ne digitaaliseen muotoon.”

CULTURAL ADAPTATIONS -
INSPIRAATIOTA KULTTUURIALALTA

Cultural Adaptations keskittyy kulttuurin rooliin
yhteiskunnan sopeutuessa ilmastonmuutokseen
ja sopeutumista koskeviin kysymyksiin, joita
kulttuurijarjestéjen on pohdittava. Cultural
Adaptations on Euroopan unionin Luova
Eurooppa -ohjelman rahoittama kansainvélinen
yhteistythanke, joka toteutettiin lokakuusta 2018
maaliskuuhun 2021 ja jota johti Creative Carbon
Scotland. Neljd kulttuurijarjestoa tutki yhteistydssa,
miten tallainen Idhestymistapa voi toimia maissa,
joiden ilmastohaasteet ovat samanlaiset, mutta
sosiaalipoliittiset puitteet erilaiset.

Hanke voi toimia inspiraationa nuorten tieto-

ja neuvontapalveluille niiden arvioidessa

omaa rooliaan yhteiskunnan tukemisessa
ilmastonmuutokseen sopeutumisessa. Yhteistyo ja
keskustelu muiden maiden vertaisjarjestdjen kanssa
osoittaa, kuinka eurooppalainen yhteistyd voi johtaa
innostaviin vaihtoihin ja ndkemyksiin ympariston
kestavyydesta. Kuten kulttuurijarjestailla, myos
nuorisotiedon tarjoajilla on ekologinen vaikutus,

ja siksi my6s niiden on pohdittava mukautuksia,
joita on syyta tehda ymparistdvaikutusten
lieventamiseksi. Vastaava eurooppalainen projekti
voisi kannustaa nuorten tieto- ja neuvontatyon
toimijoita tukemaan yhteiskunnan yleista
sopeutumista ja |6ytdmaan omia strategioita ja
toimenpiteita.

www.creativecarbonscotland.com/project/cultural-
adaptations/
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2.2 SUKELLETAAN SYVEMMALLE —

VINKKEIA YMPARISTOYSTAVALLISEMPIIN
TOIMISTOTARVIKKEISIIN JA
-LATTTEISTIN

Yha useammat organisaatiot haluavat ottaa ekologiset
nadkékohdat huomioon valitessaan tavaroita ja palveluja.
Ekologisuus ja vihredt valinnat tarkoittaa tuotteiden ostamista
ekologisesti/sosiaalisesti vastuullisilta tuottajilta seka
kayttdmiemme tuotteiden maaran vahentamistd tai tuotteiden
kayttamista mahdollisimman pitkdan. Riippumatta siita, ovatko
julkiset hankinnat osa toimintaa vai ei, ohessa on muutamia
vinkkeja kestédvampien toimistotarvikkeiden hankintaan.

Ensi alkuun ekologisten tuotteiden tai palveluiden ostaminen
saattaa tuntua kalliimmalta. Jos se kuitenkin tehdéan
suunnitelmallisesti (katso edellinen osa), mahdolliset ylim&araiset
kustannukset voidaan kompensoida tiimin toteuttamilla muilla
saastoilla (esim. vahemman tulostusta, energiansaastoja).

Siksi kustannus-hyotysuhde on pitkalla aikavalilla positiivinen,
puhumattakaan hyddystad organisaation maineelle, henkildston
motivaatiolle ja maapallolle!

VINKKEJA YMPARISTOYSTAVALLISEMPAAN
PAPERINKULUTUKSEEN

e S33std paperia tulostamalla harkiten! Laita toimistoon nakyva
kyltti muistuttamaan asiasta. Lisda sdhkopostiallekirjoituksen
alle muistutus, jossa kehotetaan vastaanottajia tulostamaan
viestit vain, jos se on valttdmatonta.

e Seuraa tulosteiden maaraa muistuttaaksesi kaikkia
sitoumuksista ja tavoitteista (katso osa 1).

e Jaa tulostuksen perussddnnét ja mukauta malleja: pienenna
asiakirjojen marginaaleja, pienenna fonttikokoa (tarvitseeko
fonttikoon todella olla 127?), oikolue ennen tulostamista
(kayta PDF-tiedostoa), tulosta vain teksti eiké kuvia ja jos
aikomuksena on vain oikolukea, suosi vedostilan tulostusta.

o Kayta yksipuolisesti tulostettu paperi uudelleen.

e Osta 100 % kierratettya kopiopaperia, joka on tuotettu ilman
kirkkauden parantamiseksi lisattya klooria (katso etiketit).

e Pyri kdyttdmaan paperia, jonka kirkkaus on 85, koska sita
suurempi kirkkaus on voitu saada aikaan tarpeettomilla
prosesseilla.

o Kayta lehtidpaperin ja post-it-muistilappujen sijaan valkotauluja
ja pyyhi ne puhtaaksi jélkikateen (jos kaytat post-it-lappuja,
leikkaa ne pienempiin osiin tarpeittesi mukaan).
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VINKKEJA YMPARISTOYSTAVALLISEMPIEN
KIRJOITUSVALINEIDEN HANKINTAAN

o Osta kierratetyistd tai uusiutuvista materiaaleista ja
kestavan metsatalouden keinoin valmistettuja kynia.

e Suosi kynia, jotka voi tayttda uudelleen.

VINKKEJA YMPARISTOYSTAVALLISEMPAAN
TULOSTUKSEEN

o Kaytd monitoimitulostinta tavallisten tulostimien sijaan
kopiointiin, skannaamiseen ja/tai faksien ldhettdmiseen
seka tulostamiseen. Varmista, ettd hankkimasi tulostin
pystyy tulostamaan paperin molemmille puolille ja etta
siind on ekologinen tulostusominaisuus.

o S&3stad paperia tulostamalla paperiarkin molemmille
puolille ja tulosta kaksi sivua per arkki aina kun
mahdollista: varmista, etta olet maarittanyt kaksipuolisen
tulostuksen oletukseksi kaikkiin ohjelmiin.

e K&ytd tulostimen ekotilaa, jos sellainen on tarjolla.
Mustetta/vériainetta sadstavat tilat sopivat luonnoksille
ja muille painotuotteille, jotka eivat vaadi korkealaatuista
tulostusta.

o Taytd kdytetyt muste- ja varikasetit uudelleen, jos
mahdollista. Muutoin voit kierrattaa ne.

o K&ytd variainemustetta, jossa ei ole kdytetty elohopeaa,
lyijya, kadmiumia tai kromia (katso etiketit).

VINKKEJA YMPARISTOYSTAVALLISEMPAAN
TIETOKONEIDEN KAYTTOON

e Sammuta tietokone, kun et kaytd sita.

o Tarkista tietokoneen asetuksista valmiustila ja aseta se
lyhyelld ajastimella.

e Pida tietokonelaitteet ajan tasalla; uudet tietokoneet
ja ndytot ovat yleensa energiatehokkaampia kuin
vanhemmat. Muista huomioida tuotteiden kestavyys
hankkiessasi laitteita, ala mieti vain lyhytaikaisia sdastoja.

» Kun vaihdat tietokonelaitteita, lahjoita vanhat laitteet
hyvantekevéisyyteen tai vastaavaan. Jos se ei ole
mahdollista, vie elektroniikka kierratykseen.
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VINKKEJA YMPARISTOYSTAVALLISEMPIIN
TOIMISTOTARVIKKEISIIN

o Etsija osta tuotteita, jotka on valmistettu
kuluttajatuotteista saadusta kierrdtysmateriaalista
(materiaalit, jotka on keratty aiemmista tuotteista ja
tehty uusiksi tuotteiksi), kuten paperi- ja muovituotteet.

e Vahenna tai poista kaytosta tuotteita, joille ei ole
ympadristoystavallisia vaihtoehtoja, kuten kuminauhat.

YMPARISTOMERKIT JA -MERKINNAT

On monia ymparistémerkkeja, joiden tarkoituksena on auttaa
ostajia tunnistamaan kestavat tuotteet ja palvelut. Useita
kriteereita tayttavat merkit ovat yleisimpia. Kullekin tuote-/
palveluryhmalle maaritellaan erilaiset kriteerit. Esimerkkeja
taman tyyppisistda merkinndista ovat EU-ymparistomerkki,
pohjoismainen Joutsenmerkki ja saksalainen Blaue Engel.
Paperituotteille 16ytyy erilaisia merkkeja (luettelo ei

ole taydellinen); suurimmat erot liittyvat kierratetyn

kuidun prosenttiosuuteen (50-100 %) ja kaytettyihin
tuotantoprosesseihin.

BLUE ANGEL

Kierratyspaperi, jolle on mydnnetty

Blue Angel -ymparistomerkki, on tehty
100-prosenttisesti kierratetystd paperista.
Tuotantoprosessissa ei ole sallittua kayttaa
klooria, optisia kirkasteita ja halogenoituja
valkaisuaineita

https:/www.blauer-engel.de/en

FSC 100%

Forest Stewardship Councilin FSC 100

% -merkki tarkoittaa, ettd tuote on
valmistettu yksinomaan FSC-sertifioidusta
metsdmateriaalista.

www.fsc.org

— EUROOPPALAINEN
le YMPARISTOMERKKI
i Y=
EL' | | EU-ymparistomerkki takaa, ettd raaka-
0 ﬂhE aine on hankittu vastuullisella tavalla

www,ecolabal.eu

ja ettd paperin tuotantoprosessissa,
energiankulutuksessa, tuotantopaastoissa
ja jatteiden kasittelyssa kaytetyt kemikaalit
tayttavat tiukimmat ymparistdvaatimukset.
Sertifioimaton materiaali (enintdan 50 %)
todennetaan varmennusjarjestelmalld, jolla
varmistetaan, ettd se on laillisesti hankittu
ja tayttaa kaikki muut sertifioimattomaan
materiaaliin sovellettavat
sertifiointijarjestelman vaatimukset.

https:/ec.europa.eu/environment/ecolabel/
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POHJOISMAINEN JOUTSENMERKKI

Joutsenmerkki varmistaa, ettd paperilla on
kaikkein vahaisimmat ymparistdvaikutukset
tuotannon, kayton ja jatteen suhteen.

Tama saavutetaan kayttadmalld sertifioituja
raaka-aineita, rajoittamalla ymparistolle
haitallisten kemikaalien kayttoa, ilman ja
veden vahapaastoisyydelld sekd vahentamalla
energiankulutusta.

https:/www.svanen.se/en/

PEFC-SERTIFIOITU MERKKI

Tata merkkia voi kayttaa tuotteissa, kun
vahintdan 70 % metsaperdisestd materiaalista
on PEFC-sertifioitua tai kierratettya. Jaljella
olevan muun materiaalin tulee olla perdisin
PEFC-valvotuista |ahteista.

www.pefc.org

FSC MIX

Forest Stewardship Council
-metsanhoitoneuvoston FSC Mix -merkki
kertoo, ettd sertifioitua puuta on tdydennetty
sertifioimattomilla materiaaleilla, joiden on
kuitenkin noudatettava tiettyja standardeja.

www.fsc.org

APUR 100 %

Ranskan kierratetyn paperin tuottajien ja
kayttajien liitto myontdd merkin tuotteille,
jotka sisaltévat vahintdan 50 % kierratettya
selluloosakuitua. Kaytetyn kierratyskuidun
prosenttiosuus kay ilmi merkista.

www.apur-papiersrecycles.com

Luettelo ymparistomerkeista: https:/commission.europa.eu/
business-economy-euro/product-safety-and-requirements/
eu-labels_en



https://www.svanen.se/en/
https://www.blauer-engel.de/en 
http://www.pefc.org
http://www.fsc.org
http://www.pefc.org
http://www.apur-papiersrecycles.com
https://www.blauer-engel.de/en 
https://fsc.org/en
https://www.blauer-engel.de/en 
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel_en
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Huipputeknologiatuotteille 16ytyy eri merkkeja. Osa niista
on virallisia, kuten NF-sertifikaatti ja EU-ympéristomerkki,
toiset ovat itsendisia merkkeja, joita hallinnoivat yksityiset
yritykset ja ymparistéalan sidosryhmaét (koska niitd on niin
paljon, tarkista merkit niista tuotteista, joita aiot ostaa).

riippumattomasti sekd ennen sertifiointia etta sen jalkeen.
TCO-sertifioitu on ISO 14024 -sertifikaatin mukainen, mika
tarkoittaa, etta kriteerit perustuvat tieteellisiin periaatteisiin
ja etta riippumaton osapuoli varmistaa, etta tuote ja sen
valmistus tayttavat kaikki vaaditut kriteerit.

Ohessa muutamia merkkeja (luettelossa on poimintoja eri https:/tcocertified.com/

merkeista):
80 PLUS
EUROOPPALAINEN
Ye YMPARISTOMERKKI 80 PLUS on vapaaehtoinen sertifiointiohjelma, 80
\-. Ja# jonka tarkoituksena on edistda tehokasta
EU N&= Kannettavissa tietokoneissa oleva EU- energiankayttda tietokoneiden virtaldhteissa. PLUS’
EEU'ﬂhEl ymparistémerkki kertoo seuraavista 80 PLUS -suorituskyky edellyttaa, etta

www,ecolabal.eu

kriteereista: korkea energiatehokkuus,
suunniteltu pidempi kayttoika, vaarallisten
aineiden rajoittaminen, helppo korjaus,
paivitys ja kierrdttdminen sekd tarkastetut
tyoskentelyolosuhteet tehtaalla.

tietokoneiden ja palvelimien virtaldhteiden
on oltava vahintdan 80 % energiatehokkaita.

https:/www.clearesult.com/80plus/

ENERGY STAR

https:/ec.europa.eu/environment/
ecolabel/

ENERGY STAR on Yhdysvaltain
ymparistdnsuojeluviraston
vapaaehtoisohjelma, joka auttaa yrityksia
ja yksityishenkiloitd sddstamaan rahaa

EU:N ENERGIATEHOKKUUSMERKINTA

Lain mukaan EU:n
energiatehokkuusmerkinta on oltava

ja suojelemaan ilmastoa toimimalla
energiatehokkaasti. Tuotteet ovat

kaikissa uusissa kotitaloustuotteissa, itsendisesti sertifioituja sddstamaan
jotka ovat myynnissa, joita vuokrataan energiaa ominaisuuksista tai
r— tai tarjotaan osamaksulla. Laitteen toiminnallisuudesta tinkimatta.

energiatehokkuus luokitellaan
energiatehokkuusluokkien A-G perusteella:
| A on energiatehokkain ja G vahiten
energiatehokas.

https:/www.energystar.gov/

............... AT

13 )

Ota rohkeasti yhteyttd alan erikoistuneisiin toimijoihin

ja yleishyodyllisiin organisaatioihin, jotka tarjoavat tukea
vihredmpia toimistoja tavoitteleville organisaatioille.
Esimerkiksi Suomen W\WF tarjoaa tukea tyopaikan
hallintaan ympadristdvastuullisella tavalla. Vihredssa
toimistossa rakennetaan valmiiseen malliin perustuva
ymparistdjarjestelma, joka auttaa pienentamaan tydpaikan
hiilijalanjalked ja kdyttdmaan luonnonvaroja viisaasti.

(l‘l
155 /| 541 || 38en |

https:/commission.europa.eu/
energy-climate-change-environment/
standards-tools-and-labels/products-
labelling-rules-and-requirements/energy-
label-and-ecodesign/about_en

BLUE ANGEL

“\\EH Ey
diames
y,

Blue Angel -ekomerkilld merkityt
tietokoneet ja ndppdimistot tayttavat
vaatimukset kierratykselle jo

tuotteiden suunnitteluvaiheessa seka
materiaalivalinnassa, mika luo puitteet
kaytettyjen materiaalien tehokkaalle
uusiokaytolle ja auttaa samalla sddstamaan
luonnonvaroja.

YMPARISTOA SAASTAVAT JULKISET
HANKINNAT

Ymparistda sadstavat julkiset hankinnat ovat tarkea
véline ilmastonmuutokseen, luonnonvarojen
kayttoon seka kestavaan kulutukseen ja tuotantoon
liittyvien ympéristdpoliittisten tavoitteiden
saavuttamisessa. Esimerkkeind ymparistoa
saastavistd hankinnoista ovat energiatehokkaat
tietokoneet, kierratetty paperi ja uusiutuvista
energialdhteistd tuotettu sahko.

Euroopan komissio on julkaissut kasikirjan seka
hyvien kédytantojen kirjaston ja perustanut
neuvontapalvelun tavoitteenaan levittaa tietoa
ymparistda sddstavista julkisista hankinnoista. Lue
lisad Euroopan komission sivulta.

https:/www.blauer-engel.de/en

TCO-SERTIFIOITU

TCO-sertifioitu merkinta kattaa

11 tuoteryhmaa, mukaan lukien
tietokoneet, mobiililaitteet,
ndyttétuotteet ja palvelinkeskustuotteet.
Vaatimustenmukaisuus varmistetaan

CERTIFIED
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https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel_en
https://www.blauer-engel.de/en
https://tcocertified.com/
https://ec.europa.eu/environment/ecolabel/ 
https://ec.europa.eu/environment/ecolabel/ 
https://www.energystar.gov/ 
https://wwf.fi/greenoffice/mika-green-office/
https://green-business.ec.europa.eu/green-public-procurement_en
https://green-business.ec.europa.eu/green-public-procurement_en
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2.3 SUKELLETAAN SYVEMMALLE —

VINKKEIA DIGITAALISEN JALANJALIEN
PIENENTAMISEEN

Digitaalisuus vaikuttaa usein hyvalta ratkaisulta jatteen

ja siten hiilijalanjalkemme pienentédmiseksi. Mutta uudet
teknologiat ovat myds suuri saastumisen lahde. Tieto- ja
viestintateknologia tuottaa noin 2 prosenttia maailman
hiilidioksidipaastoista, mika on saman verran kuin globaali
lentomatkailu! Ja tassa ei edes huomioida vanhojen
tietokoneiden, palvelimien ja dlypuhelinten aiheuttamaa
jatetta.

Paastoja kertyy laitteistojen (esim. tietokoneet, palvelimet,
dlypuhelimet) valmistuksesta ja toimituksesta seka niiden
kaytosta ja jadhdytyksesta. Suurin osa tasta liittyy suuriin,
paljon energiaa kuluttaviin palvelinkeskuksiin tallennetuista
tiedoista. Joka kerta kun kdytdmme hakukonetta,
katsomme videota tai ldhetdmme séhkdpostia, tuotamme
hiilidioksidia. Kuinka voimme toimia ndyttopaatteillamme

ymparistoystavallisemmin? 2

The INTERNET’'S ENERGY AND
CARBON FOOTPRINTS are
estimated to exceed
those of air travel.

Lahde: https:/www.custommade.com/blog/carbon-footprint-of-internet/

VINKKEJA LAITTEIDEN KAYTTOON

Vuosittain valmistetaan miljoonia elektronisia laitteita, mika
kuluttaa maapallon resursseja huomattavasti. Alypuhelin
esimerkkind on paljonpuhuva. Huolimatta puhelimiimme
kaytetyistd harvinaisista metalleista, kuljetusetaisyyksista
ja tydskentelyolosuhteista, jotka puhelimen eri elementtien
yhdistdmiseen on vaadittu, vaihdamme alypuhelimemme
uuteen keskimaarin jo kahden vuoden kuluttua (vaikka
niiden kayttoika on noin neljd vuotta).

29 Custom Made (2015) The Carbon Footprint of the Internet
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Arvioiden mukaan vain 12-15 prosenttia matkapuhelimista
kierratetdan kunnolla Euroopassa.®® Euroopan komission
mukaan IT-jatteen maaran odotetaan kasvavan EU:ssa jopa
12 miljoonaan tonniin vuodessa.?! Koska maailma on yha
riippuvaisempi digitaalisista vélineistd, meiddn on mietittava
ndiden tekniikoiden kayttda kokonaan uudella tavalla ja
edistettava digivihreytta.

Ohessa muutamia suosituksia laitteista syntyvien paastojen
vahentamiseksi:

o \Valitse laadukkaita tuotteita, jotka kestavat
mahdollisimman pitkaan.

o \Valitse ymparistoystavallinen valmistaja. Esimerkiksi
Fairphone ja Shiftphone ovat ilmoittaneet varmistavansa
ihmisarvoiset tyoskentelyolosuhteet ja tarjoavat kestavia
ja/tai korjattavia tuotteita, jotka eivat sisalla kyseenalaisia
mineraaleja.

o Tarkista ympdristomerkilld varustetut tuotteet
varmistaaksesi, ettd valmistusprosessissa ja
kayttovaiheessa syntyy vdhemman saastetta. Katso
esimerkit sivulta 40.

* Pidenna tietokoneiden tai dlypuhelinten kayttdikaa niin
paljon kuin mahdollista (esim. paivita toiminnallisuuksia
erikoisliikkeissa sen sijaan, ettd vaihdat koko tietokoneen
uuteen).

o Kierratd kayttoikansa paahan tullut elektroniikka oikein.
Tarkista asianmukaiset kierratys- tai noutopalvelut.

VINKKEJA TALLENNUKSEEN

Ensin on hyvd ymmartaa se, etta tallennetut tiedostot
eivat ole “pilvessd”, vaan ne on tosiasiassa tallennettu
palvelinkeskuksiin. Jotkut niista sisaltavat tuhansia verkossa
olevia tietokoneita ja toimivat koko ajan, keskeytyksetta.
Palvelinkeskukset tallentavat ja lahettavat jatkuvasti
sahkoposteja, videoita ja asiakirjoja. Ne vaativat valtavasti
virtaa ja kunnolliset jadhdytysjarjestelmat.

Tassa muutamia suosituksia tiedon tallentamiseen liittyvan
ymparistokuormituksen vahentamiseksi:

e Valitse ymparistoystavallinen pilvipalvelun tarjoaja
(tarkista Green Web -s3ation hakemisto).

30 EESC, Study (2019), Identifying the impact of the circular economy on
the Fast-Moving Consumer Goods Industry: opportunities and challenges for
businesses, workers and consumers.

31  European Commission (2020), Waste Electrical & Electronic Equipment

(WEEE)


https://www.custommade.com/blog/carbon-footprint-of-internet/
https://www.fairphone.com/en/
https://www.shift.eco/en/
https://www.thegreenwebfoundation.org/tools/directory/
https://circulareconomy.europa.eu/platform/sites/default/files/impact_of_ce_on_fmcg_-_mobile_phones_case_study.pdf
https://circulareconomy.europa.eu/platform/sites/default/files/impact_of_ce_on_fmcg_-_mobile_phones_case_study.pdf
https://circulareconomy.europa.eu/platform/sites/default/files/impact_of_ce_on_fmcg_-_mobile_phones_case_study.pdf
https://ec.europa.eu/environment/waste/weee/index_en.htm
https://ec.europa.eu/environment/waste/weee/index_en.htm
https://www.custommade.com/blog/carbon-footprint-of-internet/
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e Kun sinun on ladhetettdva suuri tiedosto, valitse
tiedostojen yhteiskdyttdpalvelu, joka kdyttaa
verkkosivustolla olevaa latauslinkkia, kuten \Welransfer,
Google Drive tai OneDrive. Tamé estad tiedoston
tallentamisen useille palvelimille. Jos kaytat linkkia, se
tallennetaan vain isdntapalvelimelle.

o Kaytd USB-muistitikkua, jos haluat siirtaa tiedoston
tyotovereille.

» Rajoita pilvipalveluun tallennettujen tiedostojen
maaraa. Voit esimerkiksi tallentaa vanhempia tiedostoja
kiintolevylle sen sijaan ettd palvelinkeskuksiin
olisi tallennettu tuhansia tiedostoja ja suodattaa
tallennettavan tiedon.

e VAltd saman tiedoston tallentaminen eri jarjestelmiin
tyhjentamalla viestit séannollisesti (sama Instagramissa,
WhatsAppissa, Facebookissa, Twitterissa tai
Messengerissa jaettu lomakuva tallennetaan kanavalle,
puhelimeesi ja pilveen!).

e Poista vanha MySpace-tili tai vuosia sitten ldhetetyt
YouTube-videot. Ne ovat edelleen palvelimilla ja
kuormittavat ymparistéa turhaan.

VINKKEJA SAHKOPOSTILIIKENTEESEEN

Tammikuussa 2020 maailmassa oli
lahes 4,54 miljardia aktiivista Internetin
kayttajaa. Se on 59 prosenttia
maailman vaestdsta. 2 Maailmassa
lahetetaan hieman alle 300 miljardia
sahkopostia (Statista.com) paivassa,
mika tarkoittaa keskimaarin 66
sahkopostia paivassa henkiloa kohden.
Tasta nakokulmasta katsottuna 66
sahkopostin aiheuttama hiilijalanjalki
on yhta suuri kuin keskikokoisen auton
ajama kilometrin ajomatka!®?

Sahkopostin lahettaminen edellyttaa todellakin paljon
energiaa: viesti kulkee Internet-palveluntarjoajan

kautta edelleen palvelinkeskukseen ja ohjataan sitten
vastaanottajan palvelinkeskukseen. Tavallisen sahkdpostin
|dhettdmisen arvioidaan lisdavan hiilidioksidia noin 4 g
ilmakehaan. Ja kun puhutaan isosta sdhkdpostista liitteineen,
maara on jopa 50 g hiilidioksidia.®* Lisaksi yhden vuoden
ajan sahkopostitilille tallennettu séhkdposti aiheuttaa 19 g
hiilidioksidipaaston.

Suosituksia sahkopostin aiheuttaman
ympaéristokuormituksen viahentamiseksi:

e Suosi ymparistdystavallisia sahkopostipalveluita, kuten
Posteo, Mailbox.org, Tuta tai Runbox.

» Peruuta uutiskirjeet, joita et koskaan lue. Voit kéyttaa
Cleanfoxia sdhkopostin siivoamiseen. Se tunnistaa kaikki
uutiskirjeet automaattisesti ja auttaa suodattamaan ne.

» Rajoita sdhkdposteihisi kopioitujen vastaanottajien
maaraa: jokainen lisdtty vastaanottaja lisda
hiilidioksidikuormitusta 6 g.

32  Statista.com (2020) Internet Usage Worldwide Statistics & Facts

33 Statista.com (2020) Number of sent and received e-mails per day
worldwide from 2017 to 2023

34 Berners Lee, M. (2010) “How Bad are Bananas?: The Carbon Footprint

of Everything”.
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e VAlta turhien viestien lahettdmistd; kayta sen sijaa
esimerkiksi puhelinta tai kdy juttelemassa toimistossa
istuvalle tyotoverillesi.

o K&yta sisdista viestityokalua, kuten Slack, Trello tai
GSuite Chat. Ne kuluttavat véhemman energiaa kuin
sahkopostit.

o Tarkista sahkopostit huolellisesti ennen lahettamista,
jotta sinun ei tarvitse ldhettda hetken kuluttua uutta
sahkopostia, koska unohdit alkuperaisestd jonkin
kysymyksen, liitteen tai muuta.

o Ka&yta roskapostin torjuntatyokalua. Tyhjenna roskakorit
ja roskapostikansiot sdanndllisesti.

o Kaytd muutama hetki paivassa sahkopostien lukemiseen
ja vastaamiseen. Se on hyvaksi planeetalle, mutta
samalla se lisda tehokkuuttasi, koska tydssasi on
vahemman keskeytyksia.

e Optimoi sdhkdpostitse 1dhettdmasi tiedostot
pakkaamalla ne tai pienentamalla asiakirjojen tarkkuutta.

o Jos kaytat aikaa digitaaliseen asiakirjaan, on
ekologisempaa tulostaa se kuin avata se useita kertoja.

VINKKEJA SELAIMEN KAYTTOON

Aina kun teet internethaun, pyyntosi kattaa tuhansia
kaapelikilometreja. Myds useiden vélilehtien pitdminen auki
samaan aikaan kuluttaa energiaa, koska jokainen avoinna
oleva verkkosivu on jatkuvasti kytketty palvelimeen.

Google kasittelee pdivittain yhteensa 3,5 miljardia hakukyselya.
Ja kun tieddmme, ettd yksinkertainen ja yksittdinen digihaku
tuottaa noin 7 g hiilidioksidia, puhutaan yhteensa 24,5
miljardista grammasta hiilidioksidia paivassa!®s

Ympaéristékuormitusta on mahdollista rajoittaa kayttamalla
selainta jarkevasti:

o Kaytd ympdristoystavallisida hakukoneita, kuten
Lilo tai Ecosia. Nama hakukoneet kompensoivat
hiilidioksidipaastosi rahoittamalla ymparistohankkeita.

e |opeta tarpeettomat haut. Sen sijaan ettd kirjoitat
hakukoneeseen esimerkiksi “sddennuste” tai “Euroopan
parlamentti” tullaksesi sdannollisesti kayttamiisi
sivustoihin, tallenna ne suosikkeihin, jolloin tulet sivuille
suoraan (tai kayta kirjanmerkkeja).

o Ole tarkka hauissasi kdyttamalla tarkkoja avainsanoja;
nain haku on tehokkaampaa.

o Kirjoita suoraan selaimen osoiteriville (hakukoneen
sijaan), kun haluat kayda sivulla, jolla olet kdynyt jo
aiemmin.

« Ald unohda sulkea vililehtis, joita et kayts, koska sivut
ovat aina yhteydessa palvelimeen.

* Videoiden ja musiikin suoratoisto on iso pdastélahde.
On vdhemman saastuttavaa ladata ne elokuvat, ohjelmat
ja soittolistat, joita kdyttad ja katselee toistuvasti kuin
kayttaa joka kerta suoratoistoa.

* Jalopuksi: dla ole koko ajan verkossa. Sinun ei
valttdmatta tarvitse olla jatkuvasti 1dsna sosiaalisessa
mediassa.

35  Custom Made (2015) The Carbon Footprint of the Internet



https://wetransfer.com/
https://posteo.de/en
https://mailbox.org/en/
https://tuta.com/fi/
https://runbox.com/
https://www.cleanfox.io/
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https://www.custommade.com/blog/carbon-footprint-of-internet/
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2.4 SUKELLETAAN SYVEMMALLE —

VINKKEIA VIHREAMPIIN KOKOUKSTIN
JA TAPAHTUMTIIN

Kokoukset, konferenssit ja muut tapahtumat ovat tavallista
toimintaa eurooppalaisissa organisaatioissa ja hankkeissa,
koska ne ovat usein ajankaytollisesti tehokkain tapa vaihtaa
ideoita, osaamista ja tietoa, tunnistaa ratkaisuja ja paasta
sopimukseen seka tavata ja viestia kasvotusten. Ne eivat
kuitenkaan valttdmatta ole ainoa vaihtoehto.

Tapahtumien ja kokousten ymparistéjalanjalki voi olla
merkittava, silld ne kuluttavat energiaa, vettd ja muita
luonnonvaroja, tuottavat jatettd, aiheuttavat ilmansaasteita,
vaikuttavat epadsuorasti maaperan ja vesien pilaantumiseen
seka ilmastonmuutokseen kasvihuonekaasupaastojen
kautta. Kannattaakin tutkia tapoja rajoittaa ja kompensoida
kasvotusten jarjestettavien tapahtumien hiilijalanjalkea.

ONKO FYYSINEN TAPAAMINEN TODELLA TARPEEN?

*  Pida kokous sen sijaan verkossa. Rajoittamalla
henkildkohtaisten, fyysisten kokousten maaraa on
mahdollista véhentada tarpeetonta matkustamista.

e Taiyhdista verkossa ja kasvokkain tapahtuvat tapaamiset
tarjoamalla verkkokokouksen mahdollisuutta esimerkiksi
niille, jotka tulevat kauempaa eivatka voi matkustaa paikalle
junalla.

VALITSE PAIKKA HUOLELLA

e Minimoi osallistujien matkat jarjestamalla tapahtuma
ldhelld tyopaikkaa ja/tai paikassa, joka on valtaosalle
osallistujista mahdollisimman Idhella.

» Valitse paikka, johon paddsee helposti vahahiilisella
julkisella liikenteella.

o Tarkista tapahtuman 1ahto- ja paattymisaika niin,
ettd ne sopivat julkisilla kulkuneuvoilla matkustavien
aikatauluun.

¢ Tarjoa linja-autokyyteja automatkojen vahentadmiseksi
(paikkoihin, jotka sijaitsevat kaupungin laitamilla tai
lentokentill3 ja rautatieasemilla).

e Suosi yhteiskunnallisten yritysten tai
ympdristonakdkohdat huomioivien, esimerkiksi
energiansadston, huomioivien yritysten yllapitdmia tiloja.
Jos tdma ei ole mahdollista, varmista, ettd luonnonvaloa
on tarpeeksi, jotta valojen ei tarvitse olla paalla koko
paivan ajan (mikd on myds osallistujien hyvinvoinnille
haitallista).

KANNUSTA YMPARISTOYSTAVALLISEEN
LIIKKUMISEEN

e Kannusta suosimaan vahapaastoista tekniikkaa
kayttavaa liikkennettd, ja jos matkustat lentokoneella,
kompensoi lennot kayttdmalla lentoyhtion
kompensointijarjestelmaa tai osallistumalla
hiilidioksidipaastojen kompensointiohjelmaan, kuten
Climatecare ja Carbon Footprint.

« Tiedota ja rohkaise osallistujia aktiivisesti kdvelemaan
tai kdyttdmaan vaihtoehtoisia kulkutapoja, kuten
kimppakyyteja ja julkista liikennettd. Pienempien
ryhmien ollessa kyseessé kannattaa harkita
polkupydrien vuokraamista.

e Tarjoa tietoa siitd, miten osallistujat voivat kayttéda
julkista liikennetta esittelemallad osallistuijille
karttoja sekd bussi- ja metroreitteja. llmainen lippu
joukkoliikennevalineeseen on myds loistava kannustin!

e Tarjoa kaikille yhtaldiset mahdollisuudet kayttda julkista
likennettd. Muista myds tarjota esteettomyyteen
liittyvaa tietoa.

e Jos lentokentaltd matkustaa suuri joukko osallistujia
suurin piirtein samanaikaisesti, on parempi jarjestaa
heille bussikuljetus tai yhteistaksi kuin se, ettd jokainen
tilaa oman taksin. Lisdksi se voi olla osa kokemusta,
jos siihen siséllytetdan vaikkapa tietoisku tulevasta
tapahtumasta tai opastettu kaupunkikavely.

PAPERITON TOIMISTO

o Verkkorekisterdinti on parempi kuin pyytaa ihmisia
tayttdmaan erillinen lomake ja palauttamaan se.

e Pyri “paperittomuuteen” tulostamalla asiakirjoja vain
tarpeeseen.
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Nykydan on saatavilla sovelluksia, joita voidaan kayttaa
kokouksen esityslistan ja muun dokumentaation
jakamiseen. Muista poistaa pilveen tallennetut tiedot,
kun ne eivat enda ole tarpeen, silld ne kuluttavat
energiaa (ks. lisdtietoa digitaalisen jalanjaljen
pienentamisesta, luku 2.3)

Hyddynna mobiililaitteita tai piirtoheittimia kokouksen
esityslistan esittelyyn tulostamisen ja jakamisen sijaan.

Kierratd monisteita, nimikyltteja ja opasteita: kerda ne
tapahtuman lopussa, jotta voit kédyttda niitd uudelleen,
etenkin kaulanauhat ja nimikyltit.

JATEHUOLTO

Muista, ettd parasta jatettd on se, mita ei tuoteta.

Kun ostat tilaisuutta varten materiaaleja, valitse
kierratettavia ja pysyvia materiaaleja, jotka ovat helposti
uudelleenkaytettavissa ja kierrdtettavissa.

Tarkista tilaisuuden jarjestajan jatteiden
kierratyskaytannot ja pyyda kierratysastioita.

Minimoi paperin kdytt® ja maksimoi mahdollisen
tiedotusmateriaalin uudelleenkéytto (esim. leikkaa
post-it-laput kahteen tai kolmeen osaan, jos lapuille
kirjoitetaan vaikkapa vain yksi sana).

Jos sinun todella tarvitsee tulostaa, maarita tarkka
paperikopioiden maard ennen asiakirjojen tulostamista
valttadksesi turhat tulosteet (voit myds ottaa
kaksipuolisia tulosteita tai pyytaa osallistujia lukemaan
samasta paperista).

Ota ylimaaraiset esitteet mukaan tilaisuuden jalkeen ja
kayta niitd muissa tilaisuuksissa!

Tarjoile vetta ja kahvia osallistujille juomalaseista ja
pestavistd ja uudelleenkdytettavistd kupeista. Tarjoa
mahdollisuutta kiinnittda kuppeihin vaikkapa teipin
palanen, johon kirjoittaa nimensa, jolloin niitd voidaan
kayttaa uudelleen. Valtd muovimukeja ja -pullojal

TARKISTA HOTELLIEN YMPARISTOPOLITIIKKA

Salitse hotelli, joka noudattaa energian- ja
vedensddstdohjelmaa, kuten kierratys ja jatteen
minimointi -ohjelmaa.

Jos et 16yda sellaista hotellia, pyyda hotellia sitoutumaan
energiansaastotoimenpiteisiin (esim. pyyhkeitd ei
vaihdeta pdivittain tai saippuoita heitetd menemaan
yhden yon jalkeen). Itse asiassa monilla hotelleilla on
vedensadadstdsta kertovat tarrat kylpyhuoneissaan, mutta
ne toimivat silti samoin kuin aina ennenkin.

SUOSI YMPARISTOYSTAVALLISIA ATERIAPALVELUITA

Kayta pitopalveluita ja paikkoja, joissa kaytetdan paikallisia,
luomu- ja reilun kaupan tuotteita. Varmista, etta tuotteet
hankitaan kestavalla tavalla, ja tee se myos nakyvaksi:
Kayta tilaisuutta hyvaksesi saadaksesi nakyvyytta
ymparistévastuullisena organisaational!
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Tarjoile osallistujille oikea maara ruokaa ja juomaa.

Tilaa vdhemman kuin mitd osallistujamaara antaa
olettaa, silld isommissa tapahtumissa jopa 20 prosenttia
iimoittautuneista ei saavu paikalle.

Muistuta osallistujia heidan ekologisesta vastuustaan
mita tulee osallistumisen perumiseen. Eli jos he eivat

aio osallistua vastaanotolle tai illalliselle, siitd on syyta
informoida jarjestdjia.

Tee kasvisruoasta perusvaihtoehto ja kysy erikseen
haluaako joku lihaa, jonka hiilijalanjélki on paljon suurempi
(erityisesti naudanlihan).

Jos ruokalistalla on eri vaihtoehtoja, nayta
kasvisvaihtoehdot ensin; ndin yha useampi on taipuvainen
suosimaan kasvisvaihtoehtoja.

Kysy osallistujilta heidan ruokavalioistaan osana
rekisterdintia, jotta valtetaan tarpeeton ruokahavikki
ja varmistetaan, ett erityisruokavaliovaatimukset
huomioidaan.

Kysy catering-palveluntarjoajalta, mitd havikkiruoalle
tapahtuu (lahjoitetaanko vai heitetdanké ruoka menemaan).

Minimoi yksittdispakattujen ruoka- ja juomatuotteiden
kayttd (esim. valta pienid yksittaispakattuja maitotetroja
ja suosi litran pakkauksia). Kaytd uudelleenkaytettavia
astioita, laseja ja ruokailuvalineitd (jata muovi pois!).

Al3 kayts pullotettua vetts, vaan tarjoa vetts kannusta,
joka voidaan koristella vaikkapa sitruunasiivuin ja/tai
mintunlehdin. Vesijohtovesi on taysin juomakelpoista
useimmissa paikoissa Euroopassa!

Varmista, ettd kierrdtys on mahdollista ja jatesailioitd on
tarjolla.

VIESTINTA- JA MAINOSMATERIAALI

Valitse ympaéristoystavallisia, kestavia, kierratettyja
ja kierratettavia tuotteita, joista osallistujat oikeasti
nauttivat (esim. yksil6lliset reilun kaupan suklaapatukat).

Tee se itse -tuotteet voivat toimia mukavana
yhteistoiminnallisena tapahtumana. Tai sitten osallistujat
voivat tehda itse matkamuistoja paikan paalla
ymparistdystavallisistd materiaaleista.
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e Vahennd kertakdyttdisten materiaalien kdyttéa. Mieti
mita materiaaleille tapahtuu tilaisuuden jélkeen:
kaytatko niitd enda uudelleen? Jos et, harkitse
vaihtoehtoja.

o Kayta sovelluksia ja verkkotydkaluja fyysisten esitteiden
sijaan (muista poistaa ne pilvestd, kun niita ei enaa
tarvita).

e Suunnittele miten materiaalinkerdys tapahtuu
tilaisuuden lopuksi ja kerro se myos osallistujille (esim.
esilla voi olla laatikko, johon nimikyltit ja kaulanauhat
jatetaan tilaisuuden paatyttya).

o K&ytd aiempien tilaisuuksien konferenssimateriaalia
uudelleen eri tarkoituksiin (esim. vanhat bannerit
voidaan muuttaa laukuiksi).

Muista kertoa osallistujille tilaisuuden ympadristoystavallisista
valinnoista ennen ja jalkeen tapahtuman seka sen aikana.
Al pelka3 sitd, etts “annat halvan vaikutelman”, jos pyydét
osallistujia kdyttdmaan samaa kuppia useaan kertaan. Muista
luoda hyva tarina kaikkien ndiden valintojen ymparille.
Selittamallad ne mydnteisen tarinan kautta osoitat toimivasi
organisaationa vastuullisesti. Varmista, ettd osallistujat
voivat olla osa tarinaa innostamalla heitd ja kannustamalla
heita osallistumaan (esim. pyytamalla heitd tuomaan oman
vesipullonsa, silla tilaisuus on muovista vapaa. Tai tuomalla
paikalle vihrean laatikon tai jarjestamalla kilpailun, jossa
keratdan ideoita tulevien tilaisuuksien jarjestdmiseksi entista
ymparistoystavallisemmin).

EUROOPAN KOMISSION KESTAVAN
TYOPAIKAN SUUNTAVIIVAT

y J

¥ | PARTICIPATE
—

Euroopan komissio on vastuussa politiikasta ja
sdannoksistd, joiden tarkoituksena on varmistaa, ett
jasenvaltiot kehittavat kestidvampad taloutta vahentamalla
niiden ympadristdvaikutuksia. Tassé julkaisussa valtiot

ovat pohtineet, kuinka niiden laitokset voisivat toimia
ympaéristoystavallisemmin. Ohjeissa keskitytddn asettamaan
standardi kokousten jarjestamiselle komissiossa, mutta se
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sisaltdd myos paljon vinkkejd, joita voidaan kayttaa missa
tahansa toimisto- tai tapahtumaymparistssa. Julkaisu sisaltaa
muistilistan ja hahmottelee sitd, miten kaikessa voidaan toimia
tietoisemmin aina logistiikan jarjestamisesta, ateriapalvelujen
varaamisesta sosiaalisten nakokohtien huomioon ottamiseen
ja ympdristotietoisuuden levittdmiseen tapahtuman aikana.

AKKREDITOINNIT YMPARISTOYSTAVALLISESTI
JARJESTETTYIHIN TAPAHTUMIIN

Akkreditoinnit, kuten ISO 20121, todistavat, ettd organisaatio
tayttaa kestavan kehityksen tapahtumille asetetut
jarjestelmastandardit. Yksinkertaisesti sanottuna ISO 20121
kuvaa jarjestelman rakennuspalikat, jotka auttavat tapahtumia
jarjestavia organisaatioita:

e Toimimaan taloudellisesti menestyksekkaasti

e Toimimaan sosiaalisesti vastuullisemmin

e Pienentdmaan toiminnan ympaéristojalanjalkea

Kun on saanut akkreditoinnin, siitd voi tehda osan brandia
tapahtumien jarjestdmisen yhteydessa: se on hyva
ympéristolle, ja kestavan kehityksen standardien sertifikaatti
on my6s erinomainen tapa vahvistaa organisaation

kuvaa ulospain. Taman tyyppinen akkreditointi soveltuu
kuitenkin paremmin laajamittaisiin tapahtumiin. Pienemmille
organisaatioille on tarjolla valmennuspalveluja niiden

oman ympadristdn kestavyyden huomioivan suunnittelun
parantamiseksi.

HYVIA KAYTANTOJA JA ALOITTEITA

One World Association - Service Civil International, Puola

Organisaatio on toteuttanut joukon periaatteita
tapahtumiensa viherryttamiseksi:
e Se valitsee padasiassa kasvisruokia;

e Se kannustaa osallistujia valitsemaan
ymparistdystavallisen kulkutavan (esim. maitse kulkeva
liikenne lentoliikenteen sijaan);

e Se keskustelee ilmastonmuutoksesta ja ymparistdsta
tapahtumien ja tilaisuuksien yhteydessa (esim.
vapaaehtoishankkeet, tyopajat).

o Se kayttaa kierratettya paperia toimistotulostamiseen;
o Se kayttda paperia ja muita materiaaleja sdastelidasti;

e Energiansaasto (laitteet sammutetaan, kun niitd ei
kayteta);

e Kierrattdminen;

e Paikallisten ja reilun kaupan tuotteiden hankkiminen
aina kun mahdollista.
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2.5 SUKELLETAAN SYVEMMALLE —

VINKKEIA YMPARISTOA
SAASTAVISTA JULKATSUISTA JA
MARKKINOINTITUOTTEISTA

Monet organisaatiot, kuten nuorten tieto- ja
neuvontapalvelut, tuottavat omaa markkinointimateriaalia
saadakseen kohderyhmien huomion ja vahvistaakseen
tuotemerkkinsd tunnettuutta ja nakyvyytta. Kyse voi

olla t-paidoista, bannereista, muistikirjoista, kynista tai
laukuista, joissa on organisaation logo ja joita annetaan
lahjaksi. Usein naita tuotteita saatetaan valmistaa huonoissa
tybolosuhteissa maapallon toisella laidalla ja niissa kaytetaan
haitallisia materiaaleja.

Tuotteiden tarkoituksena on muistuttaa nuoria
organisaatiosta, jonka nimed tai logoa he kantavat.

Mutta kayttavatkd he todella naitd tuotteita? Ehka eivat.
Hankkiudumme eroon useimmista mainostuotteista jo
muutaman viikon kuluessa. Jopa niisté, joita pidimme
aluksi mielenkiintoisina. Kun otetaan huomioon tuotteiden
valmistukseen ja havittdmiseen liittyvat sosiaaliset ja
ympadristokustannukset, kdyttdikd on kovin lyhyt.

Naistd haasteista huolimatta tallaiset mainos- ja lahjatuotteet
ovat edelleen nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden
keskeinen markkinointivéline. Mita asialle voisi tehda?
Ensinndkin meilld on oltava selked strategia ja meidan on
tehtava seka kestaviad ettd eettisia valintoja. Asiaan liittyy eri
ulottuvuuksia...

MIKSI ON SYYTA SIIRTYA EKOLOGISEMPIIN
MARKKINOINTITUOTTEISIIN?

Koska lahjoittamamme markkinointituotteet valittavat
viestin. Tuottaessamme kestavia ja eettisia tuotteita
asemoimme itsemme vastuulliseksi organisaatioksi.

Tama on entistakin tarkedmpaa, kun haluamme osoittaa
viestimme milleniaaleille, joita kutsutaan myds “vihredksi
sukupolveksi”. Ymparistoystavallisten vaihtoehtojen kysynta
kasvaa. Kayttamalla kestaviksi katsottuja tuotteita meilla

on mahdollisuus edistdd ymparistoa sadstavaa tapaa

toimia ja luoda positiivinen yhteys organisaatioihimme ja
verkostoihimme.

Onko meilld todella varaa tdhan? Kestavat tuotteet voivat
tuntua kalliimmilta, mutta niihin sijoitetun pddoman tuotto
on korkeampi. Kuvittele, ettd tuotetta (logolla varustettua!)
kaytetdan pidempaan ja siksi myods tuotemerkin nakyvyys on
paljon parempi.
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Muista korostaa lahjatuotteen ekologisia ominaisuuksia
kertomalla sen tuotantoon liittyva tarina (esim. paikallisesti
valmistettu, kierrdtysmuovista valmistettu). Se tuo tuotteelle
lisdarvoa sen toiminnallisen kayton lisaksi.

Tuotetta pidetdan kestavana, jos siihen patee yksi tai
useampi seuraavista ominaisuuksista:

e Valmistettu kierratetyista
materiaaleista

e Valmistettu uusiutuvista
luonnonvaroista (esim.

bambu tai puuvilla) AVAINTIETOA

e Eisisdllda muovia . :
Advertising Specialty

Institute (ASI) tekeman

e Suunniteltu

uudelleenkadyttdon ja
kertakayttokulttuurin
valttamiseksi

Energiatehokas (413 tilaa
tuotteita maapallon
toiselta puolelta!)

Biohajoava

tutkimuksen mukaan
58 % 18-24-vuotiaista
aikuisista suhtautuu
todennadkoisemmin
myonteisesti yritykseen,
jonka mainostuotteet
ovat kestavia. Kannoilla
seuraa tiiviisti

25-34-vuotiaiden
ikdryhma, joista

57 % suhtautuu
myonteisesti kestaviin
mainostuotteisiin.

e Kompostoitava/
kierratettava

» Hiilidioksidipaastodjen
kompensointi

e Pienemmat erat

VARMISTA, ETTA KOHDERYHMASI TODELLA PITAVAT
TUOTTEISTASI

Jos haluat antaa mainoslahjatuotteita, varmista, ettd ne
nayttavat hyvaltd ja ettd ihmiset haluavat kayttaa niitad! Jos
jaat jotakin, josta ihmiset todella pitévat, on todennakoists,
ettd he kayttavat sitd useammin ja pidempaan. Tuotteet,
joissa on paljon logoja tai mainosviesteja, eivat tule olemaan
todenndkoisesti pitkaikaisia.

Panosta tuotteiden suunnitteluun. Suosittu esimerkki on
ostoskassi; se voi kestaa vuosia, ja parhaimmillaan kaduilla
kulkee iso joukko brandilahettilditd. Mutta siind tapauksessa
kayttajien on todella pidettava kassin muotoilusta. T-paitaa,
jossa on luova muotoilu eikd pelkkd logo ja tapahtuman
paivamaara, arvostetaan todenndkoisemmin ja kdytetdan
myo6s ahkerammin. Miksi et testaisi muutamia malleja
menemalld kadulle ja kysymalld nuorilta, voisivatko he
ajatella kayttavansa ostoskassiasi tai t-paitaasi. Mukauta
tuotesuunnittelua saadun palautteen perusteella ja tee
todellinen hittituote.


https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
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Vaihtoehtoja on useita. Niitd voi rajata VALITSE uupeLLEENKAyTETTAVIA;
o e g stongy | Clsimala miclekds yhteys tuotteen -k TERRATETTAVIA TAT

ja organisaation valilla. Eurodeskin

YOU DECIDE WHICH Is WHICH.  tapauksessa mainostuotteet liitetdan KOMPOSTOITAVIA TUOTTEITA

Secuenlitan yleensd matkustamiseen, eli ne
voivat olla nimi- tai osoitelappuja tai

:’ muita nuorille oikeasti hy6dyllisid Tuotteet on tarkoitettu kaytettiviksi yha uudestaan ja
tuotteita. ERYICA on vahentanyt

uudestaan, ja niiden suunniteltu kdytt6ika on pitka. Ne

mainostuotteidensa maaraa ja voivat olla trendikkaits tuotteita, kuten ostoskasseja,

el il kokoa, jotta niiden tuottaminen vesipulloja ja uudelleenkaytettaviad metallisia juomapilleja.
F R KRy vaatisi vdhemman materiaalia, ja on
yhdistanyt ne omiin tavoitteisiinsa Uudelleenkaytettavat vesipullot ovat loistava esimerkki
(esim. web-kameran suoja, joka sopil uudelleenkaytettavists ja nakyvista tuotteista. Ne voidaan

teemaan nuorten yksityisyyden

Tadtl valmistaa BPA-vapaasta ruostumattomasta teréksestd, joka
suojaamisesta verkossa).

kestdd helposti yli 10 vuotta ja voidaan lopuksi kierrattaa.
Paitsi ettd tdma vahentdd muovin maarad, se tarjoaa myos
lyomattdman tuoton sijoitetulle pddomalle verrattuna
muihin mainostuotteisiin. Pullo (ja siind oleva logo!) ndkyy
urheiluseuroissa, oppilaitoksissa, kotona jne.

EURODESKIN TIME TO MOVE -KAMPANJA Etsi tuotteita, jotka on valmistettu kierréitetyistéi
ja biohajoavista materiaaleista, kuten bambukynat.

Kierratetysta pahvista tai bambusta valmistettu kyna ei ole
vain ymparistdn kannalta parempi, vaan se myos kiinnittaa
huomion paljon helpommin kuin perinteiset muovikynat.
Muistikirjat ovat aina suosittuja lahjoja. Yhd useammat
tuotteet valmistetaan orgaanisesta materiaalista (esim.
Britannian Eurodeskin frisbee on tehty kierratyskuidusta
ja Euroopan nuorisoviikon kampanjatuotteet on tehty
orgaanisista materiaaleista).

Nuoria kutsutaan vuosittain suunnittelemaan Time
to Move -kampanjaan oma kampanjaelementtinsa.
Voittajien malleja kaytetaan Eurodesk-verkoston
tulevan vuoden mainosmateriaaleissa. Nuorten
ollessa keskiossa varmistetaan, ettd luovat ideat
toteutetaan nuorilta nuorille. Joka vuosi saadaan
yli 300 suunnitelmaehdotusta, joista yleisd
aanestaa verkossa. Yleiso valitsee kolme voittajaa,
joiden t6ihin voi tormata tapahtumajulisteissa,
verkkoviestinnassa, t-paidoissa ja oppimisen
likkuvuutta edistavissa tuotteissa.

Tuotteen ei tarvitse olla
fyysinen esine, se voi olla myds
virtuaali- tai kokemuksellinen
lahja. Itse asiassa ne voivat olla
toivottavampia lahjoja useista syista:
ne ovat mieleenpainuvia ja niiden
) hiilijalanjalki on pienempi. Kyseessa
(\ voi olla lippu musiikkifestivaaleille,

- . junalippu tai jokin kurssi. Esimerkiksi

Anna Chase Belgium tarjoaa vuosittain
Winner 20-30 kilpailun voittajille ilmaisen

koulutuksen YouTubessa (ne on
suunnattu nuorille vaikuttajille). Mika
kiinnostaa sinun kayttajiasi?

Noemi

Winner 13-19

TUNNETKO KOLMEN R:N PERIAATTEEN?
REDUCE, REUSE, RECYCLE (VAHENNA, KAYTA
UUDELLEEN JA KIERRATA)

Tama periaate koskee jatehuoltoa ja auttaa
mukauttamaan kulutustottumuksia. Ohessa kolme
keskeistd elementtia:

1. Vahennd jatteen maaraa (etenkin muovial)

2. Kierratd mita voit ja anna tavaroille toinen
elama (osta myds kaytettyja tuotteita). =
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3.  Kierrata kaikki tuotteet, joita et voi kayttaa
uudelleen. Muovituotteissa tdma on
monimutkaisempaa, koska tavallisesti ne
voidaan kierrattaa vain kerran tai kahdest;,
eikd muovi oikeastaan koskaan havia, se vain
hajoaa pienemmiksi paloiksi.

Se tarkoittaa sita, ettd meidan on harkittava
muovin ja muiden tuotteiden kayttdd uudelleen.
Jotkut pitavat kuuden R:n periaatetta
kokonaisvaltaisempana ratkaisuna: rethink, refuse,
reduce, reuse, recycle, replace (ajattele uudelleen,
kieltdydy, vahennd, kayta uudelleen, kierrata,
vaihda). Tama uusi ajattelutapa voi auttaa meita
jokaista vadhentdmaan ympdristovaikutustamme.

Video: https:/www.youtube.com/
watch?v=i4a7aeA8F60

SUOST EKOLOGISIA JA PAIKALLISIA
TUOTTAJIA

Suosi tuotteita, joihin liittyy ekologinen viesti. Jotkut
tuotteet sisaltavat kestavyyteen liittyvia viesteja, kuten
paikallisten tuottajien valmistamat tuotteet ja ne, jotka
innostavat kayttajaa toimimaan ymparistoystavallisesti (esim.
istuttamaan siemenen). Voit jopa laaseroida oman logosi
hedelmiin. Se on ikimuistoinen ja taysin kompostoitava
muisto! Muista myos viestia tasta muille, jotta ele saa

nakyvyytta.

Suosi paikallisia ja ymparistoystavallisia toimittajia. Yksi
huomioitava ulottuvuus onkin kuljetus. Tuotetaanko esitteita
ja mainosmateriaalia maapallon toisella laidalla? Jotkut
toimittajat tarjoavat korvaavia toimenpiteita: he lupaavat
esimerkiksi istuttaa puun tietylle maarélle tilattuja tuotteita
tasapainottaakseen tuotannon ekologisia vaikutuksia.

Ole myos valinnoissasi johdonmukainen. On vaikeaa
edistdd nuorten oikeuksia ja tilata samalla mainospaita, joka
on tehty lapsitydvoimalla alle dollarilla pdivdssad maapallon
toisella puolella! Yksi tapa parantaa t-paidan sosiaalista

tasetta on kdyttaa reilun kaupan sertifioimaa luomupuuvillaa.

Kannattaa muistaa, ettd kuutta seitsemastad suurimmasta
puuvillantuottajasta on syytetty lapsityévoiman kaytosta.3
Think about it when comparing offers. Finally, make sure
that your target group knows about your sustainable
choices!

36  Equiterre (2008), Guide du vétement responsable.
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RETLUN KAUPAN MERKINNAT

Kestavyyssertifikaatit, -merkinnat ja erilaiset tarkistuslistat
voivat helpottaa paatdksentekoa. Suosi ekopuuvillaisia reilun
kaupan t-paitoja. Ohessa lista (ei tyhjentéava) reilun kaupan
merkeista:

MAX HAVELAAR

Max Havelaarin reilun kaupan merkki

esiintyy monenlaisissa tuotteissa

(elintarvikkeet, tekstiilit, kosmetiikka

jne.). Se todistaa, ettd merkilla varustetut
tuotteet ovat sitoutuneet noudattamaan
Fairtrade Labeling Organization

Internationalin (FLO) maarittelemia vaatimuksia.

\

FAIRTRADE

Merkki takaa vahimmaisostohinnan, joka on eri aikoina vakaa
ja edellyttaa Kansainvilisen ty6jarjeston (ILO) ty6oloihin
liittyvien standardien noudattamista. Se siséltdd myos
ekologiset kriteerit, joissa sdadelldan esimerkiksi sita, ettei
geenimuunneltuja organismeja (GMO) kaytets, ja se kieltda
yli 118 kemiallisen torjunta-aineen kayton.

https:/www.fairtrade.net/

GUARANTEED FAIR TRADE WFTO

Tuotteet on valmistettu noudattaen reilun
kaupan kymmenta periaatetta, joihin
kuuluvat ihmisoikeudet ja tyontekijdiden
oikeudet sekd tAman mahdollistavat osto-
ja hallintaprosessit.

GUARANTEED
FAIR TRADE
ORGANIZATION

WEFTO:n jasenet noudattavat korkeimpia eettisia
vaatimuksia. Ne on todennettu téysin reilun kaupan
seka yhteiskunnallisiksi yrityksiksi. Ne on vertaisarvioitu
ja auditoitu riippumattomasti yhdessa reilun kaupan
toimittajien kanssa.

BETTER COTTON INITIATIVE

Better Cotton Initiative (BCI) -aloite on
yleishyodyllinen jarjestd, jonka tavoitteena
on tehdé globaalista puuvillantuotannosta
parempaa sitd tuottaville inmisille,
tuotantoymparistolle sekd alan
tulevaisuudelle.

Kun naet pakkauksessa BCl-logon, se ei tarkoita, ettd
tuote on valmistettu fyysisesti jéljitettadvasta paremmasta
BCl-puuvillasta. Sen sijaan se tarkoittaa, ettéd ostat
puuvillatuotteen jalleenmyyjalta tai tuotemerkiltd, joka
on sitoutunut hankkimaan Better Cotton -puuvillaa ja
investoimaan BCl-viljelijihin.

https:/bettercotton.org/



https://www.youtube.com/watch?v=i4a7aeA8F60
https://www.youtube.com/watch?v=i4a7aeA8F60
http://www.equiterre.org/sites/fichiers/divers/guide_vetement_responsable_2008.pdf
https://www.fairtrade.net/
https://wfto.com/
https://bettercotton.org/
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ECOCERT FAIR FOR LIFE

EcoCertin kaltaisen riippumattoman

sertifiointielimen mydntdmat merkinnat

antavat oikeuden kayttaa tuotteessa Fair

fOf life For Life -logoa, kun 80 prosenttia raaka-
aineista tulee reilusta kaupasta.

fair

www.fairforlife.org

YMPARISTOYSTAVALLISET MERKIT

OEKO-TEX

OEKO-TEX® antaa kuluttajille ja
yrityksille mahdollisuuden tehda
vastuullisia paatoksia, jotka suojaavat
maapalloa tuleville sukupolville. Testaus-
ja sertifiointiprosessi takaa kuluttajille
maksimaalisen turvallisuuden.

STANDARD 100 by OEKO-TEX® on yksi maailman
tunnetuimmista tekstiilimerkinndista. Merkinta
tarkoittaa, ettd tuote on testattu haitallisten aineiden
varalta. Se edustaa asiakkaiden luottamusta ja korkeaa
tuoteturvallisuutta.

https:/www.oeko-tex.com/

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD (GOTS)

Global Organic Textile Standard on
maailman johtava orgaanisten kuitujen
tekstiilien kasittelystandardi, mukaan
lukien ekologiset ja sosiaaliset kriteerit. Sita
tukee myos koko tekstiilien toimitusketjun
riippumaton sertifikaatti.

Standardi kattaa kaikkien vahintdan 70 prosenttisesti
sertifioiduista luonnonkuiduista valmistettujen tekstiilien
kasittelyn, valmistuksen, pakkaamisen, merkinnat, myynnin
ja jakelun.

www.global-standard.org
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http://www.fairforlife.org
https://www.oeko-tex.com/ 
http://www.global-standard.org
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Voimme kaikki osallistua kestavan tulevaisuuden
toteuttamiseen. On kuitenkin tarkeda varmistaa myos

se, ettd paatdksentekijat ja sidosryhmat osaltaan tukevat
vihreda siirtymaa luomalla siihen suotuisat puitteet. Olemme
hahmotelleet kolme suosituskokonaisuutta poliittisille
paattdjille ja nuorten kanssa tyoskenteleville.
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1. NUORTEN TIETO- JA
NEUVONTATYONTEKIIOIDEN
AMMATTLLINEN KEHITYS

Nuorten tieto- ja neuvontaty® mainitaan ja huomioidaan
monissa kansainvalisissa, eurooppalaisissa ja kansallisissa
poliittisissa asiakirjoissa.3” n monissa kansainvaélisissa,

eurooppalaisissa ja kansallisissa poliittisissa asiakirjoissa.

Vaikka monet Euroopan maat tarjoavat nuorisotyontekijoille

virallista koulutusta, nuorisotiedon tai -tiedotuksen kéasite
tunnetaan vain harvoissa maissa. Seka ERYICA etta
Eurodesk kehittavat ja jarjestavat koulutusta tdman aukon
tayttdmiseksi,® mika on ratkaisevan tarkeda nuorten
tieto- ja neuvontatydn ammattimaisuuden vahvistamiseksi,
erityisesti paikallisella ja kansallisella tasolla. Kun otetaan
huomioon se, kuinka tarkeda on tarjota nuorille luotettavaa
tietoa ja tukea heidan kykyaan etsia, tuottaa ja jakaa

laadukasta tietoa, vetoamme paattajiin seuraavissa asioissa:

e Tarjotaan jatkuvan ammatillisen kehittymisen

mahdollisuutta nuorten tieto- ja neuvontatyontekijoille,
jotta he voivat oppia uusia menetelmia, taitoja ja tietoja,

jotka tukevat kyseisten palvelujen mukauttamista
nuorten kulloisiinkin tiedontarpeisiin.

e Varmistetaan, ettd ymparistoteemat ovat osa nuorten

tieto- ja neuvontatyontekijoiden jatkuvaa ammatillista
kehitysta. Nuorisotyontekijoiden koulutusohjelmiin
sisallytetaan ymparistokestavyyden teema ja

tietoa siitd, miten nuoria voidaan tukea saamaan
ympdristda koskevaa laadukasta tietoa. Nuorten
(fieto)tyontekijilla tulee olla tietoa ympariston
kestavyyteen liittyvistad kysymyksistd, heilld on oltava
hyva media- ja informaatiolukutaito seké edistettava
ymparistoystavallistd ajattelua ja ymparistotoimia
nuorten keskuudessa..

37 Euroopan komission (2018), EU:n uusi nuorisostrategia: nuorten
osallistaminen, yhdistdminen ja vaikutusmahdollisuudet. - Neuvoston ja
neuvostossa kokoontuneiden j:

>nvaltioiden hallitusten edustajien paatelmat

nuorisotyontekijdiden koulutuksesta (2019). UNESCQO:n tiekartta - Kestivaa

kehitysta edistava koulutus (2014).
38 ERYICA Koulutusjérjestelmé and Eurodesk Osaamiskehys (2018).

2, INVESTOINTI NUORTEN TIETO- JA
NEUVONTAPALVELUTHIN

Tuhannet nuoret ympari Euroopan saavat paivittain
ammatillista tietoa, tukea ja ohjausta saadakseen enemman
mahdollisuuksia, jotta he voivat tehda tietoisia valintoja
paremman elaman saavuttamiseksi. Naiden valintojen on
perustuttava puolueettomaan, oikeaan ja kattavaan tietoon.
Ympaéristonakokulman sisallyttdmista nuorten valintoihin

jo varhaisessa vaiheessa ei voi kyllin korostaa. Siksi onkin
tarkeda ryhtya seuraaviin toimiin:

¢ Investoidaan laadukkaaseen tietoon nuorille
keinona saavuttaa YK:n ja Euroopan unionin asettamat
ymparistotavoitteet. On tarkeada, ettd padtoksentekijat
kaikilla tasoilla panostavat laadukkaaseen tietoon nuorille.
Tahéan sisaltyy paitsi nuorten tieto- ja neuvontapalvelujen
tarjonta ja laajentaminen, myds panostukset kestaviin
rakenteisiin ja nuorten tieto- ja neuvontatydn
tunnustaminen yhdeksi nuorisoty®n ammatiksi.

o Edistetdadn nuorten media- ja informaatiolukutaitoa
digiaikakaudella. Nuorten on oltava tietoisia
valttamattomyydesta kyetd haastamaan vastaanotetun
tiedon laatua ja luotettavuutta seka erilaisten
menetelmien tuntemisesta tiedon laadun arvioimiseksi
ja tunnistamiseksi. Nuorten tieto- ja neuvontatydhon
sisdllytetdan naitd menetelmia kehittdmalla myos erilaisia
tapoja valittda nuorille naita avaintaitoja heiddn media- ja
informaatiolukutaitonsa vahvistamiseksi.

* Valtavirtaistetaan ymparistén kestavyyskysymykset
nuorten tieto- ja neuvontatyon palveluihin ja
kaytantdihin. Perustetaan nuorten tieto- ja
neuvontakeskukseen esimerkiksi “oma nurkka”
tai tila, jossa on tietoa aiheesta, tai kestavyys-
ja ymparistokysymyksille oma osio palvelun
verkkosivuille, etsitaan kaupunkien vihreat keitaat (esim.
ympdristotietoiset kahvilat ja ostosmahdollisuudet,
kierratystyopajat, korjauspajat jne.) tai annetaan nuorille
mahdollisuus tutustua luontoon heita kiinnostavan
tekemisen yhteydessa.

o Tuetaan vihreiden standardien kdyttoonottoa. Ei
riitd, ettd nuorten tieto- ja neuvontapalvelut kertovat
nuorille ymparistokestavyydestd, vaan niiden tulisi myos
itse omaksua vihreat standardit osaksi jokapaivaista
tyota ja organisaatiostrategiaa. Siksi organisaatioiden
kannustaminen ja tukeminen standardien soveltamisessa
ja ISO 14064-1:n kaltaisten sertifikaattien saamisessa on
ehdottoman tarkeaa.



https://youth.europa.eu/strategy_en
https://youth.europa.eu/strategy_en
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000230514
https://www.eryica.org/training
https://eurodesk.eu/projects/competence-framework/
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3.2

lImastonmuutosta kasittelevan Eurobarometri-
tutkimuksen mukaan nuoret suuremmassa maarin kuin
vanhemmat ikdaryhmat pitavat ilmastonmuutosta yhtena
vakavimmista maailmanlaajuisista uhkista.®? Nuorten
aktiivien perustamat liikkeet ympari maailman vahvistavat,
ettd nuoret ovat sitoutuneet olemaan osa kestavan
tulevaisuuden toteuttamista. Nuoret ovat useimmiten

ympadristotietoisempia kuin vanhemmat sukupolvet, ja heilla

on ideoita, joita jakaa: muista siis ottaa heidat mukaan.

39

Varmista nuorten 3dani kaikilla aloilla. Nuorten
osallistumista paatoksentekoon ei pitdisi rajoittaa vain
nuorisopolitiikkaan, vaan se tulisi sisallyttaa kaikkiin
aloihin. Kannustamme paattajia ja sidosryhmia kaikilla
tasoilla ymmartdamaan uudenlaiset osallistumisen
muodot ja panostamaan nuorten sitoutumiseen

omistajuuden ja vaikuttavan politiikan luomiseksi.

Toteuta ja arvioi toimintaa yhdessa nuorten kanssa.
Onnistuneiden ja nuoria puhuttelevien toimien tulee
olla osana strategiaa, jotta voidaan myds toteuttaa

ja arvioida kestavan kehityksen toimenpiteita.
Kannustamme nuorten kanssa ja nuorten hyvaksi
tyoskentelevia kuulemaan nuoria ja toteuttamaan
yhdessa heidan kanssaan malleja kiinnostaville
palveluille ja vaikuttavalle tiedon jakamiselle.

European Commission (2019), Eurobarometer on Climate Change.
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3.3

Nuorten tieto- ja neuvontapalvelut ja nuorisojarjestot
saavat rahoitusta ja/tai avustuksia paikallisella, kansallisella,
eurooppalaisella ja kansainvaliselld tasolla useiden eri
jarjestelmien kautta. Suositaanko naissa jarjestelmissa ja
rahoitussdaannoissd ympdriston kannalta kestévia valintoja?

Ei aina! Koska tilanne vaihtelee maittain, keskitymme tdssa
EU:n ja Euroopan neuvoston rahoitusjarjestelmiin. Useimmat
suositukset soveltuvat kuitenkin kaikille tasoille.

1. VIHREAT PERTAATTEET

Rahoitusohjelmien painopisteitd pohdittaessa on tarkeaa
huomioida vihreat arvot taloudellisia ja hallinnollisia sdantoja
seka arviointiperusteita maaritellessa.

e  Ympdriston kestavyyteen liittyvan tietoisuuden
lisdaminen ja sen puolesta toimiminen on yksi
rahoitusohjelmien temaattisista painopisteista. Naita
rahoitusohjelmia ovat muun muassa Euroopan
solidaarisuusjoukot, Erasmus+ ja DiscoverEU.
Ympariston kannalta kestavaa liiketoimintaa
aloittaville nuorille yrittajille tulisi olla tarjolla erityisia
rahoitusjarjestelmia (mikrorahoitusjarjestelmat). Tarjolla
tulisi olla kattava tietoldhde, jossa selitettéisiin, millaisia
rahoitusmahdollisuuksia EU tarjoaa ymparistdasioista
kiinnostuneille nuorille.

* Rahoitussaantdjen tulee tukea vihreita valintoja
ja suosia maaran sijaan laatua. Kun on kyse
nuorten liikkkuvuudesta - esimerkiksi harjoittelusta
tai lukukauden mittaisesta opiskelusta ulkomailla
- on tarkeda pohtia heidan paivittaisten kulujensa
tueksi mydnnetyn avustuksen tasoa. Onko Erasmus-
opiskelijoiden kuukausittainen 170-520 euron
suuruinen summa riittdva, jotta nuoret voivat tehda
kestaviad kuluttajavalintoja isdntdmaassaan? Sama patee
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liikkkumiseen mydnnetyn avustuksen tasoon. Laadun
(esim. avustuksen taso ja ehdot) ja maaran (esim.
matkustavien nuorten lukumaara) valilla olisi hyva l16ytaa
tasapaino.

e Vihreita kannustimia arviointikriteereihin.
Ymparistoystavallisen ulottuvuuden siséllyttdmiseksi
hankkeisiin hakijoita voidaan kannustaa kertomaan,
aikovatko he toteuttaa ymparistoystavallisia
toimenpiteitd hankkeissaan. Se voisi antaa heille
lisdpisteitd. Tietenkin nuorille tulee antaa tietoa ja tukea
valmistautumisen helpottamiseksi (ks. kohta 4). Ulkoisilla
arvioijilla on oltava kyky arvioida tallaisia toimenpiteita.

2. RAHOITUSPERUSTEET

Nykyaan yleisin rahoitussaantd on “suosikaa edullisinta
liikkumismuotoa” - joka ei ole aina ekologisin (esim. juna tai
lentokone).

Saanto tulisikin vaihtaa “taloudellisimpaan ja
ympiristéystavillisimpaian lilkkumismuotoon” ja/tai
ekologisen liikkumismuodon valitsemiseen tulisi tarjota
kannustin. Kun lentokoneella matkustamista ei voida valttaa,
avustuksissa tulisi huomioida hiilidioksidipaastdohjelmien
kustannus. Erasmus+ ja Euroopan solidaarisuusjoukot
-ohjelmissa hyvéksytaan nykyaan “kalliista matkoista
aiheutuvat poikkeavat kustannukset”. Taman nojalla
edunsaajat voivat hakea taloudellista tukea osallistujien
kalliille matkakustannuksille viitaten “poikkeuksellisiin
kustannuksiin” (enintédén 80 % tukikelpoisista
kokonaiskustannuksista), mukaan lukien tapaukset, joissa
osallistujat valitsevat puhtaamman ja vahdpaastdisemman
matkustustavan, esimerkiksi junan, mika kuitenkin nostaa
matkakustannuksia. Tata vaihtoehtoa olisi tdydennettava
mahdollisuudella laskea ylimaaradiset matkapaivat ekologista
liikkumismuotoa valitessa. Esimerkiksi Erasmus+-ohjelmissa
osallistujat voivat laskea matkapaiviksi vain yhden paivan
ennen ja jalkeen oppimisjakson.

o Tee ymparistoystavallisista lilkkkumismuodoista
oletuskuljetusmuoto pitkille liikkumisjaksoille
(lyhytaikaiseksi katsotaan yleensa alle kaksi viikkoa), ellei
perusteluja tai korvaavia toimenpiteitad voida tarjota.

» Verkkokokoukset ja -koulutukset tulisi hyvaksya
rahoituksen kohteiksi ja niihin tulisi kannustaa.
Hankkeiden ja toiminta-avustusten (esim. Erasmus+:n
KAS) tai nuorisotydntekijoiden koulutushankkeiden
(esim. Erasmus+:n KA1 ja KA2) ollessa kyseessa
avustus lasketaan liikkuvuuden maaran perusteella
(hakijoiden on esitettava lasndololistojen allekirjoitukset
ja pyydettdessa matkaliput). Virtuaalikokouksia tai
elLearning-koulutuksia ei aina tunnusteta eivatka ne ole
tukikelpoisia, vaikka myds eLearning-koulutuksiin liittyy
kustannuksia.
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3. HITLIJALANJALIEN SEURANTA JA
KOMPENSOINTT

Keskeinen osa kestdvaa strategiaa on seurata
rahoitusjarjestelmien vaikutuksia: mikd on ehdotettujen
toimien hiilijalanjalki?

e Suunnittele korvaustoimenpiteet: jos rahoitustaho
mittaa jarjestelmien vaikutuksia, on myds mahdollista
suunnitella korvaavia toimenpiteita. Esimerkiksi
Erasmus+:n tapauksessa, jos 10 000 opiskelijaa
matkustaa tietyn matkan lentokoneella, miksi ei otettaisi
kayttoon korvaavaksi toimenpiteeksi esimerkiksi puiden
istuttamista? Jokaisella maalla voisi olla Erasmus+-
metsa (ehdotus, joka tehtiin koulutuksen ja kulttuurin
padosaston jarjestdmassa sidosryhmien tydpajassa, jossa
kasiteltiin Erasmus+:n ja Euroopan solidaarisuusjoukkojen
tulevaisuutta).

o Paperittomat ja kayttajaystavalliset hakusovellukset:
niilla tulee olla etuoikeus vahentaessa ohjelmien
hallinnollista hiilijalanjalked. Kun organisaatiot hakevat
avustuksia ja raportoivat toiminnastaan, niiden on usein
tulostettava asiakirjat ja lahetettava ne postitse. Jos
jarjestat 50 osallistujan tapahtuman Erasmus+-ohjelman
Key Action 1:n puitteissa, yksittdiset osallistujat voivat
tayttaa raporttinsa elool-ohjelmalla sen sijaan, ettd
he lahettavat paperisia asiakirjoja edestakaisin (tdma
koskee Euroopan neuvostoon kuuluvan Euroopan
nuorisosaation hallinnoimia avustuksia). Tama véahentaa
merkittavasti tulostettujen ja edestakaisin lahetettyjen
asiakirjojen maaraa seka aikaa, joka kayttajilla
kuluu verkkohakemusten, sopimusten ja raporttien
tayttdmiseen.

4, HAKTJOTDEN TIETOISUUDEN
LISAAMINEN

Rahoitustahojen tulisi tiedottaa ja kannustaa hakijoita
soveltamaan hankkeissaan vihreitad standardeja. Vinkkien
tulisi sisaltad tapoja kompensoida projektin hiilijalanjalki
(esim. jos 10 osallistujaa lentda lentokoneella A:sta B:hen,
hiilijalanjalkea voi pienentaa tarjoamalla kasvislounaita ja
valitsemalla ekologisen hotellivaihtoehdon). Myds muita
kannustimia, kuten ilmaisen julkisen lilkenteen kaltaisten
kannustimien tarjoaminen (n3ita on jo olemassa Skotlannissa,
Luxemburgissa ja Tallinnassa), voitaisiin tutkia tarkemmin.

o Tarjoa tyokaluja potentiaalisille hakijoille/edunsaajille
eri ulottuvuuksiin hankkeiden suunnittelussa, kuten
ekologisempiin matkustustapoihin ja kokous-/
tapahtumajarjestelyihin.

* Anna nakyvyytta vihreille kdytanndille ja hyodynna
niitd inspiraationa muille organisaatioita ja aloille. On
tarkeaa viestia eri jarjestelmien kautta hyvista tuloksista/
rahoitetuista hankkeista ja jakaa ne hyvina kdytantding
eteenpain.
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Kuten luvussa 1 mainitaan, nuorisotiedotustydntekija

voi ymparistokestavyyden edistdmiseksi suunnitella ja
jarjestaa tyopajoja, keskusteluja, infopaivia, vierailuja, pop-
up-kampanjoita ja muita epévirallisia koulutustoimia
yhdessa nuorten kanssa. Tassa luvussa on vinkkeja ja
suosituksia siitd, miten koulutustoiminnasta voidaan tehda
ympadristoystavallisempaa ja miten epavirallista koulutusta
voidaan hyddyntas keskusteluissa ja ymparistokysymysten
kasittelyssa.

Koulutustoimenpiteissad on esitelty joukko keskeisia
esimerkkeja. Niiden tarkoituksena on innostaa
hyddyntdmaan epavirallisen koulutuksen kokemuksia

niin, etta niiden avulla voidaan tukea nuorten tietoisuutta
ekologisuudesta, vihredd media- ja informaatiolukutaitoa,
vihreda kampanjointia ja edunvalvontaa tai vihreitd asenteita
ja kaytantoja.

441

Kun pyrimme epdvirallisen koulutustoiminnan avulla
tukemaan nuorten ympdristotietoisuutta, on tarkeaa, ettd
vain varsinainen toiminta ei ainoastaan liity aiheeseen,
vaan ettd samalla varmistetaan, ettd omat valintamme ovat
johdonmukaisia viestin kanssa, esim. materiaali ja logistiikka
tukevat tata viestia.

[ -~

On olemassa useita tapoja ajatella logistiikkaa uudesta
nakokulmasta vihredn toiminnan tukemiseksi. Osa naista
tavoista on mainittu luvussa 2, esimerkiksi kuinka toimiston
hiilijalanjalked voidaan pienentdd. Niitd voidaan soveltaa
my06s naissa tilanteissa. Ohessa muutama ehdotus, joista on
tukea suunnittelussa:

* Pohdi koulutuksen sijainti. Voivatko jarjestelyt tukea
viestidsi (esim. koulutus jarjestetdéan ulkoilualueella tai
vaelluspolulla)?

o Pohdi kiytettdvid materiaaleja. Ovatko ne ekologisia?
Onko olemassa vaihtoehtoisia tapoja vahentaa
post-it-lappujen, lehtidtaulujen ja tussien kayttoa?
Ehka voisi harkita panostusta valkotauluihin tai
uudelleenkaytettaviin flappitauluihin ja post-it-
lappuihin? Tai hyddyntaa luovia tapoja kdyttaa luonnon
antimia koulutustarkoituksiin.

« Harkitse ennakkotiedon jakamista verkossa. Mieti
mitd on todella tarpeen tulostaa etukateen. Tiedon
voi heijjastaa yhteisesti naytolle, koota tietoa yhteen
paikkaan usean sijasta tai tarvittavat tiedot voi lahettaa
etukateen.

o Nimikylttien uusiokaytto. Etsi yrityksia, jotka
tulostavat siemenpaperille, ota kdytt66n omat
uudelleenkaytettavat nimikyltit tai kokeile nimipelia:
olemmehan selvinneet valtaosan elamastamme ilman
nimikyltteja ja silti onnistuneet opettelemaan koko
joukon nimia.
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4.2

Taman osion tarkoituksena on havainnollistaa, kuinka olemassa

olevaa materiaalia voidaan hyddyntaa tai mukauttaa vastaamaan
ymparistokestavyyteen liittyviin kysymyksiin. Jokainen harjoitus on erillinen ja
voidaan toteuttaa itsendisesti. Kuhunkin harjoitukseen liittyva kaytannon tieto,
kuten ryhman koko, kesto jne., ei ole pakollinen, vaan pikemminkin ehdotus.
Monet tekijat vaikuttavat siihen, miten harjoitus suoritetaan, ja kukin harjoitus
tulisi mukauttaa aina kohderyhman tarpeisiin ja kdytettavissa oleviin resursseihin.

Ellei toisin mainita, esimerkkiharjoitukset eivat vaadi erityisosaamista. On
suositeltavaa tutustua materiaaliin ja aiheeseen etukateen, jotta ne voidaan
parhaiten sitten mukauttaa kohderyhman tarpeisiin.

Seuraavien harjoitusten tarkoituksena on kannustaa osallistujia ajattelemaan
kriittisesti ja toimimaan eri tavoin ymparistoystavallisesti. Ne tarjoavat nuorille
mahdollisuuden kokea, pohtia, analysoida ja kritisoida, mutta ennen kaikkea
ilmaista itsedan eri alueilla, jotka linkitetty luvussa 1. esiteltyihin nakokulmiin.

1 2 2
VIHREA MEDIA- JA AKTIIVINEN YMPARISTON KES-
INFORMAATIOLUKUTAITO: KANSALAISUUS JA TAVYYDEN JAVIHER-
SITOUTUMINEN RYTTAMISKAYTANTOJEN
L Oikont YMPARISTON EDISTAMINEN:
KESTAVYYTEEN:

2. Median analysointia

kuudesta nakokulmasta 8. Vihred ymparistoni

6. Sosiaalinen media -

Totta vai tarua? uusi tapa lobata 9. Mika on minun hiili-

jalanjalkeni?
4. Feikkaa! 7.  Ympadristotietoisuutta

o S 10. Vaatteet on mun
lisadva kampanjointi

5. Viherpesu aatteet
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4.2

TAVOITTEET
Mita talld tavoitellaan?

e Tunnistetaan erilaisia
medioita.

e Ymmarretdan, ettd eri
medioilla voi olla erilaiset
nakemykset/mielipiteet
taustasta riippuen.

e Tiedon ja tulkinnan vélisen
eron ymmartaminen.

e Oivalletaan, ettd faktoja
voidaan tulkita eri tavoin.

KOHDERYHMA
12-vuotiaista ylospain

RYHMAKOKO
Vah. 10 osallistujaa

AINEISTO

e Faktasivu (harjoituksen
tueksi 1) - yksi kappale/
pari.

e Mediatyypit (harjoituksen
tueksi 2) - yksi mediatyyppi
(kortti) paria kohden
(usealla parilla voi olla sama,
jos ryhma on iso).

¢ Kynia ja paperia.

AIKA
60 minuuttia

OHJAAJALTAVAADITTAVAT
TAIDOT/TIEDOT
Perustietdmys media- ja
informaatiolukutaidosta.

VALMISTAUTUMINEN

Hybddynna harjoituksen tukimateriaali 2. laatimalla kortit, joihin on kirjoitettu
eri mediatyyppeja (yksi mediatyyppi korttia kohti).

Levitd eri mediatyypit sisaltavat kortit niin, etta teksti ei nay.

Jaa osallistujat pareihin.s.

HARJIOITUS

Kukin pari valitsee ensin satunnaisen mediakortin. Parille annetaan myos
faktasivu, joka on lyhyt ja objektiivinen kuvaus vékivaltaisesta tapahtumasta.

Yksi osallistujista lukee kuvauksen daneen.

Sitten kukin pari ottaa kynan ja paperia ja laatii otsikon, jota voitaisiin kayttaa
faktapohjaisessa artikkelissa kyseisestd tapahtumasta ja jota levitetaan
kortissa olevan median vilityksella.

Parien otsikkoehdotukset esitelldédn koko ryhmalle.

Kysy osallistujilta, miké otsikoista on 1dhinna (tai vastaavasti kauimpana)
siitd, mitd he henkildkohtaisesti ja saatuun faktaan perustuen kertoisivat itse
tapahtuneesta.

ARVIOINTI

Esitd osallistujille seuraavat kysymykset:

Esittamanne artikkeliotsikkosi ovat erilaisia: olisivatko myds artikkelit
sisalloltaan erilaisia? Mika niissa olisi erilaista? Mita faktoja korostettaisiin ja
mita tulkintoja niista voitaisiin tehda?

Voiko tiedotusvaline, otsikko ja tiedonvalityksen tapa vaikuttaa mielipiteeseen
ja ndkemykseen tapahtumasta?

Ovatko kaikki tiedotusvalineet raportoinnissaan puolueettomia? Pitdisikd
kaikkien tiedotusvalineiden olla puolueettomia? Onko sinulla esimerkkeja
tapahtumista, joita on kéasitelty eri tavoin eri tiedotusvélineissa ja lahteissa?
(Esimerkiksi: poliisi iimoittaa mielenosoituksen jalkeen osallistujien lukumaaran
alhaisemmaksi kuin jarjestajataho).

Kuinka voimme vahvistaa omaa sietokykydmme kaikelle tiedolle ja erilaisten
tiedotusvilineiden vaikutukselle?
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VINKKEIA!

On hyva tietda, ettd tiedon esittamistapa voi vaikuttaa meihin ja saada meidat
suhtautumaan annettuun tietoon itsestdan selvasti totena. Kun tiedon takana on
jokin tarkoituspera (esim. ihmisten vakuuttaminen), on todennakéistd, ettd muuta
tietoa pyritdan piilottamaan tai, mikd pahempaa, jopa muuttamaan. Usein, kun
jotakin ndytetdan ja se nayttaa “liian hyvalta ollakseen totta”, suositellaan kriittista
ldhestymistapaa. Mainoksiin, mediasisaltdihin jne. on hyva suhtautua terveen
kriittisesti.

VARIOI

e Hyddynna toisia, osallistujia kiinnostavia teemoja ja tarjoa heille muitakin
taustafaktoja.

o Osallistujat miettivat tai yrittavat 16ytaa kuvan, joka sopisi heiddn
otsikkoihinsa. Kuvien kanssa tydskennellessa, yhdista tarkasteluun myos
kuvien vaikutus kokonaisuuteen.

e Kukin pari ottaa kaksi mediakorttia ja pohtii mediatyypeilleen kaksi
vaihtoehtoista otsikkoa (esim. erilaiset poliittiset kannat).

* Voisi olla my6s mielenkiintoista yhdistaa harjoitus aariryhmien propagandaan,
jossa tietoa kaytetdan vaikuttamisen valineena. Usein esitetty kuva,
otsikot ja selitystavat voivat olla hyvin vakuuttavia, mutta eivat kuitenkaan
totuudenmukaisia.

» Kannattaa panostaa pieniin valkotauluihin, joita kdytetdan paperin sijaan.
Niiden avulla voidaan viahentaa kaytettavan paperin maaraa.

LAHDE

Ote: Liaisons- A toolkit for preventing violent extremism (2018)- Eurooppalainen
nuorten tieto- ja neuvontatyon kattojdrjesto (ERYICA); s. 190-193.

Harjoituksia sovellettiin EYID 2020 -nuorisotiedotuspdivddn siten, ettd ne sopivat
ympdristokestdvyyden teemoihin.
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HARJOITUKSEN TUEKST 1: FAKTOJA

Brasilian Amazonin metsipalot 2019:

* Kasvihuonekaasupaastdét Amazonin sademetsien metsdkadon seurauksena.
¢ Amazonissa tapahtuu metsapaloja heina-lokakuun valisena kuivana kautena.

* Ne voivat johtua luonnollisista syista, kuten salamaniskuista, mutta viime
vuosina niiden uskotaan johtuneen myds siitd, ettd sademetsaa on hakattu
viljelysmaaksi.

e Nykyhallitus kieltdytyy ottamasta vastaan kansainvalista apua.

e Kun maailman véesto kasvaa, lihatuotteiden kysynta kasvaa, mikad nopeuttaa
metsien havittdmista viljelysmaan tielta.

HARJOITUKSEN TUEKST 2: MEDIATYYPPEJA

Objektiivinen, laadukas sanomalehti: Esittelee faktoja, ei tulkintoja niista.
Kansallinen iltapiivalehti: Puolustaa Brasilian itsemaaradmisoikeutta.
Tiedelehti, jossa keskitytdan metsdkadon vaikutuksiin: Jakaa tietoa tieteellisista
tuloksista, jotka vaikuttavat maatalouden taustalla.

Facebook-sivut: Kiistelya ilmaston lampenemisen vaikutuksista tulipaloihin.
Paikallislehti: Haastattelee paikallisia viljelijoita, joille oma tuloldhde on térkea.
Vegaanivaikuttajan blogi: Haluaa kertoa lihansydnnin vaikutuksista planeetalle.
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4.2

VALMISTAUTUMINEN

o Esitelldan tehtava esittelemalld media-aineisto ja sen sisaltd.

e Annetaan kullekin osallistujalle oma kappale harjoituksen tukimateriaali 1.
‘Medialukutaidon kuusi ulottuvuutta’.

e Pyydetdan osallistujia jakautumaan pienempiin ryhmiin (varsinkin jos
tydskentelet ison ryhman kanssa). Jaa heille paperia ja kyna.

HARJOITUS

e Pyyda ryhmien osallistujia tutustumaan aineistoon hyddyntaen harjoituksen
tukimateriaali 1. apuna. Pyyda heitd laatimaan oma analyysinsa.

»  Kokoa sitten kaikki ryhmat yhteen. Pyyda kutakin ryhmaa nimedamaan
joukostaan esittelija, joka kertoo ryhman tekemasta analyysista. Muut ryhman
jasenet voivat halutessaan taydentaa.

e Laadi taululle yhteenveto ryhman ajatuksista kayttamalla harjoituksen
tukimateriaalia runkona. Yksittdiset teemat kdyvat jarkeen vasta kun ne
yhdistetdan muihin teemoihin. Emme voi tutkia esimerkiksi yleisdd, jos emme
ymmarra, mita tekniikoita yleisén saavuttamiseksi kaytetaan.

ARVIOINTI

* Miten osallistujat kokivat harjoituksen?
e Mitd he oppivat prosessin aikana?

* Kokivatko he, ettd siitd on heille jotakin hyotya?

VINKKEIA!

Tata tehtavaa voidaan mukauttaa eri ikdryhmille sopivaksi muuttamalla valittua
mediaa ja pitdmalld aihe kohderyhmalle mielenkiintoisena ja merkityksellisena.

LAHDE

Ote: Liaisons - A toolkit for preventing violent extremism (2018)- Eurooppalainen
nuorten tieto- ja neuvontatyon kattojarjestod (ERYICA); s. 194-195.
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TAVOITTEET
Mita talld tavoitellaan?

e Tarjotaan menetelma, jonka
avulla voidaan analysoida
eri media-aineistoja.

»  Opetetaan osallistujille
sitd, kuinka kysya
mediatuotantoon liittyvista
motivaatioista, haasteista ja
valinnoista.

e Kannustetaan osallistujia
kehittdmaan ja kayttdmaan
kriittista ajattelua.

KOHDERYHMA
15-vuotiaista ylospain

RYHMAKOKO
Kaikki sopii

AINEISTOT

e Yksi media-aineisto
(ote videolta, televisio-
ohjelma, aikakauslehti,
mainoskampanja,
verkkofoorumi jne.) tai
useampi, jos haluaa vertailla
eri aineistoja ja tarkastella
niiden yhtaldisyyksia ja

eroja.

e Harjoituksen tueksi 1:
“Medialukutaidon kuusi
ulottuvuutta”, kopio
jokaiselle osallistujalle.

e Kynid ja paperia.

e Flappitaulu isoilla
paperiarkeilla ja tussit.

AIKA
60 minuuttia

OHJAAJALTAVAADITTAVAT
TAIDOT/TIEDOT
Perustietdamys media- ja
informaatiolukutaidosta.
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HARJOITUKSEN TUEKST 1:
MEDIALUKUTATDON KUUST ULOTTUVUUTTA

Kriittistd media-analyysia tehtdessa voidaan tarkastella kuutta toisiinsa liittyvaa
nakdkulmaa:

o Tuottajat: On tarkedd ymmartdad mediatuotannon maailmaa, mukaan
lukien kaikki audiovisuaalisen tuotannon muodot, my®s perinteisemmat.
Kuka loi juuri taman median? Onko se tdysin itsendinen vai osa suurempaa
konsernia? Jos on, niin mitd tieddmme konsernista? Ovatko tdman tiedon
tuottaneet ja vilittdneet ihmiset filosofisesti tai poliittisesti puolueellisia?
Miten he pystyvat yllapitdmaan mediatuotantoa ja -jakelua taloudellisella ja
tekniselld tasolla?

o Kieli: Mika tahansa viesti, joka koostuu tekstistd, danesta tai kuvasta, on
monitahoista. Nama viestit koostuvat useista elementeista, joiden on
tarkoitus tuottaa tietty merkitys (muotoilu, visuaalisuus, dani, sommittelu,
kaytetty kieli...). On tarkeda osata analysoida ja ymmartaa kaytettya kielta,
jotta tieto pystytadn purkamaan ja analysoimaan sekd hahmottamaan
siihen katketyt hienovaraiset ei-sanalliset viestit.

» Teknologia: Teknologia viittaa visuaalisiin mahdollisuuksiin ja danilaitteisiin,
joita kaytetaan viestin vélittamiseen. Tahan kuuluvat median kuluttamiseen
kaytettavat jokapdivaiset laitteet sekd uusien ja edistyneempien
tekniikoiden huomioiminen.

o  Esitystapa: Esitystapa viittaa seka tapaan, jolla media-aineisto
kasittelee siina esitettya aihetta (tapahtuma, henkil®, esine, tilanne), etta
vaikutukseen, joka silla on siihen, miten yleis6 kokee aiheen. Kyse on siité,
ettd ymmarretdan, ettd medialla on valta vaikuttaa siihen, miten jokin asia
esitetaan.

e Yleis6: Yleisoa ajateltaessa on huomioitava ldhestymistapa, jolla lukija,
pelaaja, kuulija, katsoja tai netinkayttdja ymmartaa ja kokee mediasisaltda.
Se riippuu muun muassa vastaanottajan omasta koulutuksesta,
kulttuurikokemuksesta, kiinnostuksesta ja idsta.

o Sisallon luokittelu: Mediasisallon ymmartamiseksi on tarkeda pystya
luokittelemaan se sen edustaman sisallon (politiikka, urheilu, uutiset
...) ja tyylin (dokumentti, fiktio, sarjakuva ...) mukaan. Nama jaottelut
eivat todellakaan ole selvépiirteisia ja kukin jaottelu siséltas itsessdan
lukemattomia erilaisia Iahestymistapoja. Tavoitteena on kannustaa ihmisia
jaottelemaan niitd mediasisaltdjd, joiden kanssa he ovat tekemisissa
ja niiden synnyttamét mielleyhtyméat eri asioihin. Onko Wikipediassa
esitelty tieto tieteellistd? Onko tieto laadittu mainostarkoitukseen vai
onko sen tarkoituksena dramatisoida jotakin tapahtumaa? Jos jokin tieto
nakyy toistuvasti televisiossa, onko se uutinen, johon liittyy joukko uusia
kaanteitd vai onko se jokin sarja? Onko tieto uutinen vai keksitty juttu?
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4.2

VALMISTAUTUMINEN

*  Kysy ryhmalta etukdteen, onko se lukenut tai kuullut ilmastonmuutosta
koskevista huhuista tai huijauksista, joita on ldhetetty sdhkdpostiin tai joita
[6ytyy Internetissd. Jos se ei ole tormannyt tallaisiin, kerro esimerkkeja
tunnetuista ilmastonmuutokseen liittyvistéd huijauksista, jotka media on
paljastanut.

HARJIOITUS

»  Pyyda osallistujia jakautumaan pieniin 2-4 osallistujan ryhmiin.

e Anna kaikille osallistujille kopio sédhkopostitse vastaanotetusta huijauksesta.
Pyyda heitd kerddamaan mahdollisimman paljon tietoa téstéd huijauksesta
(etenkin hakukoneiden kautta).

e Osallistujien tulee selvitelld haussaan seuraavia kohtia:
X Mistd sahkdposti/huhu on todennakdisesti peraisin.

x  Levitys (miten huhu levisi joko Internetin kautta, mutta myos
perinteisen median kautta, joka on saattanut myos levittda ja
vahvistaa sita).

X Huhun syyt ja seuraukset.

x  Kuinka tiedot osoitettiin vaariksi.

ARVIOINTI

e Lopuksi osallistujat kokoontuvat yhteen ja kertovat muille havainnoistaan.
Keskustelun aikana ryhman tulee luokitella huhut eri kategorioihin,
kuten valeuutiset, harhaanjohtava tieto, huijaukset, vanhentunut tieto,
todenperadinen tieto, haittaohjelmat, huumori, politiikka jne.

e Pyydd ryhmaa tarkentamaan huhun maaritelmaa siitd, miten se ilmenee
verkossa.

o Keskustele lopuksi osallistujien kanssa siitd, miten he voivat osaltaan
olla mukana joko huhujen levittamisessa tai niista irtisanoutumisessa.
Esimerkiksi ilmoittamalla vaarista tiedoista ilmiantosivustoille tai
varoittamalla muita mahdollisia vastaanottajia viestista.
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TAVOITTEET

Internetia, sdhkdpostia

ja sosiaalisia verkostoja
saanndllisesti kayttavat nuoret
saavat todenndkdisesti myds
erilaisia huijausviesteja tai
vastaavia (vaaria vetoomuksia,
viruksia, linkkeja jne.). Nuoret
ovat saattaneet vastata

niihin, silla heilld ei ehka

ole vélineita tarvittavaan
kriittiseen ajatteluun. Mita talla
tavoitellaan?

e Autetaan osallistujia
tunnistamaan Internetissa
vastaantuleva vaara tieto.

e Rakennetaan tarvittavat
taidot Internetissa
kiertavan tiedon
kyseenalaistamiseksi.

KOHDERYHMA
Vahintaan 15-vuotiaat

RYHMAKOKO

2-4 osallistujaa, tarjolla olevien
tietokoneiden/mobiililaitteiden
maarasta riippuen

AINEISTO

o Tietokoneet, joissa
hyva nettiyhteys, tai
mobiililaitteet.

e Osallistujille ldhetetdan
sahkopostia tai
viestejd, jotka
sisdltdvat vaaraa tietoa
ilmastonmuutoksesta.
Esimerkkeja loytyy
sivustoilta, joissa
paljastetaan tallaisia vaaria
tietoja.

» Flappitaulu ja tussit.

AIKA
60 minuuttia
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VINKKEIA!

Harjoituksen onnistumisen kannalta on hyva valita laajaa huomiota saaneita
valeuutisia tai huhuja, jotta niistd l6ytyy helposti materiaalia verkosta.

LAHDE

Ote: Liaisons - A toolkit for preventing violent extremism (2018)- Eurooppalainen
nuorten tieto- ja neuvontatyon kattojarjestd (ERYICA); s. 197-199.

Harjoitusta sovellettiin EYID 2020 -nuorisotiedotuspaivaan siten, ettd ne sopivat
ymparistokestavyyden teemoihin.
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4.2

HARJIOITUS

Ohessa on kooste kuudesta photoshopatusta kuvasta ja kuvien todellisista
alkuperéisversioista. Taman vuorovaikutuksellisen harjoituksen tarkoituksena
on nadyttaa osallistujille joukko esimerkkeja siitd, kuinka vaarennettyja kuvia on
mahdollista tuottaa hyvinkin hienovaraisesti erilaisten muokkaustyokalujen, kuten
photoshopin, avulla.

o Keraa osallistujat ndytdon/projektorin ymparille.

e Heijasta ensimmadiset kuvat (muokatut) ja pyyda osallistujia kertomaan,
mita kuvista he pitdvat aitoina.

e Kun he ovat ndhneet muokatut kuvat, ndyta heille sen jalkeen yksi
kerrallaan alkuperdiset kuvat, vastakohtana véarille kuville.

ARVIOINTI

e Lasketaan yhdessé oikeiden arvausten maara.
e Miten usein osallistujat nakevat tallaisia kuvia sosiaalisessa mediassa?
»  Kuinka voimme tarkistaa kuvien luotettavuuden?

o Keskustellaan kriittisen ajattelun ja tietoldhteiden todentamisen
tarkeydesta.

VINKKT!

Etsi uusimpia esimerkkejd omassa maassasi levinneistd muunnelluista kuvista ja
liitd ne mukaan harjoitukseen.

VARIOI

Pyyda nuoria etsimdan kuvia, jotka ovat kiinnittdneet heiddn huomionsa, ja
arvioikaa sitten yhdessa ovatko kuvat aitoja vai onko niitd muunneltu.

LAHDE

Kuvaotteet: Bored Panda - 30 Fake Viral Photos People Believed Were Real

Harjoitusta suunniteltiin EYID 2020 -nuorisotiedotuspaivaan kriittisen ajattelun
sekd media- ja informaatiolukutaidon edistdmiseksi.
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TAVOITTEET
Mita talld tavoitellaan?

e Kannustetaan osallistujia
suhtautumaan kriittisesti
heidan sdannollisesti
kayttamiinsa tietolahteisiin
ja medioihin ja
kyseenalaistamaan niiden
aitous.

e Naytd miten helposti
valokuvia voidaan muokata
ja kasitella, mika vaikuttaa
my®ds siihen, miten eri
uutiset ja tiedot koetaan.

e Anna esimerkkejd siita,
miten kaikki se, mita
naemme verkossa tai
aikakauslehdissa, ei
valttdmatta ole totta.

» Auta rakentamaan
osallistujien kykya havaita
valeuutisia tarjoilevat
mediat ja disinformaatio.

KOHDERYHMA
Vahintdan 12-vuotiaat

RYHMAKOKO
2-20 osallistujaa

MATERIAALIT
e Kuvia, harjoituksen
tukimateriaali 1.

e Tietokone.
e Projektori, ndytto tai

vastaava.

AIKA
45-60 minuuttia


https://www.boredpanda.com/fake-news-photos-viral-photoshop/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic
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HARJOITUKSEN TUEKST 1: KUWAVAARENNOKSET
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HARJOITUKSEN TUEKST 2: ATTO VS, FEIKKI

1. #10YEARSCHALLENGE AGAINST DEFORESTATION

Hashtag #10yearchallenge levisi jokin vuosi sitten viraaliksi. Inmiset jakoivat
sen avulla eldméassdan tapahtuneita muutoksia vuosien varrella. Jotkut paattivat
kayttda hashtagia varoittaakseen ihmisia niista hirvittavista vaikutuksista,

joita ihmisen toiminnalla on maapallolle. Yksi 2000-luvun suurimmista
ympdristdongelmista on metsien havittdminen, ja juuri siitd meitd yritettiin
varoittaa. Valitettavasti kuva, jota viestin levittdmiseen kaytettiin, oli vdarennos
- kuva sademetsastd ennen ja jalkeen hakkuiden oli kasitelty ja kyseessé oli itse
asiassa yksi ja sama kuva.

2. JAATYNYT VENETSIA

Venetsia on ehdottomasti yksi maailman kauneimmista paikoista, joten ei liene
mitaan syytad photoshopata kuvaa Vendjalla sijaitsevasta Baikal-jarvesta ja sijoittaa
sitd jo itsessdan mykistdvan kauniiseen Venetsiaan.

3. KUVA AVARUUSSUKKULASTA

Upea valokuva avaruussukkulasta onnistui taas huijaamaan monia, ja siita tuli
nopeasti suosittu kuva, jota jaettiin verkossa. Monia hairitsi tarve puuttua kuvaan
ja photoshopata sita, koska alkuperdinen kuva oli jo itsessdan niin hieno.

4. TAHDENMUOTOINEN SAARI

Tallaiset kuvat herattédvat varmasti halun matkustaa. Kuvittele itsesi siemailemassa
herkullista cocktailia samalla kun rentoudut tihdenmuotoisella saarella keskelld
valtamerta. Valitettavasti tallaista saarta ei ole olemassa, mutta sen sijaan

voit matkustaa kuunmuotoiselle Molokini-saarelle, joka sijaitsee Mauin ja
Kahoolaweinin saarien valissad Havaijilla.

5. KUU, JOKA SOPII TAYDELLISESTI PILVENPIIRTAJAN KYLKEEN

Usein todella suosituissa kuvissa esiintyy nimenomaan kuu. Nayttaakin silts,
ettd jos haluaa suositun valokuvan, kannattaa lisata vain kuu johonkin hyvin
uskomattomaan paikkaan. Nain nimittdin tapahtui tdssa Mo Aounin ottamassa
valokuvassa.

6. TAYDELLINEN MANTELIPILVI

Mantelipilvi on pyored, lautasmainen pilvi. Se on jo itsessdan varsin
hauskannakoinen, joten sitd ei ole tarpeen ldhted muokkaamaan paremmaksi.
Valitettavasti muokatun version tekija ei ajatellut ndin. No, koko Internet taisi
olla hdnen kanssaan samoilla linjoilla, silld muutetusta valokuvasta tuli monille
tietokoneen tyopoytakuva.
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4.2

TAVOITTEET

Tassa harjoituksessa osallistujat
analysoivat mainoksia
tunnistaakseen viherpesuun
liittyvat vaarat viestit. He
kayttavat luovuutta tehdessaan
omia ympéristotietoisuutta
lisdévia mainoksiaan, joissa
kasitellddn ymparistouhkia. He
myds oppivat lisda keskeisista
kasitteistd kuten: viherpesu,
kuluttaminen, ymparistouhat,
kestava kehitys tai
suhdetoiminta. Kaiken kaikkiaan
tdma auttaa osallistujia:

e Tunnistamaan eri
alojen aiheuttamia
ymparistéuhkia.

e Ymmartdamaan
suhdetoiminnan (PR)
roolin ja miten sitd voidaan
kayttaa ympdristouhkien
“viherpesuun”.

e Kehittdmaan kriittista
ajattelua.

KOHDERYHMA
Vahintdan 15-vuotiaat

RYHMAKOKO
4-30 osallistujaa

MATERIAALIT

e Esimerkkeja viherpesusta
osoitteesta https:/www.
greenwashingindex.com/
tai muualta. Voitte kayttaa
my06s sanomalehtien
tai aikakauslehtien
mainoksia: etsikda sellaisia,
joissa kehutaan hyvia
ymparistdtekoja.

»  Kopiot kysymyksista.

e Kynia ja paperia.

VALMISTAUTUMINEN

Tulosta muutama esimerkki ylla olevalta verkkosivustolta tai heijasta ne naytélle.

HARJIOITUS

Pyyda osallistujia pohtimaan kaikkein vakavimpia ymparistéuhkia. Tee lista
ehdotuksista flappipaperin toiselle puolikkaalle.

Aivoriihi: Pyyda osallistujia nyt miettimaan tuotteita tai yrityksia, jotka
myotavaikuttavat néihin uhkiin. Kirjoita ne paperin toiselle puolikkaalle ja
yritd yhdistédé uhka ja siihen vaikuttava yritys.

Huomaatte luultavasti, ettd monet yritykset yhdistyvat useampaan kuin
yhteen uhkaan.

Lentoyhtiot
lImaston
[dmpeneminen Teknologiayritykset
Saastuttaminen Lihateollisuus
Metsien tuhoaminen Aseteollisuus
Luonnonvarojen ehtyminen Pullovesifirmat

Kysy osallistujilta noin 10 minuutin kuluttua tai kun olette tayttaneet
flappipaperin, miten he ovat tietoisia ndiden yritysten aiheuttamasta
ympdristdvahingosta. Ovatko yritykset kertoneet siitd itse?

Jaa osallistujat 4-5 hengen ryhmiin ja anna kullekin ryhmalle kaksi
esimerkkia viherpesuun liittyvistd mainoksista seka kopio liitteessa
esitetyista kysymyksistd. Pyyda heitd analysoimaan mainoksia kysymysten
avulla. Anna heille noin 10 minuuttia aikaa suorittaa tehtava.

Kun ryhmat ovat vastanneet kysymyksiin, pyyda osallistujia nopeasti
nostamaan katensd, mikali he kokivat kysymyksessa 4 esitetylla tavalla,
ettd mainoksen viesti oli “totta”. Pyyda ryhmilta sen jalkeen lyhyesti
vastaukset joihinkin muihinkin kysymyksiin.

Selitd viherpesun ajatus (katso maaritelmat harjoituksen tukimateriaali 1.).
Voit my0s selittda vastamainoksen maaritelman.

Jaa ryhmille paperia. Pyyda heita valitsemaan nadytetyista tuotteista ja
luomaan oma mainos tuotteen tarjoajan valittaman viestin “korjaamiseksi”.
Haluatte kuluttajien tietdvan, mita he todella ostavat hankkiessaan tamén
tuotteen! Mainos voi olla juliste tai lyhyt video/nauhoite televisioon tai
radioon (enintdan 1 minuutti). Varaa tehtavan suorittamiseen noin 20-30
minuuttia.

Kokoa ryhmdit uudelleen yhteen ja pyydd kutakin ryhmdd esittelemdicin
mainoksensa.
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ARVIOINTI AIKA

90-120 minuuttia

Aloita antamalla lyhyesti palautetta mainoksista. OHJAAJALTA VAADITTAVAT
e ) ) ) TAIDOT/TIEDOT
e Mita piditte toisten ryhmien mainoksista? Tutustu viherpesun kisitteeseen

e Oliko heidin sanomansa tarkempi kuin yrityksen oma? etukateen.

e Miksi viherpesu on ongelmallista?
e Oletko térmannyt viherpesuun aiemmin? Anna esimerkkeja.

e Miten viherpesuun voidaan puuttua? Kenen pitéisi puuttua siihen? Mita
sind voit tehda?

VINKKEIA!

Harjoituksen 2. kohdan aivoriihi voidaan tehdd myés pienryhmissa, ja ehdotukset
voidaan sitten jakaa muiden ryhmien kanssa. Tamé vie hiukan enemman aikaa.

Kun ryhmat ovat tydskennelleet kysymysten parissa, ala kayta liikaa aikaa
vastauksista keskusteluun. Naiden kysymysten tarkoituksena on, ettd osallistujat
alkavat analysoida mainoksia, jotta he voivat luoda omansa myéhemmin.

Voit tarkistaa, onko maassasi organisaatioita, jotka ovat harjoittaneet
yritysbrandeja kohtaan vastamainontaa - tai onko olemassa kansainvalisia
tuotemerkkeja, joihin on kohdistettu vastamainontaa ja jotka osallistujat
tunnistavat. Esimerkkeja 16ytyy sivustoilta www.adbusters.org ja thesietch.org/
mysietch/keith/subvertising-gallery.

EHDOTUKSTIA SEURANTAA VARTEN

“Rajallinen planeetta” -aktiviteetissa tarkastellaan piilotettuja oletuksia, jotka
ohjaavat valtavirran ajattelua kuluttamisesta ja kasvun tarpeesta. Sen avulla
voidaan tarkastella ja kyseenalaistaa mainoslauseiden taustalla olevia olettamuksia.
Myos “Jatemanifestid” voidaan hyodyntaa. Siing tarkastellaan massakulutuksen
vaikutuksia.

Selvita, onko maassasi elin, joka sdatelee mainontaa ja jolle on mahdollista
esittda viherpesuun liittyvia valituksia - esim. yleisén harhaanjohtamisesta. Kayta
harjoituksessa laadittua listaa tai laajenna sita, jotta osaat tunnistaa pahimmat
viherpesuun syyllistyneet toimijat. Tue osallistujia tekemaan valituksia - joko
sdantelyelimelle tai suoraan kyseisille yrityksille.

Osallistujat voivat myos kayttaa vastamainonnassa kaytettyjd kuvia kampanjoissa
yrityksid vastaan. Niistd voi tehdd julisteita, bannereita tai meemeja sosiaaliseen
mediaan. Tama lisda tietoisuutta ongelmasta, jonka yritys on halunnut viherpesun
avulla piilottaal

LAHDE

T-KIT 13, Sustainability and youth work - Euroopan unionin ja Euroopan
neuvoston kumppanuus nuorisoalalla (2018); s.48-51
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HARJOITUKSEN TUEKST 1:
VIHERPESU JA VASTAMAINONTA

MAARITELMAT

Viherpesusta on kyse silloin, kun yritys tai organisaatio kdyttdd enemman aikaa
ja rahaa siihen, ettd se mainonnan ja markkinoinnin avulla véittaa olevansa
“vihred” sen sijaan, ettd se tosiasiallisesti liiketoimintakaytantdjensa avulla pyrkisi
minimoimaan haitallisen ekologisen vaikutuksen. Se on totuuden kaunistelua ja
“viherryttamista”.

Dianna Ross, D. William Deck, Jr, Student Guide to Greenwashing: https:/www.westga.

edu/~bquest/2011/greenwashing11.pdf

Viherpesu: iimio, jossa sosiaalisesti ja ekologisesti haitallisesti toimivat yritykset
yrittavat sailyttaa ja laajentaa markkina-asemaansa antamalla ymmartas,

ettd ne toimivat kestavalld tavalla ja taistelevat kdyhyyden poistamiseksi
maailmasta.

CorpWatch: http:/www.corpwatch.org/

Viherpesu: kun yritys, hallitus tai muu ryhmé edistaa vihreita ymparistoaloitteita
tai -kuvia, mutta toimiikin itse asiassa ympéaristolle vahingollisella tavalla tai
vastoin ilmoitettujen aloitteiden tavoitteita. Tahdn voi sisdltyd myds asiakkaiden
johtaminen harhaan tuotteen ymparistdeduista vaaristavan mainonnan ja
perusteettomien vaitteiden keinoin.

Greenpeace, Greenwash: what it is and how not to fall for it: www.investopedia.com/
terms/g/greenwashing.asp

Vastamainonta: yhdistelma englannin kielen sanoista ‘subvert’ (kumota, kaataa)
ja ‘advertise’ (mainostaa). Se viittaa kdytantoon, jossa yritysten mainoksista tai
poliittisista mainoksista tehddan parodian keinoin pilaa (Wikipedia).
Vastamainonnassa mainostajien kdyttama kuvasto muunnetaan niin, ettd

se kaantyy heita itseddn vastaan. Jos brandi voidaan luoda kuvien avulla, se
voidaan my6s tuhota samoin keinoin. Vastamainos on satiirinen versio olemassa
olevasta mainoksesta tai sen “tohritty” versio. Se on 180 asteen kdannds, jonka
tarkoituksena on saada meidat unohtamaan kuluttaminen ja pohtimaan sen sijaan
sosiaalisia tai poliittisia kysymyksia.

Inés Leal-Rico, Natalia Papi-Gdlvez, Cande Sdnchez-Olmos, Communication Today,
What Is Subvertising? A Proposal of Delimitation and Definition: https:/www.
researchgate.net/publication/371177787_What_Is_Subvertising_A_Proposal_of_
Delimitation_and_Definition
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HARJOITUKSEN TUEKST 2: TUOTTEIDEN ARVIOINTI

TUOTE 1 TUOTE 2

1. Mita tuotetta tassa
mainoksessa myydaan?

2. Mihin tarkoitukseen tuote on
ja miksi ihmiset ostavat sen?

3. Millaisen viestin yritys
pyrkii mainoksellaan
valittdmaan kuluttajille?

4. Onko viesti tuotteesta tosi
ja oikea? Selita tarkemmin.

5. Miksi arvelet yrityksen
pyrkivan tuomaan esiin
tata viestia?

6. Tee lista tuotteen
valmistamisen ja
myynnin aiheuttamista
merkittavimmista
ympadristdvaikutuksista?
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4.2

TAVOITTEET
Taman harjoituksen
tarkoituksena on:

e Oppia lobbaamaan
sosiaalisen median
alustoilla.

e Oppia tuntemaan
merkittavimmat
institutionaaliset
ilmastonmuutokseen
liittyvat sidosryhmat
paikallisesti ja kansallisesti.

e Oppia kirjoittamaan lyhyita
mutta vaikuttavia teksteja
jonkin asian puolesta.

KOHDERYHMA
Vahintdan 15-vuotiaat

RYHMAKOKO

1-10 osallistujaa

Jos osallistujia on enemman,
voidaan muodostaa pienempid
ryhmia.

MATERIAALI
e Tietokone/alypuhelin, jossa
nettiyhteys.

e Muutamia esimerkkeja
lobbauksesta (esim. Greta
Thunbergin sosiaalisen
median profiilit).

e Kynia ja paperia.

AIKA
90 minuuttia

OHJAAJALTA VAADITTAVAT
TAIDOT/TIEDOT

Ohjaajan tulee tuntea oman
kuntansa, maansa tai Euroopan
ja kansainvalisen tason
poliitikkojen ja instituutioiden
keskeisimpia sosiaalisen median
profiileita.

HARJOITUS

Pyyda osallistujia valitsemaan ilmastohatatilaan liittyva aihe, josta he
haluavat puhua. Rohkaise heita valitsemaan aihe, joka vaikuttaa suoraan
heihin ja heidan eldamantapaansa. Aiheesta itseotettujen kuvien lisdédminen
on kannustettavaa.

Osallistujien tehtavana on selvittaa ja keskittya faktoihin, lukuihin ja
tietoihin ja 16ytaa ainakin 2-3 uutista/tutkimusta/selvitystd, jotka tukevat
heiddn omia ajatuksiaan.

Osallistujien tehtdvana on kartoittaa lobbausymparistdnsa ja tunnistaa
mahdolliset liittolaiset ja vastustajat. Osallistujien tulisi selvittds, kuka

voisi tukea heidén ajatustaan ja kuka voisi olla sitd vastaan sosiaalisessa
mediassa. Poliitikot, vaikuttajat, tutkijat, taiteilijat ja myds ystavat voivat olla
hyvia liittolaisial

Taman jalkeen osallistujat laativat lobbaussuunnitelma. Se tulisi

sisaltda parhaita toimintatapoja asian esittamiseksi. Tulisiko heidan
harjoittaa sisdista lobbausta (joka on suunnattu poliittisille puolueille ja
hallitukselle) vai ulkoista lobbausta (joka on suunnattu suurelle yleisélle ja
tiedotusvilineille)? Pitaisikd heiddn lobata molempia alueita vai vain toista?

Kun lobbaussuunnitelma on valmis, on aika valita parhaat liittolaiset ja
kannustaa heitd littymaan mukaan tukemaan asiaa. Mita laajempi liittyma
on, sitd suurempi mahdollisuus on herattaa poliittisten paattdjien huomio.
Osallistujien kannattaa olla ennakkoluulottomia; mukaan ei kannata
pyytda ainoastaan yleishyddyllisid organisaatioita, vaan myds mahdollisesti
yrityksia.

Seuraava askel on suunnitella viestintastrategia. Millaista foorumia
kaytetaan? Millainen tekstin tulisi olla savyltdan? Miten pitka sen tulisi
olla? Paras tapa harjoitella viestin valittamista on yrittda sovittaa teksti 280
merkkiin (kuten Twitterissa).

Pyyda osallistujia miettimaan millaisia visuaalisia valineitd he voisivat
kayttaa. Canvan kaltaiset palvelut tarjoavat valmiita malleja, Unsplash.
com tarjoaa ilmaisia kuvituskuvia. Pyyda osallistujia suunnittelemaan oma
postauksensa ja miettimaan, milloin ja kuinka usein he viestivat.

Kun viestintastrategia on valmis, on aika julkaista se!

Arvioinnissa on tarkeda tarkistaa julkaisujen saama nakyvyys: kuinka moni
ihminen reagoi postauksiin, jakoi niitd ja oli muutoin vuorovaikutuksessa?
Ovatko ns. liittolaiset jakaneet niitd? Reagoiko kohdehenkild/-instituutio
niihin? Miten paljon nailld oli vaikutusta?
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ARVIOINTI

»  Miten osallistujat kokivat harjoituksen?
e Mita he oppivat prosessin aikana?

o Kokivatko he, ettd siitd on heille hyotya?

VINKKEIA!

Sosiaalisen median julkaisuissa on tarkeda muistaa linkittaa julkaisuihin kaikki
asiaankuuluvat profiilit, mutta samalla viestin tulee olla suunnattu suoraan vain
yhdelle tai kahdelle kohteelle (viestin paidkohde).

Etsi vinkkeja viestintastrategian rakenteista, jotta voit tarjota osallistuijille
esimerkkeja ja taustatietoja. Eurodeskin sosiaalisen median opas tarjoaa vinkkeja
tehokkaaseen viestintdan sosiaalisessa mediassa.

eurodesk

SOCIAL

LAHDE:

Inspiraationa kaytetty: Lobbying for Change: Find your voice to create a better
society - Alberto Alemanno (The Good Lobby, 2017). Harjoitus on tehty EYID
2020 -nuorisotiedotuspaivan ohjelmaan rakentamaan valmiuksia edunvalvontaan
ja lobbaukseen sosiaalisessa mediassa.
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4.2

TAVOITTEET

e |isataan tietoisuutta
ymparistotoimista,
jotka voidaan toteuttaa
osallistujien jokapaivaisessa
elamassa.

¢ Innostetaan osallistujia
jakamaan valintoja ja
miettimaan vaihtoehtoja
tehdyille valinnoille.

o Tehdaan osallistujille
tutuksi, miten kampanja
rakennetaan.

KOHDERYHMA
Vahintdan 12-vuotiaat

RYHMAKOKO
Enintdan 30 osallistujaa

MATERIAALI
e Tietokone/alypuhelin, jossa
nettiyhteys.

e Muistikirjat tai paperia
ideariihen toteuttamiseen
(voidaan toteuttaa myos
tietokoneen avulla).

AIKA
90 minuuttia

OHJAAJALTAVAADITTAVAT
TAIDOT/TIEDOT

Tutustu kuinka toteutetaan
vaikuttavaa viestintda, joka
tukee sinun taustatietojasi
aiheesta. Eurodeskin sosiaalisen

median oppaassa on useita
esimerkkeja.

HARJOITUS

» Aloita jakamalla osallistujat 3-4 hengen ryhmiin. Pyyda heitd pohtimaan
ekologista vaikutustaan ja keksimdan kolme heille yhteista asiaa. Kun he
ovat valmiit, kokoa ryhma yhteen jakamaan havaintonsa.

e Pyyda osallistujia valitsemaan ryhmissaan yksi tehtava kampanjan
rakentamiseksi. Sen ei tarvitse olla kaikille yhteinen, vaan he voivat valita
minka tahansa niistd, joista kuulivat ryhmien yhteiskeskustelussa (esim.
pyoréily autoilun sijaan, fiksu tapa sy6da, kierrattaa tai ostaa tavarat
kaytettyina).

e Pyyda ryhmid pohtimaan seuraavia asioita:

x  viestid, jonka he haluavat valittda, tata varten he voivat tutkia
netissa olevia julkaisuja, liikkeitd tai lahteita, jotka tukevat heidan
ajatteluaan.

x  kohderyhmaa, jonka he haluavat tavoittaa, ja mitd argumentteja he
kayttavat vakuuttaakseen kohderyhmansa.

X Kampanjan nimi ja iskulause - iskeva ja tarttuva nimi ja iskulause
tekevat kampanjasta mieleenpainuvan.

e Kun viesti on kirkas, pyyda heitad luomaan tuote, esimerkiksi logo,
juliste tai mainosmateriaalia (tdssa tapauksessa luonnos) ja anna heidan
luovuudelleen vapaat kadet!

e Pyyda ryhmia esittelemaan valmis kampanja toisilleen.

ARVIOINTI

e Uskoivatko osallistujat, ettd kampanjat olivat vakuuttavia ja sellaisia, mita
he haluaisivat ndhdd enemmankin?

*  Oppivatko he jotakin uutta kampanjan tekemisen aikana?

VINKKEIA!

Tama harjoitus on loistava tilaisuus yhdistaa tietoa ja nuorten projekti. Se on hyva
pohjustus aiheeseen, ja tarjoaa osallistujille mahdollisuuden olla luovia ja miettia
miten ymparistotietoisuutta voidaan levittda ja kannustaa muutokseen.

Varmista, ettd kampanjoiden suunnitteluun ja toteuttamiseen on riittavasti aikaa
myos jalkikateen.

Tehtava voidaan toteuttaa missa tahansa, ulkona tai sisalla.
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4.2

HARJOITUS

* Jaa osallistujat vahintaan kahden hengen ryhmiin. Pyyda heitd pohtimaan,
miten ekologiset vaikutukset voidaan tunnistaa jokapaivaisessa eldmassa:
ovatko ne Idsna heidan tekemissaan toimissa tai paatoksissa? Ovatko ne
[dsna heidan lahiymparistonsa rakenteissa? Anna heille keskustelupohja ja
pyyda heitd miettimaan, miten vaikutukset nakyvat eri eldmanalueilla:

x  Koulu/tyd

x  Liikkuvuus (matkustus, tyomatkailu jne.)
x  Paikallisymparistd (kaupunki, kyla, alueet)
x  Perhe ja ystavyyssuhteet

Tata varten voit heijastaa ndkyviin nama nelja aluetta tai visualisoida ne
flappitaululle tai antaa heidén kirjoittaa ne muistiin. Kyseessa voi olla
keskustelua tai visuaalinen harjoitus.

e Lopuksi ajatuksista keskustellaan yhdessa ryhmana. Loytyikd pohdinnoista
vhtéldisyyksia tai eroja? Sallikaa kriittisetkin pohdinnat ja erimielisyydet. Tama
on yksi tapa tunnistaa osallistujien erilaisia valintoja.

e Kysy ryhmalta, haluaisiko se tehda tai nahda ekologisiin vaikutuksiin
liittyvia muutoksia néilld elamanalueilla. Kayta tilaisuutta hyvaksesi ja kerro
heille tavoista toteuttaa aloitteita ja hankkeita ja mista he voivat 16ytaa
tukea ideoidensa toteuttamiseen. (Harjoitus 6 - Sosiaalinen media - uusi
tapa lobata).

ARVIOINTI

e Miten osallistujat kokivat aktiviteetin?
e Mita he oppivat prosessin aikana?

o Kokivatko he, ettd siitd on heille hyotya?

VINKKEIA!

Tama keskustelu voidaan kdyda missa tahansa. Jos mahdollista, vie osallistujat ulos
luontoon ja kady keskustelu kdvelyn tai patikoinnin lomassa. Se on loistava johdatus
aiheeseen tai koulutukseen, joka sukeltaa vield syvemmaélle aiheeseen.

LAHDE
Taman innoittajana toimi Eurodeskin Euroclasses Module 2 on Participation

(2018, s. 7-8). Sitd on mukautettu vastaamaan ekologisten vaikutusten ja
ympdristotietoisuuden teemaan.
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TAVOITTEET
Mité tavoitellaan?

e Tutustutetaan
osallistujat ekologisiin
vaikutuksiin tunnistamalla
[ahiymparistossa olevia
toimia, joilla voidaan
vaikuttaa ympaéristoon.

e Kaynnistetdan keskustelua

ja lisdtaan tietoisuutta.

KOHDERYHMA
Vahintaan 12-vuotiaat

RYHMAKOKO
Vah. 2 osallistujaa

MATERIAALI

Flappipaperia (voidaan toteuttaa

myos ilman).

AIKA
60 minuuttia

OHJAAJALTAVAADITTAVAT

TAIDOT/TIEDOT

Ohjaajan on oltava tietoinen
ekologisista vaikutuksista

ja siita, mitka valinnat
paivittdisessa elamassamme
vaikuttavat ymparistoon,
esim. ymparistoystavallinen
liikkuminen, ruoka ja kierratys.
On hyva, ettd ohjaaja on
tietoinen myo6s paikallisella,
alueellisella tai kansallisella
tasolla meneillaén olevista
aloitteista tai toimivista
organisaatioista.
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4.2

TAVOITTEET

Tarked osa hiilijalanjaljen
selvittdmisessa on aloittaa
tekoja, joilla sitd voidaan
pienentdd! Toimiessamme
yhdessa muiden kanssa
positiivinen vaikutuksemme
on moninkertainen ja
hiilijalanjalkemme pienenee
entisestaan.

Taman harjoituksen
tarkoituksena on:

e Saada nuoret ajattelemaan
toimintaansa,
elamantyylidéan ja
pdivittdisia valintojaan
ja niiden vaikutusta
ymparistoon.

e Vahvistaa
ymparistotietoisuutta,
jota nuoret tarvitsevat
muuttaakseen paivittaista
toimintaansa.

KOHDERYHMA
Vahintaan 12-vuotiaat

RYHMAKOKO
Vah. 2 osallistujaa

MATERIAALI

e Harjoituksen tukimateriaali
1: Hiilijalanjalki.

e Harjoituksen tukimateriaali
2: 10 toiminta-aluetta

e Kynid ja tusseja.

AIKA
90 minuuttia

OHJAAJALTA VAADITTAVAT
TAIDOT/TIEDOT

Ohjaajan on hyva tutustua
etukateen hiilijalanjéljen
kasitteeseen.

HARJIOITUS

e Anna jokaiselle osallistujalle hiilijalanjalkilomake (harjoituksen tukimateriaali 1) ja
kyna.

e Keskustele osallistujien kanssa siita, mitd “hiilijalanjaljelld” tarkoitetaan.

e Pyydé heitd miettimaan kymmenta osa-aluetta: asuminen, vesi, virkistys,
[&mmitys, sahkd, liikenne, ruoka, jatteet, matkailu ja kulutus.

e Pyyda heitd kdymaan lapi jokainen mainittu osa-alue (harjoituksen tukimateriaali
2) ja varittamaan jalanjalien silla varilla, joka vastaa heidan toimintaansa.

e Tehtavan lopuksi keskustellaan hiilijalanjaljen vaikutuksista oheisten kysymysten
avulla.

ARVIOINTI

e Miten voimme vahentad kotitalouksien toiminnan vaikutusta
ilmastonmuutokseen?

e Miten yksilon kayttaytyminen vaikuttaa resurssien jakaantumiseen
globaalisti?

e Miten paljon energiaa todella voidaan sddstda sammuttamalla valot?

»  Miten kukin meista voi toimia mydnteisesti ympariston hyvaksi?

VINKKEIA!

Ajatus hiilijalanjaljesta kehitettiin maarittdmaan sitd, miten ihmisen toimet,

kuten lilkenne ja se mitd sydmme, vaikuttavat ymparistdon. Hiilijalanjaljien
tavoitteena on edistaa tietoisuutta siitd, kuinka paljon jokainen meista vaikuttaa
ilmastonmuutokseen ja miten henkildkohtaisilla valinnoilla on vaikutusta planeetan
tulevaisuuteen.

HYODYNNA

Verkosta 16ytyy ilmaisia tydkaluja jokaisen yksildllisen hiilijalanjdljen mittaamiseen.
Eco Footprint, Carbon Footprint ja Water Footprint -laskinten avulla voi selvittaa
omien toimiensa vaikutuksen ymparistoon. Voit pyytad osallistujia mittaamaan oman
hiilijalanjalkensa jollakin naista tydkaluista

LAHDE

My Planet My Pledge: Environment and Climate Change Activity Resource - Youth
Work Ireland (2020); pp. 9-11
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HARJOITUKSEN TUEKST 1: HITLIJALANIALKT

HEATING & COOLING

. WATER
# ldo not conserve energy
£ ® 1try to conserve and do not have  ® | do not conserve water
' a programmable thermostat 7% | conserve but still need to
®...] conserve every chance | get P "'-... shower everyday

i| conserve every chance lget RECREATION

® | enjoy carbon intensive
activities (i.e: boating, quading)

® | often go to movies, restaurants
and/or concerts/games

® | usually just hang out with my

friends at one of our houses

DWELLING

® |live in a 3+ bedroom
house

® |liveina 1 or2 bedroom-{{
house

® | live in an apartment

ELECTRICITY
TRANSPORTATION A\ \:* |do not conserve electricity
o |drivei large car—""" | think about energy
rive In a farge car kK i conservation but could do

everywhere . il : better
° i im 4 ermall cape

| drive in a small car | use energy efficient light bulbs

everywhere

"""""""""""""""" and turn things off every chance

® | take the bus to and | get

from school and drive )
everywhereelse . \
® | try to bike or walk~"""
every chance | get
® | walk or bike everywhere:

FOOD

‘® | eat meat all the time
~® | eat meat sometimes
WASTE ® |'m a vegetarian
® | throw all waste in the garbage--..
® | recycle everything | can

® | compost and recycle--...

------------------------------- @ | do not consider where my
. ) food comes from
.................. . oy ebffon@ | check labels and try to buy
""" ) : local foods
----------------------------- ® | eat only the food | grow

AIR TRAVEL

® | travel by plane a couple times
a year or travel overseas (outline
whole footprint twice)

® | travel by plane every year
(outline whole footprint once)

® | never travel by plane

CONSUMPTION

| buy anything | want or need
and love to shop

| am not a big shopper but buy
whatever | need

| am an informed eco-shopper
| shop as little as possible

and am considerate of the
enivronment

81



KOHTI VIHREAMPIA NUORTEN TIETO- JA NEUVONTAPALVELUJA ¢ LUKU 4

HARJOTTUKSEN TUEKST 2: 10 TOIMINTA-ALUETTA

My Carbon Footprint

e MY HOUSE: Larger houses and buildings need more energy to heat, cool, and light up.

e HEATING AND COOLING: Using a programmable thermostat is a great way of
reducing the amount of energy needed to heat and cool our homes, schools, and
workplaces. Air conditioning and heaters do not need to run at full capacity if no one is
in the space.

e WATER: We use water to cook, clean, and bathe and pumping water to homes requires
the use of energy in most homes. Water must also be treated before we use it and after,
which creates more demand for pollutants. Conserving water is a great step in reducing
a carbon footprint.

e RECREATION: Spending time in nature, instead of indoors, is fun and good for our
health. Choosing recreational activities that require less waste and less fuel is a great way
to reduce a carbon footprint!

e ELECTRICITY: Greenhouse gases are required to get electricity to homes. Turning off
lights, electronics, and kitchen appliances when not in use are simple ways that can
make a big difference in reducing a carbon footprint!

* TRANSPORTATION: Larger vehicles burn more fuel than smaller or more fuel-efficient
ones. Walking and biking have no carbon footprint, because no pollution is created!

e WASTE: Most household wastes (like packaging, food scraps, and batteries) don’t have
to go to a landfill site. Instead, we can compost and recycle many items. Taking the time
to properly dispose of waste is an important step in reducing a carbon footprint!

e FOOD: Producing, processing, transporting, and disposing of food creates a lot of
greenhouse gases! Animal products, like meat and dairy, are the most resource-intensive
food on the table. Meat and dairy take 4-8 times more energy to produce than the food
gives us. In contrast, breads, oils, potatoes, nuts and flour, contain more energy than it
takes to produce them. If you're a meat eater, try cutting out one meat meal each week.

* CONSUMPTION: Our everyday consumption contributes to a large amount of our
Green House Gas emissions, through manufacturing, packaging, transportation,
consumption, recycling and disposal. The best solution is to “keep it simple” — buy less
and more durable goods, re-usable products with less packaging.

e AIRTRAVEL: Travelling by air is the most fossil fuel intensive means of getting from place
to place. Reducing the number of trips taken by planes is also a great way of reducing a
carbon footprint.

My Planet My Pledge 10
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4.2

TAVOITTEET

Kuluttaminen on kasvanut
nopeasti kuluneiden 50 vuoden
aikana, mika on aiheuttanut
huomattavaa rasitusta
ympdristolle.

Taman harjoituksen tavoitteena
on:

e Lisata tietoisuutta siitd, mista
vaatteemme ovat peraisin
ja kuinka kaukana ne on
valmistettu.

e Kaynnistaa keskustelua ja
lisata tietoisuutta.

KOHDERYHMA
Vahintaan 12-vuotiaat

RYHMAKOKO
Vah. 2 osallistujaa

MATERIAALI

e Harjoituksen
tukimateriaalil: Vaatteet on
mun aatteet (tarkistuslista).

e Harjoituksen tukimateriaali
2: Vaatteet on mun aatteet
- maaetdisyydet (taulukko).

e Kynia.

AIKA
90 minuuttia

TOIMINTA

Anna jokaiselle nuorelle “Vaatteet on mun aatteet” -tarkistuslista.

Pyyda heitd tarkistamaan ylldan olevat vaatteensa ja merkitsemaan listalle
se maa, missa kukin vaate on tehty.

Pyyda heitd sitten tarkistamaan maataulukosta, miten kaukaa kukin

vaate on tullut, ja lisata pisteet listalle oikeisiin kohtiin (esim. jos hame on
valmistettu Kambodzassa, se on kulkenut noin 10 331 km pituisen matkan,
mika tarkoittaa 12 pistettd).

Voit joko jakaa taulukot paperilla osallistujille tai kertoa pisteet
kunkin maan osalta ja pyytaa heita kirjaamaan ne itselleen muistiin.

Alennus - jos vaatekappale on yli 5 vuotta vanha, se on kaytetty tai
hankittu second hand -liikkeestd, kyseisen vaatteen saamat pisteet voidaan
jakaa kahdella.

Pyyda osallistujia taman jalkeen laskemaan yhteen kaikki pisteet. Henkil6(t),
joilla on alhaisimmat pisteet, ovat kaikkein ymparistoystavallisimpia.

ARVIOINTI

Miksi niin monet vaatteistamme valmistetaan kaukana ulkomailla?
Tieddmmeko oikeastaan mitdan ihmisten tydoloista ndissd maissa?

Miksi esimerkiksi Irlannissa tai Suomessa ei ole kovinkaan paljon
vaatetuotantoa?

Voisitko harkita uudelleen vaatteiden hankkimista second hand -liikkeista
tdman tehtavan suorittamisen jalkeen?

Oletko koskaan harkinnut sita, etta tekisit vaatteesi itse?

LAHDE

My Planet My Pledge: Environment and Climate Change Activity Resource - Youth

Work Ireland (2020); pp. 13-15
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HARJOITUKSEN TUEKST 1:

VAATTEET ON MUN AATTEET (TARKISTUSLISTA)

Etdisyystaulukkoa" selvittdaksesi kuinka kaukaa vaatteesi ovat matkustaneet. Jos vaatekappaleesi on vanhempi kuin 5
vuotta tai kdytetty, saat vdhennysté (jaa pisteet silloin kahdella).

YLAOSA NEULE
Valmistettu .. Valmistettu
Pisteet .. TULOS Pisteet
Vahennys ... Vahennys
TAKKI T-PAITA
Valmistettu ... Valmistettu
Pisteet ... TULOS Pisteet
Vahennys ... Vahennys
HOUSUT KENGAT
Valmistettu Valmistettu
Pisteet .. TULOS Pisteet
Vahennys ... Vahennys
MEKKO PAITA
Valmistettu .. Valmistettu
Pisteet ... TULOS Pisteet
Vahennys ... Vahennys
HAME HUPPARI
Valmistettu ... Valmistettu
Pisteet .. TULOS Pisteet
Vahennys ... Vahennys
KOKONAISPISTEET:
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HARJOTTUKSEN TUEKST 2:
VAATTEET ON MUN AATTEET (TAULUKKO)

Taulukko laskee eri maiden etaisyyden Irlantiin. Jos haluat, voit mukauttaa téta kaaviota niin, ettd siind lasketaan kyseisten
maiden etdisyys omaan maahasi.

https:/www.youthworkireland.ie/images/uploads/general/You_Are_What_You_Wear_Distance_Chart_PDF.pdf

Australia 15 556 20
Bangladesh 8429 9
Kambodza 10331 12

Kanada 5792 6
Kiina 8144 9
Kuuba 6788 7
Etiopia 9682 10
Hongkong 9932 10
Intia 7966 8
Indonesia 12 112 15
Italia 2618 3
Japani 8977 9
Korea 9545 10
Malesia 10912 12

Meksiko 8233 9

Filippiinit 11 240 12

Sri Lanka 9200 10

Taiwan 10 138 12

Thaimaa 9785 10

Yhdistynyt kuningaskunta 500 1
Yhdysvallat 5024 6
Vietnam 10 386 12
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3 R:N PERIAATTEET

3R on lyhenne sanoista reduce, reuse ja recycle (vahennd,
kayta uudelleen ja kierratd). Tama periaate koskee
jatehuoltoa ja auttaa mukauttamaan kulutustottumuksia.

e V3hennd tuotetun jatteen maaraa.

e  Ka&ytad uudelleen aina kun mahdollista ja anna
tuotteelle uusi elama.

o Kierrata kaikki tuotteet, joita et voi kdyttda uudelleen.

HIILIJALANJALKI

Jostakin (kuten ihmisen toiminnasta tai tuotteen
valmistuksesta ja kuljetuksesta) syntyneiden
kasvihuonekaasujen ja erityisesti hiilidioksidin maara tietylla
ajanjaksolla.

https:/www.merriam-webster.com/dictionary/carbon%20

ILMASTOHATATILA

Vakavat ja polttavat ilmasto-ongelmat, jotka aiheutuvat
varmuudella tai todennakoisesti sddmuutoksista,
erityisesti ihmisen toiminnan aiheuttamasta maapallon
l&mpenemisestd, joka lisda ilmakehan hiilidioksiditasoa.

https:/dictionary.cambridge.org/us/dictionary/english/
climate-emergency

ILMASTO-OIKEUDENMUKAISUUS

Tama termi yhdistaa ilmastokysymykset inmisoikeuksiin ja
kehitykseen ja nostaa ilmaston lampenemisen eettiseksi ja
poliittiseksi kysymykseksi sen sijaan, ettd se olisi pelkastdan
ympdristollinen tai fyysinen ongelma.

https:/www.youthworkireland.ie/images/uploads/general/
My_Planet_My_Pledge_Activity_Pack_Online.pdf

footprint

HIILIDIOKSIDIPAASTOJEN KOMPENSOINTI
Hiilidioksidipdastojen kompensointi on tapa kumota
aiheutettu ilmastohaitta vahentamalla tai sitomalla omia
padstodja vastaava maard jossain toisaalla. Jokapaivdinen
toimintamme kotona ja tydpaikalla kuluttaa energiaa

ja tuottaa hiilidioksidipaastoja. Tallaista toimintaa on
esimerkiksi autoilu, lentdminen ja rakennusten lammitys.
Hiilidioksidipdastojen kompensaatiota kdytetddn naiden
padstdjen tasapainottamiseen maksamalla paastoista
muualla maailmassa.

https:/www.carbonfootprint.com/carbonoffset.html

KIERTOTALOUS

Kiertotalous on tuotannon ja kulutuksen malli, johon
sisdltyy olemassa olevien materiaalien ja tuotteiden
jakaminen, vuokraaminen, uudelleenkaytt®, korjaaminen,
kunnostaminen ja kierratys niin kauan kuin mahdollista. Talla
tavoin voidaan pidentaa tuotteiden elinkaarta.

https:/www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/
economy/20151201STO05603/circular-economy-definition-

importance-and-benefits

ILMASTONMUUTOS

lImastonmuutos viittaa tilastollisesti merkittédvaan vaihteluun
joko ilmaston keskimaaraisessa lampotilan nousussa tai sen
vaihtelussa, joka jatkuu pitkdan (yleensa vuosikymmenia

tai pidempaan). llmastonmuutos voi johtua luonnollisista
sisdisista prosesseista tai ulkoisista tekijoistd, kuten jatkuvista
muutoksista ilmakeh&ssa tai maankaytossa.

YK:n ilmastonmuutosta koskevan puitesopimuksen
(UNFCCC) artiklan 1 mukaan ilmastonmuutos tarkoittaa
“sellaista muutosta ilmastossa, joka aiheutuu maapallon
ilmakehan koostumusta suoraan tai valillisesti muuttavasta
ihmisen toiminnasta ja joka ylittaa ilmaston luonnollisen
vaihtelun vertailukelpoisten ajanjaksojen kuluessa”. Nain
ollen UNFCCC tekee eron ihmisen toiminnasta johtuvan ja
ilmakehan koostumusta muuttavan “ilmastonmuutoksen” ja
luonnollisista syista johtuvan “ilmastovaihtelun” vélille.

https:/unfccc.int/
https:/www.epa.ie/resources/fags/climate-change/climate-
change/
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ILMASTOPAKOLAINEN
Tama termi kuvaa henkil®d, joka on joutunut jattdmaan
kotinsa ilmastonmuutoksen seurauksena.

https:/www.youthworkireland.ie/images/uploads/general/
My_Planet_My_Pledge_Activity_Pack_Online.pdf

ILMASTOLAKKO

Kun ihmiset jattdvat menemastd kouluun tai toihin
osallistuakseen marsseihin, joissa vaaditaan toimia
ilmastonmuutoksen torjumiseksi.

https:/www.youthworkireland.ie/images/uploads/general/
My_Planet_My_Pledge_Activity_Pack_Online.pdf

PALVELINKESKUS

Palvelinkeskus on fyysinen palvelutila, jota organisaatiot
kayttavat kriittisten sovellusten ja tietojen sailyttdmiseen.
Palvelinkeskuksen suunnittelu perustuu laskenta- ja
tallennusresurssien verkostoon, joka mahdollistaa jaettujen
sovellusten ja tietojen toimittamisen. Palvelinkeskus kasittda
reitittimet, kytkimet, palomuurit, varastointijarjestelmat,
palvelimet ja sovellusten toimitusohjaimet. Palvelinkeskuksen
komponentit edellyttavat merkittédvaa infrastruktuuria
tukemaan keskuksen laitteistoja ja ohjelmistoja. N&itad ovat
virta alijarjestelmiin, UPS-jarjestelmat (keskeytymattomat
teholdhteet) ilmanvaihto, jadhdytysjarjestelmat,
palonsammutus, varageneraattorit ja kytkennat ulkoisiin
verkkoihin.

https:/www.cisco.com/c/en/us/solutions/data-center-
virtualization/what-is-a-data-center.htm|

DIGITAALINEN JALANJALKI

Digitaalinen jalanjalki on tietopolku, jonka kayttdja luo
kayttdessaan Internetia. Se sisaltda tiedon kaikista niista
verkkosivustoista, joissa vieraillaan, sdhkoposteista, joita
l&hetetdan sekd online-palveluihin ilmoitetut tiedot.
“Passiivinen digitaalinen jalanjalki” on puolestaan tietopolku,
joka jaa verkkoon tahattomasti. Esimerkiksi kun vierailet
tietylld verkkosivustolla, verkkopalvelin voi kirjata IP-
osoitteesi, joka tunnistaa Internet-palveluntarjoajan ja
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likimaaraisen sijainnin. Henkildkohtaisempi osa passiivista
digitaalista jalanjalked on hakuhistoria, jonka jotkut
hakukoneet tallentavat kdyttajan ollessa kirjautuneena
sisaan.

‘Aktiivinen digitaalinen jalanjalki” sisdltaa tietoja, jotka
kayttaja 1ahettaa tarkoituksella verkossa, esim. sahkdpostin
lahettaminen vaikuttaa aktiiviseen digitaaliseen jalanjalkeen,
koska oletuksena on, ettd toinen henkil® nakee ja/tai
tallentaa tiedot.

https:/techterms.com/definition/digital_footprint

DIGIVIHREYS

Tassa on kyse péivittdisen digitaalisen elamantavan
synnyttdman ekologisen jalanjaljen pienentamisesta. Se
voi ilmeta niin, ettd hankitaan vdhemman tehokkaita
koneita, vaihdetaan ne harvemmin uusiin eika toimita
energiaintensiivisesti, kun se on mahdollista.

https:/www.newscientist.com/article/2195771-digital-
sobriety-can-halt-tech-fuelled-global-warming-says-report/

EARTH HOUR

Earth Hour on Maailman luonnonsaatio WWF:n jarjestama
maailmanlaajuinen likke. Tapahtuma jarjestetdan vuosittain, ja
sen tavoitteena on kannustaa ihmisid, yhteisoja ja yrityksia
sammuttamaan ei-valttamattomat sahkodvalot yhdeksi
tunniksi yhtend pdivana vuodessa, erdanlaisena symbolisena
eleend planeetan hyvaksi.

https:/www.earthhour.org/

YMPARISTO-/ILMASTOAHDISTUS

Melko uusi psykologinen hairio, josta karsii kasvava
joukko ihmisia, jotka kokevat ymparistokriisin takia huolta
ja ahdistusta. Jotkut kokevat suurta ilmastonmuutoksen
aiheuttamaa stressid, joka ilmenee paniikkikohtauksina,
pakkomielteisend ajatteluna, ruokahaluttomuutena ja
unettomuutena.

https:/www.psychologytoday.com/us/blog/the-me-in-
we/201801/coming-terms-ecoanxiety

EKOLOGINEN JALANJALKI

Ihmisen toiminnan vaikutus mitattuna biologisesti tuottavana
maana ja vetend, joka vaaditaan kulutustavaroiden
tuottamiseksi ja syntyvien jatteiden kasittelemiseksi.
Yksinkertaisemmin ilmaistuna se on siis se ymparistoala, joka
tarvitaan tietyn eldméantavan edellyttdmien tavaroiden ja
palveluiden tuottamiseen.

https:/wwf.panda.org/knowledge_hub/teacher_resources/

/

webfieldtrips/ecological_balance/eco_footprint/

EKOLOGIA
Tieteenala, joka koskee organismien ja niiden ymparistojen
valistd suhdetta.

https:/www.merriam-webster.com/dictionary/ecology
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ENERGIATEHOKKUUS
Energiatehokas laite tai rakennus kayttaa suhteellisen véhan
energiaa tarvittavan virran tuottamiseen.

https:/www.collinsdictionary.com/dictionary/english/energy-
efficient

YMPARISTOVAIKUTUSTEN ARVIOINTI

Arvio ehdotetun hankkeen tai toiminnan, kuten uuden
tien tai jatevedenpuhdistamon, odotettavissa olevista
ympadristdvaikutuksista, mukaan lukien se, miten vakaviin
ympadristdvaikutuksiin puututaan.

https:/www.eea.europa.eu/help/
glossary#c4=10&c0=all&b_start=0

YMPARISTOMERKIT JA -MERKINNAT

Ymparistomerkit ja -merkinnat on kansainvalisesti
tunnustettu tapa kertoa tuotteiden ymparistdominaisuuksista
vastauksena kuluttajakysyntdan aiheesta. Eri merkinndissa
kaytetdan erilaisia arviointimenetelmia, mutta yhteisena
tavoitteena on esittdd todennettavissa olevaa ja tarkkaa
tietoa sekd nostaa esiin tuotteita ja palveluita, joilla on
mahdollisesti vahemman ymparistdvaikutuksia, auttamalla
ostajia tekemaan tietoisempia valintoja. Ymparistomerkinnat
ovat vapaaehtoisia, ja ne on kehitetty ISO 14020

(ISO (2000) -standardisarjan mukaisesti ja kuuluvat

kolmeen luokkaan: tyyppi |, tyyppi Il ja tyyppi lll yhdessa
standardisarjojen kanssa, jossa asetetaan ymparistomerkkien
kehittamisen paaperiaatteet (Allison ja Carter, 2000).

https:/www.sciencedirect.com/topics/engineering/
environmental-label

YMPARISTOLUKUTAITO

Ymparistolukutaidolla tarkoitetaan kykyd hahmottaa ja
tulkita ympaéristojarjestelmien suhteellista tilaa ja ryhtya
asianmukaisiin toimiin jarjestelmien yllapitamiseksi,
palauttamiseksi tai parantamiseksi. Ymparistolukutaitoisilla
ihmisilld on perusymmarrys ymparistdsta ja kestavyyden
kasitteistd, jotka muodostavat nykyaan ymparistdosaamisen
ydinelementit.

Roth, C.E. (1992) Environmental Literacy: Its Roots,
Evolution and Directions in the 1990s. ERIC Clearing house
for Science, Mathematics, and Environmental Education,
Columbus. s. 5.

YMPARISTON KESTAVYYS

Ympariston kestavyys tarkoittaa resurssien kayttoa ja
vuorovaikutusta luonnon kanssa tavalla, joka ei vaaranna
tulevien sukupolvien kykya tyydyttdd omat tarpeensa.

Christiansen, K. (2011) Sustainability in Collection
Development: Seeing the Forest and the Trees. Against the
Grain, 22(6), s. 1-16.
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ELEKTRONIIKKAROMU
Kaytosta poistetut elektroniikkatuotteet, kuten tietokoneet,
televisiot ja matkapuhelimet.

https:/www.merriam-webster.com/dictionary/e-waste

REILUN KAUPAN MERKKI

Merkki, joka todistaa, ettd tuote on reilun kaupan
periaatteiden mukainen. Reilu kauppa tarkoittaa parempia
hintoja, kunnollisia tydoloja, paikallista kestavyytta ja
oikeudenmukaisia kaupan ehtoja kehitysmaiden viljelijcille ja
tyontekijoille. Sen myontavat reilun kaupan jarjestot.

https:/www.fairtrade.org.uk/What-is-Fairtrade

LENTOHAPEA

Lentohdpedssa on kyse lentdmisen aiheuttamisesta
hapeastd, koska silld on kielteisia ekologisia vaikutuksia
kasvihuonekaasupaastoihin.

VIHERRYTTAMINEN

Viherryttdminen tarkoittaa sellaisen tiedon ja kdytantojen
tavoittelemista, jotka voivat johtaa ymparistdystavallisempiin
ja ekologisesti vastuullisempiin paatoksiin ja elamantapoihin,
mika voi auttaa suojelemaan ymparistoa. Kestavyys on
laajempi kasite, ja vihreys on osa kestavyytta.

https:/www.thrall.org/special/goinggreen.html

55

ILMASTON LAMPENEMINEN

lImaston l&mpeneminen on ilmio®, jonka mukaan ilman
keskilampotila 1ahelld maanpintaa on noussut kuluneiden
yhden tai kahden vuosisadan ajan. limastotutkijat ovat
kerdnneet 1900-luvun puolivalistd ldhtien yksityiskohtaisia
havaintoja erilaisista saailmioista (kuten lampotiloista,
sademaarista ja myrskyista) ja niihin liittyvista
ilmastovaikutuksista (kuten valtamerten virtauksista ja
ilmakehan kemiallisesta koostumuksesta). Nama tiedot
osoittavat, ettd maapallon ilmasto on muuttunut melkein
kaikilla ajateltavissa olevilla aika-asteikoilla geologisen
ajanlaskun alusta lahtien ja ettd ihmisen toiminnan vaikutus
ainakin teollisen vallankumouksen alusta I&dhtien liittyy
olennaisesti ilmastonmuutokseen.

https:/www.britannica.com/science/global-warming

VIHREA MUOTOILU

Vihred muotoilu on tuotesuunnittelufilosofia, joka
kasittelee ympariston ominaisuuksia suunnittelun
tavoitteina eika rajoitteina. Sen tarkoituksena on siséllyttaa
nama ominaisuudet toimintaan vaarantamatta esineen
toimintakykyd, laatua, toiminnallisuutta ja kayttoikaa.

http:/www.businessdictionary.com/definition/green-design.

html

91

VIHREA SUKUPOLVI

Vuosina 1981-1991 (muiden ldhteiden mukaan vuonna
1996) syntynyt ja milleniaaleiksi kutsuttu sukupolvi

on sosiaalisesti ja ympadristollisesti tietoisia asiakkaita.

He tukevat kiertotaloutta ja ovat halukkaampia

maksamaan kestavista tuotteista. Koska he muodostavat
nykydan suurimman osan tyévoimasta, heidan
kuluttajakayttaytymisensa ja ostovoimansa ansiosta yritykset
ovat yha halukkaampia tarjoamaan tuotteita ja palveluita,
jotka vastaavat heidan mieltymyksiaan.

KASVIHUONEILMIO

Kasvihuoneilmitssa on kyse planeetan pinnan ja alemman
ilmakehan lampenemisestd, joka johtuu aurinkosateilyn
muuttumisesta lammaoksi prosessissa, johon liittyy
lyhytaaltosateilyn siirtyminen ilmakehassd, sen imeytyminen
planeetan pintaan ja uudelleensateily infrapunana, joka

on absorboitunut ja sateilee osittain takaisin maanpinnalle
ilmakehan kaasujen avulla.

https:/www.merriam-webster.com/dictionary/
greenhouse%20effect

VIHREA TIETOJARJESTELMA

Vihred tietojarjestelma on jarjestelma, joka on suunniteltu
minimoimaan kasvihuonekaasupaastot koko elinkaaren ajan
sisallon luomisesta jakeluun, kdyttdon ja havittamiseen.

Chowdhury, G. (2012) Building Environmentally Sustainable
Information Services: A Green IS Research Agenda. Journal
of the American Society for Information Science and
Technology 63(4), 633-647, s. 635.

VIHREA MEDIA- JA INFORMAATIOLUKUTAITO

Vihred media- ja informaatiolukutaito parantaa kriittisen
ajattelun taitoja, joita tarvitaan kaikkein luotettavimpien,
uusimpien ja tarkeimpien ymparistotietojen tunnistamiseen,
valitsemiseen, kdyttamiseen ja levittamiseen. Se sisaltda
taitoja, jotka sisaltyvat jo media- ja informaatiolukutaitoon,
mutta joiden tarkoituksena on nimenomaan tukea
kansalaisten kykyd kasitelld sitd valtavaa tietomaaraa, joka
liittyy ymparistokysymyksiin ja ilmastonmuutokseen.

YMPARISTOA SAASTAVAT JULKISET HANKINNAT
Ymparistod sadstavat julkiset hankinnat on prosessi, jossa
viranomaiset pyrkivat hankkimaan tavaroita, palveluja ja
toitd, joiden ekologinen vaikutus on koko elinkaaren ajan
pienempi kuin muiden vastaavaien ja vastaavaa tarkoitusta
varten tuotettavien tavaroiden, palveluiden ja toiden.
https:/ec.europa.eu/environment/gpp/what_en.htm

VIHERPESU

Viherpesu on prosessi, jonka avulla valitetdan vaara

kasitys tai annetaan harhaanjohtavaa tietoa yrityksen
tuotteiden ymparistoystavallisyydesta. Viherpesu ndhdaan
usein perusteettomana vaitteend, jolla saadaan kuluttajat
uskomaan, ettd yrityksen tuotteet ovat ymparistdystavallisia.

https:/www.investopedia.com/terms/g/greenwashing.asp



https://www.merriam-webster.com/dictionary/e-waste
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INCREDIBLE EDIBLE -HANKE

Incredible Edible on kaupunkipuutarhanhoitohanke, jonka
tarkoituksena on tuoda ihmiset yhteen paikallisen ruoan
ympdrille kehitettyjen toimien avulla ja muuttaa ihmisten
ympdristokayttaytymista.

https:/www.incredibleedible.org.uk/

MEDIA- JA INFORMAATIOLUKUTAITO

Medialukutaito tarkoittaa kdytannon taitoja, tietoja ja
asenteita, joilla on mahdollista ymmartda median roolia

ja tehtdvid demokraattisissa yhteiskunnissa, arvioida
mediasisaltod kriittisesti, kayttda mediaa itseilmaisun,
kulttuurienvélisen vuoropuhelun ja demokraattisen
osallistumisen vélineena. Talléin ihmisilld on todennakoisesti
paremmat valmiudet tunnistaa median ja muiden
tiedonviélittdjien merkitys seka levitettavien viestien tai
tietojen heikkoudet tai vahvuudet.

UNESCO (2012) Media and information literacy. Policy
and Strategy Guidelines. http:/unesdoc.unesco.org/
images/0022/002256/225606¢e.pdf

LUONNONMUKAISESTI TUOTETTU RUOKA

Ruoka, jota kasvatetaan ilman kemiallisia lannoitteita tai
torjunta-aineita ja myydaan kuluttajille ilman saildntiaineita
tai synteettisia elintarvikkeiden tehostajia.

https:/medical-dictionary.thefreedictionary.com/
organic+food

KESTAVAN KEHITYKSEN TAVOITTEET

Kaikki YK:n jasenvaltiot hyvaksyivat vuonna 2015 yhteensa
17 kestavan kehityksen tavoitetta, jotka tunnetaan myds
globaaleina tavoitteina, yleisenad vetoomuksena toimia
koyhyyden poistamiseksi, planeetan suojelemiseksi ja sen
varmistamiseksi, ettd kaikki ihmiset saavat nauttia rauhasta ja
vauraudesta vuoteen 2030 mennessa.

https:/www.undp.org/content/undp/en/home/sustainable-
development-goals.html

VASTAMAINONTA

Vastamainonnassa mainostajien kdyttama kuvasto
muunnetaan niin, ettd se kdantyy heitd itsedan vastaan. Jos
brandi voidaan luoda kuvien avulla, se voidaan myos tuhota
samoin keinoin. Vastamainos on satiirinen versio olemassa
olevasta mainoksesta tai sen “tohritty” versio. Se on 180
asteen kdannds, jonka tarkoituksena on saada meidat
unohtamaan kuluttaminen ja pohtimaan sen sijaan sosiaalisia
tai poliittisia kysymyksia.

KESTAVA KEHITYS

Kestava kehitys on kehitystd, joka tayttda nykyajan tarpeet
vaarantamatta tulevien sukupolvien kykya tyydyttda omat
tarpeensa.
https:/www.iisd.org/topic/sustainable-development
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VESIJALANJALKI

Vesijalanjalki mittaa tavaran ja palvelun tuottamiseen
kaytetyn vesimaaran. Se voidaan mitata tietylle prosessille,
kuten riisin kasvattamiselle, tuotteelle, farkuille, autoon
kaytetylle polttoaineelle tai kokonaiselle monikansalliselle
yritykselle. Vesijalanjalki voi myds kertoa, kuinka paljon
vettd jokin tietty maa kuluttaa, tai globaalilla tasolla,

miten paljon vettd kulutetaan tietylld vesistdalueella tai
pohjavesikerroksessa.

Vesijalanjalki mittaa ihmiskunnan puhtaan veden kulutusta
kulutetun ja/tai saastuneen veden maarassa laskettuna.

https:/waterfootprint.org/en/water-footprint/what-is-
water-footprint/

ZERO WASTE

Kaikkien luonnonvarojen suojeleminen tuotteiden,
pakkausten ja materiaalien vastuullisella tuotannolla,
kulutuksella, uudelleenkaytollad ja hyddyntamiselld
polttamatta niitd tai padstamatta niitd maahan, veteen tai
ilmaan niin, ettd se uhkaa ymparistda tai inmisten terveytta.

http:/zwia.org/zero-waste-definition/
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https://eurodesk.eu/greening-youth-information-services/
https://www.eryica.org/publications/greening-yis

VAHVISTETAAN VIHREAA MEDIA-
JA INFORMAATIOLUKUTATTOA

1 , Lisdtdan tietoisuutta ympdériston kestdvyyteen liittyvien tietojen
tarkistamisen ja tietolahteiden huomioimisen tarkeydesta.

2 ) Tarjotaan nuorille tarvittavat kyvyt, tyokalut ja resurssit oppia tarkistamaan
tietolahteet, havaitsemaan  disinformaatio ja levittdmaan tietoa
ilmastonmuutoksesta vastuullisesti.

Kannustetaan nuoria hankkimaan tietoa aiheeseen liittyvistd uusimmista uutisista,
faktoista ja tutkimuksista ja siitd, mitd tilanteelle on mahdollista tehda.

VAHVISTETAAN NUORTA VTHREINA KANSALAISINA

4 | Annetaan nuorille mahdollisuus tarkkailla ilmastonmuutoksen seurauksia
valittémassa lahiymparistdssaan ja ymmartaa ympariston kestavyyden merkitys.

5 Tuetaan nuoria I6ytamaan keinoja pienentda omaa ekologista jalanjalkedan seka
kannustetaan heita toimintaan ja viestin levittamiseen.

6/ Jarjestetaan koulutusta ja tiedotustilaisuuksia ja -tapahtumia yhdessa nuorten
kanssa ympariston kestavyyden edistamiseksi.

TUETAAN NUORTEN TIETO-JA
NEUVONTATYONTEKIIOIDEN ELINIKAISTA OPPIMISTA

7 ) Hankitaan tietoa nuorten osallisuuden uusista muodoista,
nuorisoliikkeista ja ilmastotoimia koskevista kampanjoista eri tasoilla.

8 Ympariston kestavyyteen liittyvien politiikkojen ja viimeisimpien
kehityskulkujen seuraaminen kokonaiskuvan ymmartamiseksi.
9 Nuorten tulevaisuuden tiedon tarpeiden ennustaminen ilmastohatitilaan

linkittyvien yhteiskunnallisten ja taloudellisten muutosten vuoksi oikea-aikaisten
vastausten ennakoimiseksi.

TOTEUTETAAN ORGANTSAATION VIHREA STRATEGIA

10) Mitataan organisaation hiilijalanjélki ja kehitetdan konkreettisia toimia sen
vahentamiseksi osana vihre3a strategiaa

11) Otetaan kayttdon vihreitd ja ymparistdystavallisia kaytantoja jokapaivaisessa
toiminnassa ja tyotilojen hallinnassa ja toimitaan néin roolimallina, joka nayttaa
esimerkkid nuorille vahentamalla omia ekologisia vaikutuksia.

12 Tehdaan yhteistyotd asianomaisten viranomaisten, koulujen,
kansalaisyhteiskunnan ja keskeisten sidosryhmien kanssa
ympéristdnsuojelun alalla.

\/4
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VIHREA TOIMISTO

KATKKI MUKAAN!
JATTEEN MAARAN VAHENTAMINEN JA KTERRATYS
Lajittele jate, kierrata ja rohkaise kollegoita kdyttamaan oikeita
mukeja, laseja, aterimia ja lautasia muovisten ja kertakayttdisten
sijaan. Al juoksuta vetta turhaan. Huuhtele vessa ekologisesti.
KEITTIO/YHTEISTILAT ENERGIATEHOKKUUS
Hanki toimistoon kasveja puhdistamaan ilmaa, hankkiudu Suosi luonnonvaloa aina kun mahdollista. Sammuta
eroon pullotetun veden ja tarpeettomien pakkausten valot ja elektroniset laitteet, kun niitd ei kayteta.
kuluttamisesta tai rohkaise kollegoita syémaan paikallisesti Vahennd lammitystd ja ilmastointia ja sulje ikkunat
tuotettua ruokaa ja vihemman lihaa. niiden ollessa paalla. Kayta hissien sijaan portaita
aina kun mahdollista.
DO | I /
| I—C—
]
]
e e e S —— N
HENKILOSTORESURSSTT . LIKENNE
annusta ihmisia kayttamaan
JA KO“L“T“S B e e ymparistoystavallisia
Kerro yhdessa tehdyn tyon T 0 we |G vaihtoehtoja, kuten py&raa,
tuloksista ja rohkaise kollegoita : =] julkista liikennetts (juna) tai
jatkamaan hyvaa tyot. == kimppakyyteja. Kavele aina
( \ kun voit.
~1©
HANKINTAPOLITITIKKA PAPERT/TULOSTUS
Suosi yrityksid, jotka kayttavat ymparistoystavallisia tai Tulosta vain tarvittaessa, ota kaksipuolisia ja
ymparistomerkittyja tuotteita tai vihreita palveluja, mustavalkoisia tulosteita. Kayta kierratettya
kuten siivous, laitteet, tulostus- tai toimistotarvikkeet. paperia ja kayta yksipuolisia tulosteita esimerkiksi

muistiinpanojen tekemiseen. Saasta mustetta ja
kierrata varikasetteja.

DIGITAALISUUS & IT-LATTTEET

Vahenna digitaalista saastetta olemalla tietoinen
lahetettyjen ja vastaanotettujen sahkdpostien
maarasta. Peruuta turhat uutiskirjeet ja ei-toivotut
sahkdpostit ja puhdista sdhkoposti sdannéllisesti.

)
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VIHREAMPIA TIETO- JA
NEUVONTAPALVELUTTA

KOKOUS- JA
TAPAHTUMAPATKKA

e Vihenna tarpeetonta matkustamista,
yhdista kokoukset ja tapahtumat ja
jarjesta ne tarvittaessa verkossa.

o Jos tapaat kasvotusten, valitse
paikka huolella. Jarjesta tapahtuma
lahella tyopaikkaa ja/tai paikassa,
joka on valtaosalle osallistujista
mahdollisimman I&hella.

o Valitse paikka, johon paasee helposti ja joka
noudattaa ympaéristoystavallisia arvoja.

PAPERTITTOMUUS

¢ Tulosta asiakirjoja vain silloin, kun se on
valttdmatonta. Projektorien tai ndyttotaulujen avulla
voi kerata tiedon yhteen ja nayttia sen kaikille.

o Kokouksen esityslistan ja muu tapahtuman
dokumentaatio voidaan jakaa esimerkiksi
sovelluksen kautta.

e Pilveen tallennetut tiedot on hyva
poistaa, kun niita ei enaa tarvita.

MUISTA, ETTA PARASTA
JATETTA ON SE,
MITA €I TUOTETA

e Valtd muovia aina kun se on mahdollista.
Valitse helposti kierratettavia ja
uudelleenkéytettédvia materiaaleja.

o Kayta samaa kuppia uudelleen kiinnittamalla
kuppiin teipilla kayttajan nimi. Pyyda myos
muita tekemaan samoin.

o Kerro kaikille kierrdtyskaytannoista ja
nayta, missa ja miten jatteet lajitellaan.

eurodesk

VALITSE KULIETUS VITSAASTI

e Kannusta vahapaistoista tekniikkaa kayttavan
liikenteen, kuten junien ja linja-autojen, kayttoon.
Lentomatkustuksen voi kompensoida
hiilidioksidipaastoohjelmien avulla.

¢ Informoi ja rohkaise osallistujia
kavelemaan, kdyttamaan
joukkoliikennetta tai vaihtoehtoisia
liikennetapoja, kuten pyoria tai
kimppakyyteja.

VIHREAT TARJOILUT

o Kayta pitopalveluita ja paikkoja, joissa kdytetaan
paikallisia, luomu- ja reilun kaupan tuotteita.

e Tee kasvisruuista yleinen tapa tai vdhenna
liharuokien maaraa.

® Kiinnitd huomiota ruokahavikkiin - dla tilaa
enempaa ruokaa kuin jaksat syoda.

o Ali kiyta pullotettua vettd, vaan tarjoa vetti
kannusta, joka voidaan koristella vaikkapa
sitruunasiivuin ja/tai mintunlehdin.

VIHREAA VIESTINTA- JA
MARKKINOINTIMATERTAALIA

o Kayta ymparistoystavallisia, kestavia, kierratettyja,
uudelleenkaytettavia ja kierratettavia viestinta- ja
markkinointimateriaaleja, joista on niiden
kayttajille hyotya ja iloa.

e Ota nuoret mukaan suunnitteluun ja kysy,
mika heita kiinnostaa.

o Kierrata nimikyltit ja kaulanauhat, opasteet ja
esittelymateriaali; muista kerata ne
tapahtuman lopuksi, jotta niitd voi kayttaa
seuraavallakin kerralla.

)
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Erasmus+

Eurodeskin osuus hankkeesta on rahoitettu Euroopan komission tuella.
Tama julkaisu heijastaa sen tekijan ndkemyksia, eikd Euroopan komissiota voida pitda vastuussa julkaisussa
olevien tietojen mahdollisesta kaytosta.






Nuorten tieto- ja neuvontatyon tarkoituksena ei ole ainoastaan
vastata nuorten tiedon tarpeisiin, kiinnostuksen kohteisiin ja
pyyntdihin, vaan myos ennakoida naitd tarpeita ja kehittaa

sen myota ennalta ehkaisevia toimenpiteitd. Taman oppaan
tavoitteena on tutkia nuorten tieto- ja neuvontatyon roolia
tilanteessa, jossa maailmassa on julistettu ilmastohatatila, seka
antaa konkreettisia vinkkeja ja esimerkkeja hyvista kaytanndista
ymparistdystavallisempien nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden
suunnitteluun ja toteuttamiseen. Opas sisaltda esimerkkeja
nuorten tieto- ja neuvontapalveluiden tyontekijoille siita, miten
nuorille voi kertoa ymparistdkestavyydesta ja saada heidat
siihen mukaan. Tavoitteena on myos lisdta palveluntarjoajien ja
paattdjien tietoisuutta vihnreamman nuorisotiedotusstrategian
ja nuoriso-ohjelmien merkityksesta. Julkaisuun sisaltyy myds
politiikkasuosituksia, koulutusesimerkkeja ja vihred sanalista.

ISBN 978-2-919810-81-9

‘H“ N“ ““ “““ eurodesk
9782919810819
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